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EURE VISION
IST UNSERE MISSION

Verbraucher fordern beil handeltreibenden Firmen aktiv Lésungen ein, die Sie in
lhrem Alltagskonsum befahigen, selbst einen positiven Beitrag zu Umwelt und
Gesellschatft zu leisten. Unternehmen, die Ihre Innovationskraft einsetzen, um
das Verbraucherverhalten mit einem positiven Impact auf Natur und Gesellschaft
aufzuladen, entwickeln langfristig einen strategischen Vortell.

Gemeinsam mit VEGANUARYV wollen wir eine positive, zukunftsgerichtete

Kommunikation ermoglichen, um der Veganen Community eine groliere
Plattform zu bieten.
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WIR MOCHTEN
BEWEGEN, VERANDERN UND
EINEN BEITRAG LEISTEN.

N L4
Wir, als unterstutzende Tellnehmer von V:GANUARY :

bieten Euch medientbergreifende Moglichkeiten der starken Positionierung
als innovative Unternenmen und Produzenten, die sich fur vegane Ernahrung stark machen.

Und deshalb legen wir all unseren Fokus am 08. und 09. Januar 2022 auf das Thema ,,Vegane Ernahrung”.
Mit einem redaktionellen Special und digitaler Verlangerungen in unsere affine Nutzerschaft, erreichen wir die deutsche
Bevolkerung mit themenspezifischem Content und wichtigen Botschaften im ganzen Januar.

Gemeinsam geben wir VEGANISMUS eine Plattform.
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WELT AM SONNTAG
BIETET EUCH EINE
PLATTFORM

WELT AM SONNTAG

WeLT A SONNTAG:
WELT B




UNSER POTENZIAL

WELT M=

610.000 Tsd.” 18,91 Mio.”

*Flexitarier/ Personen ohne besonderen Ernahrungsstil auf WELT AM SONNTAG und WELT.de

460.000 Tsd. 12,23 Mio.
Bezeichnen sich selbst als Genieler.’

130.000 Tsd. 2,34 Mio.
Sind Verwender von vegetarischen oder veganen Fleischersatzprodukten.?

410.000 Tsd. 11,7 Mio.
Achten auf eine gesunde und ausgewogene Ernahrung.?

Flexitarier/ kein besonderer &

Es befinden sich tberdurchschnittlich viele Verwender von
veganen Fleischersatzprodukten unter den WamS-Lesern im
Vergleich zur deutschen Bevolkerung.

AFFINITATSINDEX 182

Gesamtpotenzial in DE

Quelle: b4p 2020 Il Basis: Flexitarier, Personen, die keinen besonderen Ernahrungsstil verfolgen, 14+ Jahre (56,16 Mio.); LpA, DGA NpM - _ ‘ i~ 1
Zielgruppen: 1) Ich wurde mich selbst als Genielder bezeichnen, 2) Ich verwende vegetarische oder vegane Fleisch- und Wurstersatzprodukte (voll und ganz/ WeLT WeLT AM SO N NTAG M ed G Impact -

eher) 3) Ich achte ganz bewusst auf gesunde, ausgewogene Ernahrung (voll und ganz/ eher)



10.12.21 AS

VEGANUARY IN WELT AM SONNTAG

DIE THEMEN IM
SPECIAL

31.12.21 DU

08./09.01.22 ET

— Was bringt ein veganer Schnuppermonat?
(Erfahrungsberichte; Was bringt Veganismus auf Zeit?
Wie fallt der Einstieg nach den Feiertagen leicht? Was motiviert?)

— Mit Genuss essen (Kochstunde mit einer veganen Kochin)
— Zu Besuch in einer veganen Kaserei / auf einem veganen Weingut
— Vegan verreisen — in Eigenregie und in der Gruppe

— Mehr als nur essen: Auch bei der Einrichtung, in der Mode und selbst beim
Autokauf kann man vegan leben

— Stark im Sport: Fur Athleten hat vegane Ernahrung viele Vorteile

*\Vorbehaltlich redaktioneller Hoheit. WEeLrT WeEeLT AM SONNTAG ‘ medid imPGCt -



REDAKTIONELLES SPECIAL

VEGANUARY IN
DER WELT AM
SONNTAG

Warum meinen Menschen, im Januar plotzlich inr Leben umkrempeln zu
mussen? Oder Uberhaupt: das zu kbnnen? Es ist doch ganz simpel: Der
lustvolle Genuss von exzellentem Fleisch und Spitzenweinen, wie ihn
unsere WELT AM SONNTAG-Leser schatzen, macht einfach noch mehr
Spal}, wenn wir ein paar Wochen darauf verzichten.

In diesem redaktionellen Special mdchten wir unsere Leser dazu
Inspirieren, sich vier Wochen lang vegan zu ernahren, denn das kann
hervorragend schmecken und uns ein neues Korpergefuhl schenken.

Unsere WELT-Redaktion ist verantwortlich fUr den Inhalt dieses Specials
und berichtet frei und unabhangig, um ein glaubwurdiges Umfeld zu -
schaffen. Profitieren Sie von der crossmedialen Marktfuhrerschaft der -
WELT mit einer Netto-Reichwelite von 29,15 Mio. Lesern. - .

WELT AM SONNTAG media impact —




VEGANUARY AUF WELT.DE

WELT.DE:GESUND
IM JANUAR!

Die Inhalte aus der Sonderbeilage im Januar verlangern wir digital auf
WELT.de und schaffen so ein in dem Zeitraum sehr relevantes und
crossmediales Themenumfeld. Uber den gesamten Januar hinweg
publiziert die WELT-Redaktion aufwandig produzierte Artikel (inkl.
Bewegtbildmaterial) rund um das Thema der vegetarischen und veganen
Ernahrung.

Die Detalls:

Uber den Header- und Footer-Bereich integrieren wir die Werbepartner
aufmerksamkeitsstark als Sponsor des Specials auf WELT.de.

Awareness und Performance stehen durch individuelle trafficzufuhrende

Werbemittel (Sitebar + Mobile Medium Rectangle) auf WELT.de im Fokus.

Uber unsere Social-Media-Kanale aktivieren wir unsere Community.

WeLrT

HOME @ LIVE-TV MEDIATHEK WELTPLUS BUNDESLIGA POLITIK WIRTSCHAFT SPORT PANORAMA WIS:X MEHR >

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur vel
facilisis.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna

aliqua. Quis ipsum suspendisse ultrices

_{f) Ticker Q Suche

[J) LOREM

VEGANUARY
APPS FLIR DEM VEGAMEN LIFESTYLE

Lorem ipsum dolor sit
amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor inci-
didunt ut labore et dolore magna aliqua.
Quis ipsum suspendisse ultrices gravida.

‘._9\ Anmelden

PROBIEREN SIE'S VEGAN. EINEN MONAT LUSTVOLLER VERZICHT

VEGANUARY

ALS FAMILIE VEGAN GENIEBEN
Lorem ipsum
amet, consec
scing elit, sed
Lorem ipsum dolor sil
adipiscing elit, sed do €

didunt ut labore et dc
Quis ipsum suspendis

WELT § WEeLT AM SONNTAG
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VEGANUARY + HANDELSPARTNER AUF WELT.DE

PRODUCT STORY
AUF WELT.DE

Wir haben uns gefragt: Wie kdnnen wir WELT-Leser dazu bringen, sich fur
neue vegetarische und vegane Produkte zu begeistern? Am besten geht
das Uber eine Empfehlung von WELT, nachdem wir die Produkte selbst
getestet und fur sehr gut befunden haben!

Der klare Vortell fUr unsere Werbekunden: Wir garantieren lhnen in
unseren Product-Storys Page Views und zu den passenden Werbemitteln
eine ganze Menge Ad-Impressions.

Zusatzlich sorgen wir Uber die Social-Media-Kanale von WELT far
ordentlichen Social-Buzz und treten mit unserer WELT-Community in den
Dialog. Das sorgt nicht nur fur ein enormes Engagement, das liefert Ihnen
auch spannende Insights zu den Fragen, die unsere Leser, User und
Zuschauer zum Thema vegane/vegetarische Ernahrung interessieren.

?

2
J

WISSEN

I0-TEST WELTRAUM NATUR L UMWELT GESUNDHEIT PSYCHOLOGIE BIOWETTER

Einen Monat lustvoller Verzicht
Vergffentlicht am 10.01.2021 | Lesedouer: B Minuten

h [ € =~ 211

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod te
incididunt ut labore et dolore magna aliqgua. Quis ipsum suspendisse ul
gravida. Risus commodo viverra mascenas accumsan lacus vel facilisis.

i [ € =

orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiy|
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqgua. Quis ipsum
ulinices ghavida. Risus commodo viverra maecenas accu

n i, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod te
agna aliqua. Quis ipsum suspendisse ul

adipiscing elit, sed do eiusmod tg
qua. Quis ipsum suspendisse ul
ccumsan lacus vel facilisis.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Quis ipsum suspendisse ultrices gravida. Risus commo-
do viverra maecenas accumsan
consectetur adipiscing €lit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna

[ProDUCT STORY | ALPRO NOT MILK

Die Milch der Zukunft - sicher und nachhaltig

lacus vel facilisis. Regular Lorem Ipsum dolor sit amet,
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VEGANUARY + HANDELSPARTNER IN WELT AM SONNTAG UND AUF WELT.DE ’

MEDIAPAKETE

SN | NOA
| PAKETM ¢, PAKETL
1 x 1/2 Seite in WELT AM

PAKET S WELT AM1SXO1I\/ILIL\J$Aeictae(ga /S0.) im SONNIAG (5a./50.) Im
1 % 1/4 Seite in redaktionellen Special redaktloneJIrIen Specia
WELT AM SONNTAG 7 WELT Product Story
(Sa./So.) im redaktionellen ngsdsmed'i'_ei Sonﬂe;tggrgg oaAu|f / Al 4,7 Mio. / PageViews 12.000 /
Special 01 m; _'C4 ?/\?Qfﬁen ' S min. 4 Wochen

Paketpreis Brutto
92.175,00 €

zzgl. Kreationskosten 6.000,00 €

Paketpreis Brutto Paketpreis Brutto
31.944,00 € 53.444,00 €

zzgl. Kreationskosten 3.400,00 €

Die Umsetzung sowie der Umfang des Specials ist abhangig vom Gesamtumsatz der Einzelschaltungen. Belegungseinheit WELT AM SONNTAG = WELT
AM SONNTAG am Sa. + WELT AM SONNTAG am So. inkl. WELT AM SONNTAG Kompakt. Die Preise sind rabattbildend und -nehmend. 15 % AE-Provision

wird bei Buchung Uber eine von uns anerkannte Werbeagentur gewahrt. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Fur die Durchfuhrung des Auftrages qilt die
zum Zeitpunkt der Veroéffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschliel3lich der allgemeinen und zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages. WeLT WeLT AM SO N NTAG ‘ m ed iQ impact

Preisanderungen in 2022 maglich. Kreationskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Weitere Formate auf Anfrage moglich.



VEGANUARY + HANDELSPARTNER IN WELT AM SONNTAG UND AUF WELT.DE

PREISE

WELT AM SONNTAG WELT.de WELT
L, ig‘ 'e“_'al"“°“e"9“ CROSSMEDIALES PRODUCT STORY
peeta THEMENSPECIAL (Paket S) (Paket M)
Bruttopreise -
F t garantierte
s 2022* Ad Impressions
1/1 Seite 81.312 € Laufzeit 2 - 4 Wochen, =~ 2°0-9%0 nin. 4 Wochen 4,7 Mio. /
multichannel Ad ' garantierte
1/2 Seite 45175 € Impressions Page Views
12.000
1/4 Seite 31.944 €
Preis: 21.500,00 € ** Preis: 47.000,00 € ***
2sp. x 100 mm ’ ’
(92,!))mm) /100 mm hoch 3850€*
(Platzierung im Kollektiv)
% R /

b\//‘ I\

Weitere Formate der jewells gultigen Preislisten sind moglich.

Die Umsetzung sowie der Umfang des Specials ist abhangig vom Gesamtumsatz der Einzelschaltungen. Belegungseinheit WELT AM SONNTAG = WELT AM SONNTAG am Sa. +

WELT AM SONNTAG am So. inkl. WELT AM SONNTAG Kompakt.
Die Preise sind rabattbildend und -nehmend. 15 % AE-Provision wird bei Buchung Uber eine von uns anerkannte Werbeagentur gewahrt. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

FUr die Durchfuhrung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Verdffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschliellich der allgemeinen und zusatzlichen ] .
Geschaftsbedingungen des Verlages. WeLT WeLT AM SO N NTAG ‘ m ed 10 Impdct —

Preisanderungen in 2022 maéglich. Kreationskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig.
*Keine Alleinstellung. Preise im Kollektiv sind Festpreise und nicht rabattfahig.

A



BILD AM SONNTAG
BIETET EUCH EINE
PLATTFORM




UNSER POTENZIAL

lel.[! mﬂ.de
5,94 Mio.* 19,41 Mio.”

*Flexitarier/ Personen ohne besonderen Ernahrungsstil auf BILD.de und BILD am SONNTAG ﬁ"':if:mw

= 00

3,27 Mio. 12,51 Mio.
dieser Nutzer bezeichnen sich selbst als Genieler.’

600.000 Tsd. 2,42 Mio.
dieser Nutzer sind Verwender von vegetarischen oder veganen Fleischersatzprodukten.?

3,11 Mio. 11,81 Mio.
dieser Nutzer achten auf eine gesunde und ausgewogene Erndhrung.? y

Flexitarier/ kein besonderer Ernahrungsstil

veganen Fleischersatzprodukten unter den Bild.de-Usern im
Vergleich zur deutschen Bevolkerung.
AFFINITATSINDEX 110 .

Es befinden sich uberdurchschnittlich viele Verwender von \
\\ S~

Gesamtpotenzial in DE

Quelle: b4p 2020 Il Basis: Flexitarier, Personen, die keinen besonderen Ernahrungsstil verfolgen, 14+ Jahre (56,16 Mio.); LpA, DGA NpM
Zielgruppen: 1) Ich wirde mich selbst als Genielder bezeichnen, 2) Ich verwende vegetarische oder vegane Fleisch- und Wurstersatzprodukte (voll und ganz/ eher) 3) Ich achte ganz bewusst auf
gesunde, ausgewogene Ernahrung (voll und ganz/ eher)




VEGANUARY IN BILD AM SONNTAG g

REDAKTIONELLES
SONDERHEFT

Veganismus und ein bewusster, nachhaltiger Lebensstil sind
mittlerweile mehr als nur ein Trend. Viele Menschen haben
langst die Entscheidung getroffen, inr Leben umzustellen.

Mit dem redaktionellen Spezial von BILD am SONNTAG
mochten wir unsere Leser ermutigen, sich mit Veganismus
auseinander zu setzen, mehr zu erfahren, sich vielleicht sogar
Inspirieren zu lassen, diese Lebensweise auszuprobieren. Wir
wollen mit Vorurteilen aufraumen und zeigen wie jede/r seine
passende Nische finden kann. In der Ernahrung, aber auch in
vielen anderen veganen Themenbereichen daruber hinaus.

illll | medic impact_—

am Sonntag



10.12.21 AS

VEGANUARY IN BILD AM SONNTAG

DIE THEMEN IM
SONDERHEFT

28.12.21 DU

09.01.22 ET

In unserem Sonderheft zeigen wir die grol3e Themenvielfalt des Veganismus
und dass er mehr als nur pflanzliche Ernahrung bedeutet!

Auf folgende Themen durfen sich unsere Leser u.a. freuen:

— Inhaltsstoffe: Auf welche Bestandteille oder Herstellungsweisen muss
geachtet werden?

— Hersteller: Wer produziert was und wo sind die Produkte erhaltlich?

— Prominente Vorbilder: Vom Spitzensportler bis zum Schauspieler

— Interview mit Niko Rittenau ,Vegan ist Unsinn®
— Was bedeutet Vegan in der Automobilindustrie®?

— Fashion: Vegane Alternativen von grol3en Herstellern

illll | medic impact_

am Sonntag



VEGANUARY AUF BILD.DE

DIGITALE

THEMENBUHNE

Wir verlangern das Thema, erweitern die Zielgruppe und
vergroldern die Reichwelte:

Die Inhalte des Sonderhefts von BILD am SONNTAG zum
eganuary” finden ebenfalls digital auf BILD.de statt.

Eine redaktionelle Themenbuhne fasst alle Artikel zum
Thema ,vegan/ pflanzliche Ernahrung” zusammen und
bUndelt diese dort fur einen Zeitraum von 2 Wochen.

Zusatzlich haben wir so die Moglichkelt, unseren Partner
auf eine vielseitige Weise zu integrieren.

INFOS ZU BILDPLUS I'.l!'l'l'!ﬂ EPAPER KONTAKT HILD SHOP COMMUNITY LOGIN
AN ] [ B w = o

# BILDplus NEWS POLITIK GELD UNTERHALTUNG SPORT BUNDESLIGA LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIO VIDED ©Q
— i FUR DICH -
B vaf m L @
FUR SIE -
= \

0TLP00 - TEM U HOME | PARTNER-AXTIONEN | LIFESTYLE

35 Geschlchten
il NN O . W von Menschen,
veeanuARy” [kl A die wirklich

53 Geschichten [ Foary
von Menschen, '

VEGAN

mﬂ .~ medic impact._



VEGANUARY + HANDELSPARTNER AUF BILD.DE

PRODUCT STORY

1. MOMAT 0,99 € WETTER BILD.SHOP COMMUNITY  LOGIN
12°c L

® T e @
5 TIK G UT

# BilDplus NEWS POLI ELD UNTERHALTUNG SPORT BUNDESLIGA LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIO VIDEO Q

ANZEHGE

i u

Einen Monat lustvollerVerzicht : -~ - I
j = = a
HALTUNG SPORT BUNDESLIGA LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIO VIDEQ Q

; = B hY - P n—
\ B oL =
..i —
s F
@

VEGANUARY

B Milch der Zukunft

- her und nachhaltig
Vegetarische und Vegane Ernahrung finden auch auf BILD immer mehr |

Platz. Fur viele Nutzer ist diese alternative Ernahrungsweise kein Verzicht,

sondern ein Zugewinn.

Der klare Vortell fur unsere Werbekunden: Wir garantieren Ihnen in § e [y e [

unseren Product-Storys Page Views und zu den passenden Werbemitteln e i
eine ganze Menge Ad-Impressions.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore
t dolore magna aligua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut

Zusatzlich sorgen wir Uber die Social-Media-Kanale von BILD fur
ordentlichen Social-Buzz und treten mit unseren BILD-Fans in den Dialog.

Das sorgt nicht nur fur ein enormes Engagement, das liefert Ihnen auch >\
spannende Insights zu den Fragen, die unsere Leser, User und s

Zuschauer zum Thema vegane/vegetarische Ernahrung interessieren.

mﬂ .~ medic impact.—




VEGANUARY IN BILD AM SONNTAG UND AUF BILD.DE .

MEDIAPAKETE

N "2:Ly PAKETL

I\ (
PAKET M : 1x 9/16 Seite
| Im ,Veganuary“-Sonderhetft in
im ,Veganuary“-Sonderheft in BILD am +
1x 9/16 Seite SONNTAG Themenspecial auf BILD.de

Im ,Veganuary“-Sonderheft i Bestandteile siehe Preischart,

in BILD am SONNTAG Themenspecial auf BILD.de Laufzeit 2 Wochen

Bestandteile siehe Preischart, Laufzeit -
. 2 Wochen

Paketpreis Brutt e,
. le si | ,

78.500,00 € Paketpre|s Brutto Laufzeit 2 Wochen

124.250,00 €
zzgl. Gestaltungskosten * Pa ketpreis Brutto
179.250,00 €
zzgl. Gestaltungskosten *
Fi s Durehfunrung des Adfrages git die 2um Zetpunkt der verofientichung jewets sktuel Getends Preiaists einechiablch cor algereiner und zvastaichen Geschaftsbecdingungen des Verlages. Eﬂﬂ - medio impact —

*Kreationskosten 6.000€ (nicht SR- oder AE-fahig) / kann nur mit mindestens drei Kunden in Rotation umgesetzt werden



PREISE

SONDERHEFT IN
BILD AM SONNTAG

Formate Bru;t(;)zpzrf =e
1/1 Seite 102.800 €
9/16 Seite 78.500 €
1/2 Seite 70.600 €
1/4 Seite 38.900 €

Die Umsetzung sowie der Umfang
des Sonderheftes ist abhangig vom
Gesamtumsatz der

Einzelschaltungen.

*Die Preise sind rabattbildend und -nehmend. 15 % AE-Provision wird bei Buchung Uber eine von uns anerkannte Werbeagentur gewahrt. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

BILD

THEMENSPECIAL

Bestandteile (Laufzeit 2 Wochen)

In Rotation ausgespielte

BILD

PRODUCT STORY

Bestandteile (Laufzeit 2 Wochen)

Facebook Posts

Medium Rectangle
Multiscreen ROS und Run of
BILD Home

Mediaflachen auf 300.000
Themenbuhne (Dynamic Sitebar/ Ad
Interscroller, Medium Rectangle | Impressions
und Contentbar)
Contentnahe Integration in
redaktionellen Artikeln (u.a.
Textlinks)
Sponsoring Header und Logo 300.000
Integration Artikelabrufe
Preis: 45.750 € brutto ** |
\
N\

Contentbar BILD Home

20.000
Views

6.2 Mio.
Ad
Impressions

Preis: 55.000 € brutto **

FUr die Durchfuhrung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Verdffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschliellich der allgemeinen und zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages. i Saitis
**zzgl. Kreationskosten 6.000€ (nicht SR- oder AE-fahig) / kann nur mit mindestens drei Kunden in Rotation umgesetzt werden

AN

H||[|  medic impact_—



VEGANUARY IN BILD AM SONNTAG

PREISE
KOLLEKTIVSEITE pm 2

1sp.
(60 x 90 mm)

1/16 Seite

1/8 Seite
2sp. (126 x 90 mm)

Im ,Veganuary“-Sonderhetft in BILD am SONNTAG bieten wir Kunden die
Maoglichkeit, sich mit einem kleinen Anzeigenformat zum attraktiven Festpreis

auf einer Kollektivseite zu prasentieren.

1/16 Seite 1/16 Seite

Zur Auswahl stehen folgende Formatvarianten: o e
©0x90mm) W (60 x 90 mm)

Formate Bruttopreise NettoZ_— 1/8 Seite
2022 Festpreis 60x 188

_ 1sp. (60 x 183 mm) / /02(
1/8 Seite 2sp. (126 x 90 mm) 200 € >-000¢ 2sp.1(g§xegoemm}

: 1sp. (60 x 90 mm) / )/3/
1/16 Seite 2sp. (126 x 43 mm) 10370 € 3.000 €

beispielhafte Darstellung der Kollektivseite

illll | mediac impact_

Der Netto2-Festpreis ist nicht weiter rabattnehmend.
am Sonntag

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Fur die Durchfuhrung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Veroffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste
einschliel’lich der allgemeinen und zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages.



VEGANUARY AUF FITBOOK

DIE ERGANZUNG AUF
UNSEREM FITNESS &
HEALTH-PORTAL

FITBOOK ist frischer Qualitatsjournalismus fur Fitness- und
Health-Themen — far jeden verstandlich.

FITBOOK

TOP-MEWS FITNESS HEALTH FooD HOW TO MIND & BODY Q e EEH'.

FITBOOK .22 O =

FITBOOK gibt Orientierung und ordnet Themen |
meinungsstark und wissenschaftlich ein — der Groliteil der - s %«
Artikel enthalt Expertenmeinungen von Arzten, Sportlern, _ Y0 =i
Wissenschaftlern und Innovationsforschern ey

FITBOOK gibt Inspiration und Anleitung fur ein gestinderes
und fitteres Leben mit Unterstitzung von Sportlern, Stars und
Influencern

FITBOOK - aktiver leben.

FITBOOK | medic impact._.



VEGANUARY AUF FITBOOK

THENMEN-

SPECIAL

Sie prasentieren exklusiv fur 4 Wochen ein Themenspecial
lhrer Wahl.

Dabel wird Ihre Marke contentnah innerhalb von

FITBOOK eingebunden. Die Special BUhne mit hochwertigen
redaktionellen Inhalten kann optional durch

native Storytelling-Inhalte wie Advertorials oder Brand Stories
sowie einer performanten

CPC-Kampagne erganzt werden.

THEMEN-
Exklusive Kundenprasenz auf Specialstart- und Artikelseiten in SPECIAL S
-orm von Presenting Header & . 1 Woche
-ooter sowie Fireplace od. Sitebar & Mobile Medium
Rectangle. « 300.000 Als
13.000 €

Trafficzufuhr in Form von AdBundle & Mobile
Medium Rectangle, sowie redaktionellem Homepage-Teaser.

*Zzgl. 2.000 € Erstellungskosten bei Erstellung durch FITBOOK (nicht SR- oder AE-fahig) -> Erstellung von Special-Buhne, Presenting Header mit Logo-
Integration.

(-]
| Fei T ot e i |
| Cormanira |
=
MEIWT FITHEES HLALTH a0 AW TD MIND & B00Y [+ E
e e

Die gesunden Inhaltsstoffe der
beliebtesten Kehlsorten

THEMEN-
SPECIAL M

« 2 Woche
« 600.000 Als

23.000 €

FITBOOK |

Die gesunden Inhaltsstoffe der beliebtesten
Kohlsorten

~Muskelaufbau und
Veganismus sind
Te verschiedene Paar Schuhe”

oy
A Diese Platzchen kann man
ohne schlechtes Gewissen
eeeee

THEMEN-
SPECIAL L

« 4 \Woche
« 1.200.000 Als

36.000 €

Mmedio impact —



FUNKE
BIETET EUCH EINE
PLATTFORM
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UNSER POTENZIAL

M FUNKE
Mediengruppe

21,27 Mio.”

*Flexitarier/ Personen ohne besonderen Ernahrungsstil in der FUNKE Mediengruppe

13,68 Mio.
Bezeichnen sich selbst als Genieler.’

2,39 Mio.
Sind Verwender von vegetarischen oder veganen Fleischersatzprodukten.?

13,42 Mio.
achten auf eine gesunde und ausgewogene Ernahrung.s

Quelle: b4p 2020 Il Basis: Flexitarier, Personen, die keinen besonderen Ernahrungsstil verfolgen, 14+ Jahre (56,16 Mio.); LpA, DGA NpM
Zielgruppen: 1) Ich warde mich selbst als Genielder bezeichnen, 2) Ich verwende vegetarische oder vegane Fleisch- und Wurstersatzprodukte (voll und ganz/ eher) 3) Ich achte ganz bewusst auf
gesunde, ausgewogene Ernahrung (voll und ganz/ eher)

N

M FUNKE
Mediengruppe

i g

medio impact —

= Flexitarier/ kein besonderer

Gesamtpotenzial in DE



INS NEUE JAHR MIT
DEN FUNKE
TAGESZEITUNGEN g

EIN PRINT-SPECIAL MIT ENORMER REICHWEITE!

Umfelder mit echtem Mehrwert fur unsere Leser? Haben wir!

Unsere Service-Redaktion erstellt ein Print-Special rund um die

vegane oder vegetarische Ernahrung im Januar. Was das genau bedeutet?
Eine 1/1 Seite hochwertiger journalistischer Content, der inhaltlich

zur Anzeige unserer Werbekunden passt!

Das Beste ist: Wir kdbnnen das Special in allen Zeitungen und Portalen

der FUNKE Mediengruppe in NRW, Berlin, Hamburg, Braunschweig unad
Tharingen platzieren.

Das bietet ein kontinuierliches Umfeld in allen Funke Tageszeitungstiteln mit
Uber 899.662 Exemplaren® und einer GIGA-Reichweite von 3,30 Mio. Lesern**!

Naturlich kdnnen die Inhalte des Content-Specials auf Wunsch auch digital
gespielt werden.

M FUNKE .
Mediengruppe | Medic impact_

Quellen: * IVW 11/2021, ** ma Tageszeitungen 2021 .Titel: Berliner Morgenpost, Hamburger Abendblatt Gesamt, Mediengruppe Thuringen, Braunschweiger Zeitung / BZ Region, FUNKE Medien NRW 850



CONTENT SPECIAL
DIGITAL

— Erstellung eines redaktionellen Specials mit Artikeln zu
einem Sonder- bzw. Schwerpunktthema auf den FUNKE
Markenportalen waz.de, abendblatt.de, morgenpost.de,
braunschweiger-zeitung.de und thueringer-allgemeine.de

— Channel-Branding Uber festplatzierte Multiscreen-
Werbemittel: Billboard, Fireplace Ad, Mobile Content Ad 2:1

— Erstellung eines werblichen Artikels (Native Ad) im Look &
Feel der Seite inkl. Teaser mit Verlinkung auf der Startseite
des Themenspecials

— Begleitendes Media-Paket: Headerfeature, Medium
Rectangle stationar/mobil, AdBundle

Alle Preise zzgl. MwSt., keine weiteren Rabatte. 15% AE bereits bertcksichtigt; Preisanderungen in 2022 maoglich.

PAKETINHALT

— Inkl. Erstellung Themen Special

— inkl. 5,85 Mio. Al's

— Inkl. Presenting-Paket, Teaser- und Artikelstellung
— Inkl. CMS-Einpflege und Reporting

— Vorlaufzeit:
Anzeigenschluss 6 Wochen zum Erscheinungstag

Laufzeit 8 Wochen inkl. 4 Wochen aktive Bewerbung

- 30.100,00 €
Netto* / Netto

M FUNKE ‘

Mediengruppe media impact



DIE WOCHENTLICHE FUNKE GENUSSSEITE

RUND UM
GENUSS

Das wochentliche Themenspecial EAT CLUB erscheint in allen

Tageszeitungen der FUNKE MEDIENGRUPPE. Es liefert exklusive Food-

Trends aus der Region und ladt zum Ausprobieren ein.

Mit einer Anzeige erreichen unsere Werbekunden nicht nur eine
kaufkraftige, sondern auch themenaffine Leserschaft: 69 % unserer Leser

bezeichnen sich selbst als Genieler®.

— Erscheinungsweise:
— Anzeigenschluss:
— Reichweite™:

— Auflage™:

jeden Samstag
donnerstags, 14 Uhr
Reichwelte: 3,30 Mio. Leser
899.662 Exemplare

FUr die Region Braunschweig/Thuringen ist die Freigabe der Chefredaktion notwendig, Vorlaufzeit 3 Wochen. Teilbelegungen der einzelnen Regionen maéglichen.
*Quelle: b4p2020 I, Ml Regionale Zeitungen Kombi TZ Abo Mo-Sa: trifft voll und ganz/eher zu; Quellen: **ma 2021 TZ-Datensatz, ***IVW 1/2021

AN

A GENIESSEN waz
ENTGIFTONG N T EENEM The

@etd;-@w/

Elgentlich wollten wir es doch zu Beginn des Jahres verntnitiger
angehen lassen - dann lockten doch wieder das ippige Essen und
der gehaltvolle Drink. Nun heiht die Pevise aber wirklich: Auf ins
gesunde Leben! Wer ab und zu einen Entgiftungstag einlegt, tankt

Sy BT, P 22 wisder frisch durchstarien

N

AN g, R GENUSS

Friithjahrsputz
fiir den Korper

BRAUNSCHWEIGER

Berliner 4 Morgen i
post ZEITUNG Hamburger Abendblail

DAS IST BERLIN

25 Aloemeine

WAZ

M FUNKE

Mediengruppe | Medic impact._.



VEGANUARY + HANDELSPARTNER IN DER FUNKE MEDIENGRUPPE ,

CONTENT SPECIAL CONTENT SPECIAL Y::EGE:::L%TEE CONTENT
BASIS-PAKET PREMIUM-PAKET SPECIAL DIGITAL
EAT CLUB
1/1 PR-Sonderseite, inkl. 1/1 PR-Sonderseite, inkl. inkl. Erstellung Themen Special /
Eckfeldanzeige (1.000er Eckfeld, 4¢), Eckfeldanzeige(1.000er Eckfeld, 4¢), inkl. 5,85 Mio. Al's / inkl. Presenting-
Inkl. Gestaltung und Redaktion inkl. Gestaltung und Redaktion plus 1/4 Seite Streifen quer Paket,
zusatzlich zum Markenaufbau Teaser- und Artikelstellung / inkl.
CMS-Einpflege und Reporting /
6 x Eckfeldanzeige Laufzeit 8 Wochen inkl. 4 Wochen
(1.000er Eckfeld, 4c) aktive Bewerbung
: A AN / ;'(*
S / / \ ) \ N -(‘( -
: oy
Weitere Formate der jewells gultigen Preislisten sind moglich.
| R | | | M) FUNKE . .
A e e St S e e € Mediengruppe | Medic impact

*FUr die Region Braunschweig/Thuringen ist die Freigabe der Chefredaktion notwendig, Vorlaufzeit 3 Wochen. Teilbelegungen der einzelnen Regionen maglichen
Preisanderungen in 2022 moglich.



vEGANUARY Y

MEETS MEDIA IMPACT

BEST CASES

mﬂ .~ medic impact._



BEST CASE

THE VEGETERIAN

BUTCHER
/I PRODUCT STORY

CHALLENGE

Ein Fleischliebhaber, der vegetarische Ersatzprodukte herstellt und den
deutschen Fleisch-Verbanden beitreten méchte — wie passt das zusammen?
Die Product Story auf BILD nimmt sich dieser Frage an und erklart
zusammen mit dem Grunder von The Vegetarian Butcher, dass Vegetarismus

nicht gleich Fleisch-Hass ist.

LOSUNG

Die Product Story erklart dem User unter Einbindung von Videos und
Produktgalerien, warum The Vegetarian Butcher gerade fur
-leischliebhaber ein interessantes Produkt ist. Das interaktive
Abstimmungstool gibt dabei Auskunft Gber die Meinungen der User.
Link-outs fuhren den interessierten User auf die Landingpage des
vegetarischen Metzgers, wo sie sich weiter informieren kénnen.

42.169

Views

@ 04:22 Min

Verweildauer

&

Rate

13,5 % (FB)
Engagement

@7 243 (FB)
CTR

m = MENU

N

Hier geht’s zur Brand Story

fild(+

THE VEGETARIAN BUTCHER

Dieses vegetarische Fleisch gibt es seit Mdrz im
Supermarkt, zum Beispiel in allen teilnehmenden REWE-
und Edeka-Markten

a3 o Q

m . medic impact._


https://www.bild.de/partner/brandstudios/vegetarisch/vegetarian-butcher-71719840.bild.html

BEST CASE

LIEFERANDO

VEGANUARY s
/| BRAND STORY

8 ‘

Hier geht’s zur Brand Story

EXPERTEN-TIPPS FUR GESUNDEN START INS NEUE JAHR
Vegane Erndhrung ist der
Schliissel zu mehr Power

CHALLENGE

Vegane Ernahrung wird bekannter und beliebter, dennoch kbnnen sich noch
Immer viele nichts unter vegan vorstellen und haben noch einige Vorbehalte.

Damit raumt die BILD Brand Story von Lieferando.de auf — nativ und zugleich = e i e
informativ Vegane Emahrung ist
' der Schliissel zu mehr
Power
LOSUNG

Die Brand Story wird aufmerksamkeitsstark auf der BILD Home ausgespielt,
wodurch Lieferando.de unter den Top News platziert wird. Native Teaser werden
direkt im Umfeld redaktioneller Artikel und zusatzlich auf der Home authentisch ('( QO
positioniert. Zusatzlich sorgen Sponsored Posts auf Facebook durch zielgruppen- : o

spezifisches Targeting fur die Ansprache der Lieferando und Veganuary :
Zlelgruppe. ‘ ( .

m .~ medic impact._


https://www.bild.de/partner/brandstory/lieferando/vorsaetze-gesund-und-vegan-ins-neue-jahr-mit-bestelldienst-74581338.bild.html

VEGANUARY Y

GEMEINSAM GEBEN WIR VEGANISMUS EINE PLATTFORM

WIR GLAUBEN GANZ FEST
AN EUCH, AN UNS
DIE MENSCHHEIT
UND EINEN WANDEL DER ZEIT
GEMEINSAM KONNEN WIR ETWAS GROSSES BEWEGEN

DANKE.

" ediongruppe L [ | medic impast



vEeANUARY Y

v

o ANSPRECHPARTNER

Q

y
b /

DIRECTOR CONSUMER GOODS Sabine Grunwald +49(0)151721892
Knut G. Muller Martin Baumgardt +49(0)1703753296
+49(0)151 161 57 008 Bernhard Baumhus +49(0)172 8117325

Marc-Christian Lautner +49(0)15127 747462

\&f:

D uppe [ | mecio impact.—

knut.mueller@axelspringer.com FMCG@axelspringer.com
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