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Quelle: 'Tma 2021 Presse Il 2 IVW Q2/2021 3Sonntags-Analyse 2015 “Medienwirkungs-
Differenzialstudie (Wirkungsplus im Vergleich zu den anderen untersuchten Medien)
5Zusammensetzung in % ma 2020 Presse |, Grundgesamtheit ab 14 Jahren, 70,64 Mio.

BILD AM SONNTAG

VIELFALTIG,
SCHNELL UND
AKTUELL

Der Sonntagmorgen gehort der Zeitung — volle
Aufmerksamkeit von erholten und entspannten Lesern.

GLAUBWURDIGKEIT UND RELEVANZ

Jeden Sonntag begeistert die Redaktion 7,00 Mio.
Leser mit relevanten, vielfaltigen und lebensnahen
Themen — daruber spricht Deutschland noch in der
Woche darauf!

SONNTAGS WIRD ENTSCHIEDEN
Kein anderer Tag der Woche steht so sehr im Fokus fur
Werbewirkung und Entscheidung.
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BILD AM SONNTAG

UNSERE LESER SIND GESUNDHEITSBEWUSST!

der Leser von der BILD am SONNTAG- der BILD am SONNTAG-
BILD am SONNTAG ist es Leser gehen bel leichten Leser achten beim Kauf von
wichtig, etwas fur ihre Beschwerden nicht zum rezeptfreien Medikamenten
Gesundheit zu tun. Arzt, sondern holen sich auf die Marke.
Das sind 5,16 Mio. Leser. ein Mittel aus der Das sind 3,90 Mio. Leser.

Apotheke. Das entspricht
4,52 Mio. Leser.

Mit einer Schaltung in BILD am SONNTAG erreichen Sie 6,13 Mio. Arzneimittelkaufer!

Quelle: b4p 2020 Il - Statements zum Thema Gesundheit (voll und ganz/ eher); b4p 2020 Il t.o.m. Pharma - Zusammenfassung Arzneimittelkaufer (mind. 1 Kauf)
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BILD AM SONNTAG

DAS SONNTAGSTHEMA:

GESUNDHEITS-SPEZIAL

Schaffen Sie Ihr eigenes Umfeld und bestimmen
Sie so das Gesundheitsthema am Sonntag!

Mit dem Sonntagsthema prasentieren Sie den
Lesern Ihre werbliche Botschaft in Ihrer eigenen,
journalistisch anmutenden Rubrik. Das Logo hat
einen hohen Wiedererkennungswert und etabliert

,Das Sonntagsthema™ als Marke und eigenstandige
Rubrik.

Mit dem Sonntagsthema greifen wir lhr
spezielles Gesundheitsthema auf und schaffen
so das passgenaue Umfeld fur lhre Anzeige.

1/1 Seite BILD am SONNNTAG, 102.800 € brutto; zzgl. Gestaltungskosten
Die Umsetzung kann auch ohne Einbindung einer klassischen Anzeige erfolgen.
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GUT UND LECKER?

Was hinter dem
Superfood-Trend
steckt

Vitz res sbornum faces molore comnisst
mmm*wwmm .
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BILD AM SONNTAG

DAS SONNTAGSTHEMA: GESUNDHEITS-SPEZIAL
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Sonntagthema-Logo + * VL ONR
. I . \ " R\ & ‘
,Gesundheits-Spezial® mit | - o\ N

Halt D]]]H]]}] =3
PRO TAG] | Vs =
fkor wrkncrfema

Advertorial | | — 1“;;:”;; 5
, GUT UND LECKER° DAS RA A
Im Look and Feel von Was hinter dem ‘ ‘@ : E”XTVITI\II\MINEN
. : uperfood-Trend o n o
BILD am SONNTAG mit typischen K . il N

¥itz res sbornum faces molore comnissit int MM“‘”“

dem konkreten Thema

ot vendis im psemet officirllam fuge. B

redaktionellen Elementen %wwm SEEEES ) W) taktisches Element/ klassische Anzeige
e et e o st i P 2 sssssngll | 0|S \erbindung des Themas mit
Schlemmen Sie sich nicht ~y SRR

e i, | WY T lhrer Marke, Ihrer Werbebotschaft

NECCRE
\ it eates nis denimi, nimo- sitibus dolupta tguamet qu
tihs Rio berehen amolcria  seturibusda net porrunt quo

=== T - oder lhrem Angebot

Beispielumsetzung
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Die Umsetzung kann auch ohne Einbindung einer klassischen Anzeige erfolgen. BII“ med iO |mp00t —
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REMINDER-FORMAT AUF DER RUCKSEITE

DAS BESTE KOMMT
ZUM SCHLUSS!

Die perfekte Erganzung fur lhre Anzeige im
Innenteil! Beim Aufschlagen der letzten Seite von
BILD am SONNTAG wird der Leser mit dem Format

»,Kauf” ich mir am Montag“ noch einmal charmant

an Inr Produkt erinnert.

So bleiben Sie nicht nur im Kopf - denn aufgrund der . wolacsas e\
besonderen Platzierung und der Moglichkeit die |“§;gkbhg | o,
Anzeige auszuschneiden, landet diese als DAS EXTRA AN

VITAMINEN

Einkaufserinnerung im Portemonnaie der Leser.
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N ATURAL SUPPLEMENTS

www.vitamine.com lhr Logo
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Vorbehaltlich Verfligbarkeiten Beispielumsetzung BII[I ‘ media impact_
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BILD AM SONNTAG

FORMATE & PREISE

1/1 Seite 9/16 Seite 1/2 Seite Viertelkreis Ruckseite
257 x 369 mm 191 x 276 mm 126 X 369 mm oder 257 x 183 mm 11,5 cm Radius
102.800 € brutto 78.500 € brutto 70.600 € brutto 37.700 € brutto

Weitere Formate auf Anfrage.

°
Die genannten Bruttopreise sind rabattnehmend und —bildend. 15% AE-Provision wird bei Buchung tber eine von uns anerkannte Werbeagentur gewahrt. BII“ med iO |mp00t —

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Fur die DurchfUhrung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Veroffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschlielflich der allgemeinen und zusatzlichen
Geschaftsbedingungen des Verlages.

am Sonntag



BILD AM SONNTAG

UNSER TOP-ANGEBOT
FUR DIE 1/1 SEITE

Sonntag ist die beste Medizin -
mit unserem besten Angebot fur Sie!

Buchen Sie eine 1/1 Seite in BILD am SONNTAG
(102.800 € brutto) und profitieren Sie von einem
unschlagbaren Rabatt - inklusive Gestaltungskosten

zahlen Sie nur 33.500 € netto 2.

30.500 € netto2 + 3.000 € Gestaltungkosten (Gestaltungskosten vorbehaltlich einer Preiserhéhung in 2022)
Das Angebot ist nicht weiter rabattnehmend und gilt fur Schaltungen vom 01.01. bis 31.12.2022.
Gestaltungskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig.

15% AE-Provision wird bei Buchung Uber eine von uns anerkannte Werbeagentur gewahrt. Alle Preise verstehen sich zzgl.

MwSt. Far die Durchfihrung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Veroffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste
einschliel’lich der allgemeinen und zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages.

1/1 Seite BILD am SONNTAG

Brutto Media

-
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Halt

PROTA

102.800,00 €

Unser Netto2-Angebotspreis 33.500.00 €

iInkl. Gestaltungskosten
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Elmar Tentesch
Head of Healthcare

Media Impact GmbH & Co. KG
Munchener Str. 101/09
35/7/37 Ismaning

Tel.: +49 (0)89 743 25 96 615
Mobil: +49 (0)172 775 9127

elmar.tentesch@axelspringer.com

MEDIA IMPACT HEALTHCARE UNIT

IHRE ANSPRECHPARTNER

Region Sud
Anett Hanck
Senior Sales Manager Healthcare

Media Impact GmbH & Co. KG
Mudnchener Str. 101/09
35737 Ismaning

Tel.: +49 (0)89 743 25 96 612
Mobil: +49 (0)151 440 477 66

anett.hanck@axelspringer.com

Region Nord

Christoph RoRmann
Senior Sales Manager Healthcare

Media Impact GmbH & Co. KG
Axel-Springer-Platz 1

20350 Hamburg

Mobil: +49 (0)151 168 300 37

christoph.rossmann@axelspringer.com

Region Mitte
Arne Sill
Senior Sales Manager Healthcare

Media Impact GmbH & Co. KG
Axel-Springer-Platz 1

20350 Hamburg

Mobil: +49 (0)151 150 903 60

arne.sill@axelspringer.com
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