Bel HI|I] lauft Ihre WM Kampagne
vor vollen Rangen

Das Er6ffnungsspiel sahen lediglich 6,21 Mio.* TV-Zuschauer.

Begehrte TV-Platze sind wahrend der Fullball-WM Uberbucht —
geplante TV-Budgets kbnnen nicht ausgeschopft werden.

Starten Sie eine Neu-Kalibrierung ihrer WM-Kampagne
und shiften Sie Ihr TV-Budget anteilig zum crossmedialen
fur einen optimalen Reichweiten-Uplift.

KOMPENSATION
BILD tberkompensiert TV-
Reichweitenverluste bei Kampagnen.

PRODUKTNAHE
BILD erreicht die
richtigen Zielgruppen.
ZIELGRUPPENGEWINNE
Maximale Reichweitenausschépfung durch
neu angesprochene Zielgruppen.
TOP ANGEBOT

Ihre Buchung erfolgt zu besonders
attraktiven Konditionen.

NEUGIERIG GEWORDEN? WIR SIND FUR SIE DA!
KONTAKTIEREN SIE UNS
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* Quelle: DWDL.de; AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK i H
** Quelle: BILD Marke pro Tag, b4p 2022 |, Zielgruppe: 70,60 Mio. ed | O Im pact


https://www.mediaimpact.de/de/crossmedia-sales/ihr-kontakt-im-crossmedia-sales

