


VIDEOSERIE AUF STYLEBOOK

HOW TO ,VOR DEM SPIEGEL MIT ..."

Promis und Expert*innen zeigen uns ihnre Beautyroutinen —
gesammelt auf einer Buhne.

Die neue Tutorial-Reihe von STYLEBOOK ,Vor dem Spiegel mit..."

nimmt Sie mit ins Badezimmer zu bekannten Gesichtern und STYLEBOOK ooy o

Expert*innen aus Beauty, Mode, Social Media. o vesueyimmren

SKINCARE MAKE-UP HAIR BODYHEALTH FASHION LIFE Q

Dieses Format ist das erste seiner Art in Deutschland - mit
deutschen Promis und Expert*innen.

Melissa Damilia
Sonny Loops

Anna Maria Damm
Miyabi Kawai u.v.m.

Dauer: 3 bis 5 Minuten Hier geht’s zur Themenbuhne ,Vor dem Spiegel mit ..."

STYLEBOOK | medio impact


https://www.stylebook.de/thema/vor-dem-spiegel-mit

VORM SPIEGEL MIT...

DIE PROTAGONISTINNEN

SONMETE Melissa Damilia

1 Mio. Follower 470K Follower
Fokus Nalls Fokus Lippen
Miyabi Kawali
112 K
Anna Maria Damm Moderatorin, Designerin, Stylistin

1,9 Mio. Follower

Morning Routine

Thommy Momsen

20K Hairstylist

STYLEBOOK medic impact



STYLEBOOK ,VORM SPIEGEL MIT ..."

IHR INVEST - EXKLUSIVES VIDEO SPONSORING

[ N W
Sponsoring von einer Video-Folge 8 200 €' Sponsoring von 4 Video-Folgen 19.000 €'
v' Logointegration Presenterclip ,,prasentiert von* v' Logointegration Presenterclip ,,prasentiert von*
v' Feste Logointegration innerhalb Video-Folge (STYLEBOOK v’ Feste Logointegration innerhalb Video-Folge (STYLEBOOK
+ PARTNER) + PARTNER)
v Banderole (5 Sekunden) v Banderole (5 Sekunden)
v’ Mediapaket Multiscreen auf Buhne und Artikelseiten? v Mediapaket Multiscreen auf Artikelseiten und in ROS?
50.000 Als + 5.000 Views 50.000 Als + 20.000 Views
(Laufzeit 4 Wochen)3 (Laufzeit 4 Wochen)?
1) Zzgl. 500 € Kreationskosten fur Videointegration pro Folge; optional zubuchbar: Product Placement ltem, Brand Story S und Advertorial S innerhalb der Videobuhne STYLEBOOK ‘ medi(_] impact
2) Magliche Formate: Fireplace, Sitebar, oder Billboard und Mobile Content Ad 1:1, Understitial oder Interscroller

3) Laufzeit je Folge: 4 Wochen



STYLEBOOK ,VOR DEM SPIEGEL MIT ...°

VISUALISIERUNG DER PAKET BESTANDTEILE

uengesundheit
uengesundheit

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

.................

Die Beautyroutine von und mit
Anna Maria Damm

.................

Die Beautyroutine von und mit
Mandy Capristo

prasentiert von: PARTNER

uengesundheit

PARTNER

PRESENTERCLIP BANDEROLE |ty

.................

Die Beautyroutine von und mit
Anna Maria Damm

. mmm = . STYLEBOOK
Die Beautyroutine von und mit PARTNER

Anna Maria Damm
: ., (g
— .. )

MEDIAPAKET MULTISCREEN LOGOINTEGRATION IM TUTORIAL
5 Exemplarische Visualisierung STYLEBOOK ‘ medig impact



IN A NUTSHELL

STYLEBOOK

STYLEBOOK ist frischer Qualitatsjournalismus fur Beauty STYLEBOOK
& Body Themen — fUr jeden verstandlich

STYLEBOOK gibt Orientierung und ermutigt, Frausein und
Welblichkeit in all seinen Facetten zu feiern.

STYLEBOOK bietet wertvolle Service-Inhalte in Form
von Produkttests und Erfahrungsberichten ﬁi'hvriﬁ'n“f?'ﬁf;fﬁ."i'f‘ifﬁifragi

ran
L kdwtfft
urhandwerk hart

Maskeneffekt

STYLEBOOK verknupft hochwertige, *‘
redaktionelle Inhalte und eCommerce —_— WS T _

STYLEBOOK - dein Beautyexperte!

6 STYLEBOOK  medic impact
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STYLEBOOK IM WETTBEWERB

MARKTFUHRER BEAUTY

Unique User Juni 2022 (in Mio.)

il 6

0,79

77
L

D

STYLEBOOK

0,01

Unique User

STYLEBOOK B Freundin Online Fashion & Beauty B InStyle Beauty B BUNTE.de Beauty B GLAMOUR Beauty

Quelle: agof daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat / Durchschnittstag September 2022; abgerufen am 28.11.2022

STYLEBOOK medic impact._.



STYLEBOOK USER

'H\‘r 63 % 20- 49 Jahre alt

e 44 % hohes Bildungsniveau*
T 76 % berufstatig
Q 56 % Frauen
=
E 52 % HHNE > 3.000 €

STYLEBOOK-User sind Modeenthusiasten und
kreative Kosmetik-Begeisterte. (Indexwert 183, 168)

“’ Sehr starkes Produktinformationsinteresse an
V27 reinigende/ pflegende Gesichtskosmetik
(Indexwert 183)

¥, Bei Kosmetik gonne ich mir gern etwas teurere

R A\ Produkte.” (Indexwert 181)
e - ‘\‘_‘“% N b # Quelle: agof daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat September
4 \ a% ' 4 2022; abgerufen am 28.11.2022; *(Fach-) Abitur, Fach- oder Hochschulabschluss;
L 2 w : best for planning 2021 |; Basis: Grundgesamtheit; NpM

STYLEBOOK | medic impact._.




KONTAKT

GERNE SPRECHEN WIR MIT IHNEN UBER INDIVIDUELLE ANGEBOTE!

DIGITAL SALES

GENERAL DIRECTOR
DIGITAL SALES
BENEDIKT FAERBER

Media Impact GmbH & Co.KG
ZimmerstraBe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34
benedikt.faerber@axelspringer.com

DIRECTOR DIGITAL SALES
WEST
SVEN HEINTGES

Media Impact GmbH & Co.KG
Neuer Zollhof 1

40221 DUsseldorf

Tel.: +49 (0) 151 58451106
sven.heintges@axelspringer.com

DIRECTOR DIGITAL SALES
MITTE/SUDWEST
PHILIPP MATSCHOSS

Media Impact GmbH & Co.KG
Gerbermuhlstral3e 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 44619898
philipp.matschoss@axelspringer.com

DIRECTOR DIGITAL SALES
SUD & SPORT
DANIEL MAUBACH

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhohe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 12446577
danielmaubach@axelspringer.com

DIRECTOR DIGITAL SALES
NORD/OST
EMILY MIERENDORFF

Media Impact GmbH & Co.KG
ZimmerstraBe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 44047127
emily.mierendorff@axelspringer.com

DIRECTOR PROGRAMMATIC
BUSINESS
ALEXANDER WIEGHARD

Media Impact GmbH & Co.KG
ZimmerstrafRe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 160 90455837

dlexander.wieghard@axelspringer.com

©
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CROSSMEDIA SALES

GENERAL DIRECTOR
CROSSMEDIA SALES
MATTHIAS SCHONWANDT

Media Impact GmbH & Co.KG
ZimmerstraBe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 2913 8888
matthias.schoenwandt@axelspringer.com

DIRECTOR AUTOMOTIVE & MOBILITY
CHRISTOPH SCHULZE

Media Impact GmbH & Co.KG

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151161 570 04
christoph.schulze@axelspringer.com

DIRECTOR CONSUMER GOODS
KNUT G. MULLER

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhohe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151161 570 08
knutmueller@axelspringer.com

DIRECTOR FINANCE, TOURISM &
SERVICES
MARCUS BRENDEL

Media Impact GmbH & Co.KG
Neuer Zollhof |

40221 DUsseldorf

Tel.: +49 (0) 160 987 724 94
marcus.brendel@axelspringer.com

©

©

LEITER BUSINESS
UNIT HEALTHCARE
ELMAR TENTESCH

Media Impact GmbH & Co.KG
Munchener StraRe 101/09

85737 Ismaning

Tel.: +49 (0) 172 775 91 27
elmar.tentesch@axelspringer.com

HEAD OF LUXURY & LIFESTYLE
CHRISTINE MALECKI

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhohe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 440 478 34
christine.malecki@axelspringer.com

DIRECTOR RETAIL
BIRGIT SANTORO

Media Impact GmbH & Co.KG
ZimmerstraBe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 528 500 43
pbirgit.santoro@axelspringer.com

DIRECTOR TELECOMMUNICATIONS

& ELECTRONICS
INGO KOLBL

Media Impact GmbH & Co.KG
Gerbermuhlstrafe 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151161 570 05
iINngo.koelbl@axelspringer.com

INTERNATIONAL SALES

DIRECTOR INTERNATIONAL SALES
FELLIN WOLTER

Media Impact GmbH & Co.KG
ZimmerstraBe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 440 470 b4
fellin.wolter@axelspringer.com

UK/US/FRANCE
MIRIAM ZAND

Media Impact GmbH & Co.KG

10 Linen Court

2nd Floor

East Road

London N1 6AD, United Kingdom
Tel: +44 (0)7786 628669
Mmiriam.zand@axelspringer.co.uk

ITALY
LAURA FERRI

Axel Springer Media Italia S.r.l.
Via Leopardi No 21

IT-20123 Milan

Tel: +39 (0) 2 43 98 18 65
ferri@axelspringer.it

BENELUX
ANITA RODWELL

MediaWire Internationdl
Dwarslaan 51

NL-1261 BB Blaricum

Tel.: +31 (0)651 480108
rodwell@mediawire.nl

Mmedio impact



