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STYLEBOOK

Eines der
fuhrenden
Online-
Magazine fur
Frauen

1,63 Mio. UUs
3,36 Mio. Visits
3,99 Mio. Pls

TRAVELBOOK

Deutschlands
grofltes
Online-

Reisemagazin

2,51 Mio. UUs
5,83 Mio. Visits
0,94 Mio. Pls

VORSTELLUNG

DIE BOOK-FAMILIE

TECHBOOK FITBOOK
Das Portal fur Eines der
innovativen fuhrenden
Digital-Lifestyle Online-
Magazine fur
Fithess &
Gesundheit
2,73 Mio. UUs 2,47 Mio. UUs
5,00 Mio. Visits 4 97 Mio. Visits
7,12 Mio. Pls 3,03 Mio. Pls

2 Quelle: agof daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,17 Mio.); Einzelmonat Oktober 2022 und IVW November 2022

"HOMEBOOK

Das grofdte
Online-
Magazin fur
Haus & Garten

2,24 Mio. UUs
4 08 Mio. Visits
0,04 Mio. Pls

BOOK

Das neue
Lifestyle-Portal
fur alle
Tierhalter und -
liebhaber

2,42 Mio. Visits
3,77 Mio. Pls

fn % \ medic impact



MmMyHOMEBOOK IN A NUTSHELL
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DEUTSCHLANDS GROSSTES ONLINE-DIY-PORTAL

MyHOMEBOOK.IN A NUTSHELL

DEUTSCHLANDS GROSSTES ONLINE-
PORTAL FUR DIY, HAUS UND GARTEN

OOOOOOOOOOOOO
o M E B o o myNEWSLETTER abonnieren

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN HOWTO PROJECTS NEWS Q

myHOMEBOOK
STARTET AKTION FOR MEHR

NACHHALTIGKEIT

BEIM'GESCHENKEVERPACKEN

b el €T
AKTUELLE PREISE ‘ &5

Sind Weihnachtsbaume dieseﬁsjahr AUS MINIMALISHUS Wiko

L
MMMMMMMMMM

= — N
teurer? NI T, JI 5 rconren e neven

Sind bliuhende Baume im November ein
schlechtes Zeichen?

myHOMEBOOK ist das Heimwerker-Portal fur mehr
Lifestyle in Wohnung, Haus und Garten.

v myHOMEBOOK ermutigt und aktiviert Leser, selbst
mal Hand anzulegen, und gibt Orientierung bei den
Themen Wohnen, Bauen, Heimwerken und Garten.

v myHOMEBOOK bietet den Einstieg in das
Heimwerken und Gardening mit vielen Tipps und
Tricks.

v myHOMEBOOK vereint das Wissen von Experten,
Influencern und Hobby-Handwerkern — kompetent und
authentisch.

Nutzlich. Unterhaltsam. Anleitend.

~HOMEBOOK | medic impact
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— sind 50% Frauen

— sind zu 58 % zwischen
20 - 49 Jahre alt

~ g I \\

& Ich he/mwerke regelmallig und
\@abe mir so auch meine eigene
‘Heim-Werkstatt aufgebaut.
Trotzdem freue ich mich immer

| wieder Uber niitzliche Tipps und

‘;eue Geréate!”

— haben zu 50 % ein
HHNE > 3.000 EUR

'Ich lege grolSen Wert auf
/nter/or DeS/gn und Garden/ng
Meine DIY-Projekte teile ich &
eine rojekte teile ICh g,
o’ann‘q/cht nur //ebqnd gerng e
uj Instagram & Pinterest, =
“mein Rat ist auch bei Freunden

-—.__F =

% W ‘und Familie gefragt!*”
- Jy 7

t_Dh_en Sommer verbringen wir am
lebsten mit Freunden im Garten.
Damit dann auch alles cool
ussieht, heimwerken wir gerne

elbst - brauchen hier aber eine

verstandliche Anleitung.

— 69 % sind berufstatig

— haben zu 39 % ein hohes Bildungsniveau*®
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ol
()
- ROOMS

Garten, Balkon & Terrasse, (Zimmer-) Lampen & Leuchten, Deko, Kiche & Shop the Look, Home-Stories, People 4
Pflanzen, Aullenbeleuchtung, Deko Esszimmer, Bad, Wohn- & Schlafzimmer, (Influencer & Promis) N
Bdro

@ P o
- HowTO  NEWS

Anleitungen, Bauen, Modernisierung, Bauen, Mietrecht, Finanzierung, Anleitungen, Bauen, Modernisierung,
Sanierung Trends Sanierung, Upcycling

myHOMEBOOK bietet seinen Usern Wissenswertes von Experten, Influencern und Hobby-
Handwerkern zu Themen rund um Wohnen, Bauen, Heimwerken und Garten. Die Inhalte werden :
attraktiv und mit Fokus auf die Teilbarkeit in sozialen Netzwerken prasentiert.
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DISPLAY ADS

WERBEFORMATE . BEI DEN BOOKS

BILLBOARD

STYLEBOOK

FASHION BEAUTY STARS ROYALS BODY LOVE LIVING NEWS Q

TRAVELBOOK

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q
IN DER LUFT SCHWEBEND, AM ABGRUND, MITTEN IM MEER...
9 spektakulare Pools in aller Welt

Von TRAVEL

BE| DEN GAME AWARDS ZU SEHEN |
sten Gaming-Highlights
fiir 2021

len und hilft bei
ickelmale los? Und welcher Lidschat
Augenfarbe? STYLEBOOK hat alle Infos rund um das Thema Beauty, sp
die Trends im Schénheits-Segment.

[ seaurvors |

BEAUTY - AKTUELLE ARTIKEL
= — -

)

Ganz ohne Fohn! 5 Tricks,
mit denen Haare schneller
trocknen

AD BUNDLE FIREPLACE WALLPAPER

OMEBOOK =

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q [1) ) ¢
| xeinscias |
6 Fehler, die Sie beim Einrichten des
Schlafzimmers vermeiden sollten

STYLEBOOK

FASHION BEAUTY STARS ROYALS BODY LOVE LIVING NEWS Q

FITBOOK

NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND &BODY Q TRAVE BOOK
I [ cincigartigs Lost piaces |
[rrrre————r———

NEWS  ZIELE  WELTSPEISEN  FLIEGEN SERVICE  ATTRAKTIONEN QUIZ  DEUTSCHLAND Q

Alleskonner! Die 7 besten Beauty-Tricks
mit Babypuder
LA

Home-Workout im Tabata-Style mit
Fernanda Brandao

TOURISTEN-ATTRAKTION IN POLEN |
tapalice Castle - ein Mann wollte sich
sein eigenes Schloss bauen

SITEBAR

NAMlC bt
SITEBAR BRIDGE AD

nHOMEBOOK < medidimpact




CUBE AD

MOBILE  ENTERTAINMENT  INTELLIGENT HOME

MOBILE  ENTERTAINMENT

DISPLAY ADS

WERBEFORMA

| sabllc work |

PC+MAC SOCIAL  LIFESTYLE NEWS

INTELLIGENT HOME  PC+MAC SOCIAL LIFESTYLE NEWS Q

Risiken bei AliExpress-
Bestellung - Bezahlung,
Versand, Zoll

*Weitere Formate in Absprache mbglich
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FITBOOK

NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO  MIND & BODY
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Die optimale Anzahl an Atemziigen
pro Minute fiir unsere Gesundheit
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DISPLAY ADS

WERBEFORMATE BEI DEN BOOKS

HOMEBOOK»w~oBx [} Tl T | FITBOOK 3
-t am Ny B r ﬂ
GUT FUR DIE VENEN
4 Ubungen, die Dauersitzer unbedingt

Die Kermesheere kann zum e 8L Rl AR et " '
Problem im Garten werden

werden wie die blaue Variante, sie wirken blol? Die Kasuare zahlen zu den zahlreichen :
) . i . gefahrlichen Bewohnern am Cape Tribulation Foto: =9 4
immer einen Tick eleganter als der Klassiker. s R ‘
= dpa Picture Alliance 3 4 =
in Kombination zu Schwarz macht : t ist das |
. Sd

e Figur, so wirkt der 5
s Stechende Baume
so hart wie mit

Doch die skurrilste Gefahr am Cape Tribulation
ots und Lederjacke zur neuen Lieblingsjeans haben wir uns fiir den Schluss aufgehoben:

k.[::'rﬂ bII'II_E'fE'I'I, EChCII'I l:t':‘ht dE‘l" TI'E‘ﬂd-LD{:Ik. Baume.Ja’ Sle haben richtlg gelesen' Béume.

Die Asiatische und die Amerikanische
Kermesbeere sind beliebte Zierpflanzen in
heimischen Garten, breiten sich aber mehr und
mehr auch ungewollt in Deutschland aus Foto:
Getty Images

PRADIKAT ,,NATIV EXTRA”

R ! Welche Olivendle
Von Christian Glass | 19. Oktober 2021, 15:07 ilberzeugen bei , Stiftung

: » ) Warentest"?
flviol=lo0 -

CONTENT AD 6:1 CONTENT AD 4:1 CONTENT AD 2:1 MOBILE MEDIUM CONTENT AD 1:1
RECTANGLE

*Weitere Formate in Absprache méglich WOM EBOOK 1 media imPGCt
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HOMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q

AUF DER HOME

So stilvoll geht Buro! Topmodel |
Stefanie Giesinger macht's vor

’ 7 78
I‘:.’

B L *In Studien bewiesen. Mehr dazu hier.
= N S s S il e e e o ) | | **Registrierung bis zum 30.09.22 in hey0B|
Deutsche sorgen sich : ENERGIEKRISE | SR M Baustoff-Verband warnt vor einmalig einldsbar. Hier gibt's die Coupo

o g ] S Spektakular & hochwertig: Der Homerun garantiert einen
— individuellen und erstklassigen Auftritt.

Neben einer Homepage-Festplatzierung, erhalten Sie eine First
Contact Platzierung (erster Page View auf der gesamten Website
abseits der Homepage) und erreicht so jeden User auf der
gesamten Seite.

Eine ganze Seite nur fur Sie: Die Auswahl der Werbemittel steht

Paket' Garantie Laufzeit Pricing Pricing lhnen hierbei frei!
Basic / Deluxe Supreme?
Homerun Day 150.000 Als 1 Tag 8.400 € 10.500 €
Homerun Week 900.000 Als 1 Woche 42.300 € 54.000 €
|
I
1) Inkl. First Contact, Sa. & So.= 1 Tag | Exklusivitat auf der Homepage ausgenommen CMS-Flachen, z.B. Home leaserund [aboola m%-' ' i
2) Das stationare Big Stage Werbemittel wird auf der Homepage ausgespielt. ROS wird das Fallback Werbemittel ausgespielt. Zusatzliche Freigabe der Redaktion notig OM EBOOK ‘ i ed ' mpaot



https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate

HOMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q

“Registrierung & Teilnahme bis zum 16.10.22 in hey0BI erforderlich. i
Hier gibt's die Teilnahmebedingung. WunschprojektjEﬂT um!
o r _ Pl

Paket Garantie
A-Teaser 50.000 Als

1) Samstag und Sonntag zahlen zusammen als ein Tag
2) Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 500 €

Laufzeit?
1 Tag

HOMEBOOK

Pricing?
4.500 €

AUFMERKSAMKEITS
- STARK UND
CONTENTNAH

Die Platzierung auf der aufmerksamkeitsstarksten redaktionellen
Flache ist ideal fr Produkt- bzw. Kollektions-Highlights.

Die Verlinkung erfolgt entweder auf die Partner-Webseite oder auf
eine spezifische Landingpage.

»HONMEBOOK | medic impact
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 Pinterest |
GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS OQ OB X

MINI-BUDE MAXIMAL GEMUTLICH

So werden kleine Wohnungen zum
Raumwunder

MINI-BUDE MAXIMAL GEMUTLICH

So werden kieine Wohnungen
zum Raumwunder

FUnf Meter lang, zweleinhalb Meter brelt: Mit mafigeschnelderten Losungen far Stauraum und GemUdichkelt lassen sich auc
uppigen 12,5 Quadratmetern ein Schlaf-, Ess- und Arbeitsbereich unterbringen - und sogar fur Kiamotten ist noch gentigend P|
FUnf Meter lang, zweieinhalb Meter breit: Mit
| ;l';lllll maBgeschneiderten Losungen fur Stauraum und
o ny t'l Gemutlichkeit lassen sich auch auf nicht gerade
Uppigen 12,5 Quadratmetern ein Schlaf-, Ess- und
Arbeitsbereich unterbringen - und sogar fir
Vow Bentary |- 27- Septemier 2021, 144 Klamotten ist noch geniigend Platz Foto: OBI

Egal ob Tiny House oder Mikroappartement: Kompaktes Wohnen ist
im Trend und immer o6fter eine bewusste Entscheidung gegen hohe

Brand

Story @IBX

EMOTIONALES STORYTELLING

BRAIE'ORY

rF'_WU

Storytelling at it's best!

lhre Story bekommt exklusiv das Storytelling von myHOMEBOOK: Informative Texte, exklusiv

recherchiert, spannende Videos, grole Fotoproduktionen, informative Grafiken, interaktive

Engagement-Tools wie 360-Grad-Bilder, Quiz, Bildergalerien.

v Redaktionell anmutende Story

v Klare Absenderschaft der Marke durch Logo-Integration
v" Thema wird gemeinsam mit dem Brand-Studio-Team erarbeitet
v Bildmaterial kann der Kunde zur Verfugung stellen oder stellt das Native-Foto-Team bereit

Minimal zu buchende Page Views3

5.000

Zusatzliche Add-Ons

Data & MaFo: Targeting

Social Media: Sponsored Posts

Performance: Just Clicks, Activation 0. Lead Add-On
BUhne zur Sammlung deiner Brand Storys

1) Zzgl. Kreationskosten bis 15.000 Views 3.500 €, bis 20.000 Views 4.000 €, ab 20.000 Views 4.500 €, nicht raba{t und AE fah/g

2) Bei Brand Storys muss die Vorlaufzeit angefragt werden.

3) Skalierbare Page Views: ab 3,50 € BruttoyCRV (Cost per View), SR- und AE- fah/g abhang/g /e nach GroBé der Buclqung uno’ dem Objekt 3

4) Auf ausgewdhlte Werbemittel, siehe largeting Ratecard

Basispaket Maximal zu buchende Page Views®
15.000 Page Views AN
50.000 € 20.000

6 Wochen Laufzeit?

Kosten
Ab 10€ TKP (siehe Targeting Ratecard)

Siehe Social Media Factsheet
Siehe Performance Factsheet

Ab Buchung von 3 Storys on top

| HOMEBOOK /fediaimpact *



EINE SEITE IHRE BOTSCHAFT

ADVERIORIAL

Die Advertorials auf myHOMEBOOK werden individuell konzipiert.
Dank der redaktionellen Aufmachung im Look & Feel von myHOMEBOOK wird |Ihre
Marke in einem erstklassigen Umfeld in Szene gesetzt und profitiert so durch eine hohe

Glaubwaurdigkeit.

Sprechen Sie Ihre User direkt an und aktivieren Sie sie via
v' Gewinnspielen,
v" \Votings,

v" integrierten Videos, uvm.

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Uber Homepage-Teaser, als auch einem AdBundle unad

Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

Paket Garantie Laufzeit’ Pricing?
Advertorial S 500.000 Als 2 Wochen 10.000 €

Advertorial M 1.000.000 Als 4 Wochen 17.500 €
Advertorial L 1.500.000 Als 6 Wochen 22.500 €

1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar
2) Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 2.000 €

OMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q

LASSEN SIE IHRE WANDE SPRECHEN!

Kleine Farb-Akzente mit grofser Wirkung

\

HOMEBOOK>==omx [ =

Kleine Farb-Akzente mit grofier
Wirkung

Einrichtung hort nicht bei Mobeln und Deko auf. Bringen Sie Ihre
Personlichkeit auch durch die individuelle Gestaltung Threr Wande
zum Ausdruck! Dafitr miissen Sie weder tapezieren noch komplette
Zimmer streichen. Schon durchs geschickte Gestalten kleiner
Farbflachen schaffen Sie ganz neue Wohnbereiche und Eyecatcher.
Hier kommt Ihre DIY-Inspiration!

Von OBI | 29. September 2020, 10:56 Uhr

CREATE! by OBI hat die passenden Anregungen dafir! Auch auf Instagram kénnen Si 1 durcl
allen. Hier entlang fiir weitere Inspiration und ldeen zum Selhermachen. Elnrl(“htung hért nicht bei Mébeln und Deko

auf. Bringen Sie Ihre Personlichkeit auch

durch die individuelle Gestaltung Ihrer Winde

So schaffen Sie mit Farbe echte Highlights auf Thren
Winden zum Ausdruck! Dafiir miissen Sie weder

»HOMEBOOK | medicimpact



PRODUKTZENTRIERTES, INDIVIDUELL KONZIPIERTES WERBLICHES STORYTELLING

PRODUCT STORY BUNDLE LIFESTYLE

Mit nur einer Story mehrere Zielgruppen-Touchpoints auf unseren Medienmarken erreichen, klingt

verruckt?

Mit den Product Story Bundles ist es nun mdglich!

TRAVELBOOK Escapes (w)
TRAVELBOOK-Podcast , Tatort Reise’
schiag
NEWS  ZIELE  WELTSPEISEN  FLIEGEN  SERVICE  ATTRAKTIONEN

Quiz

DEUTSCHLAND
skaee. FITBOOK
NEWS FITNESS HEALTH FOOD MIND &BODY Q
—

yHOMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q @B X

Einfach ein passendes Bundle auswahlen, wir kreieren eine Product Story aus deinen Inhalten und

spielen diese automatisch im Look und Feel der jeweiligen Medienmarken' aus. So findest du auf

SUSSE WACHMACHER & TOLLE INSTAGRAM-MOTIVE

5 Kaffee-Snacks, die Thnen den Tag versiifien

mehreren Buhnen mit nur einer Story statt.

e ¢

| o/ | STYLEBOOK Product Story  Garantierte Garantierte Ad Laufzeit? Pricing3
Bundles’ Page Views Impressions
Lifestyle 15.000 15.000.000 6 Wochen 47.500 €
Zusatzliche Add-Ons Zusatzliche Kosten
Zusatzliche Sichtbarkeit: Ad Impressions? Auf TKP Basis (siehe TKP
PIEREE)
B A dd-Ons: Tard il AR SR
Ratecard)
Exemplarische Visualisierung: Product Story Bundle Lifestyle Graphisohe Add-Ons:®
Immersive Individuell
Interactive 4.000€ auf die Kreationskosten
Social Media: Sponsored Posts Siehe Social Media Factsheet
Performance: Just Clicks, Activation 0. Lead Add-On Siehe Performance Factsheet
Hub: BUhne zur Sammlung deiner Product Storys Ab Buchung von 3 Storys on top

Lifestyle = Travelbook, Stylebook, Petbook, myHomeBook, Fitbook (ROS), WELT (Channel ICONIST)
Material fur die Storys muss bei Product Storys 2-3 Wochen vor Kampagnenstart vorliegen. A on
Z2g|. Kreationskosten: 4.500€ (nicht SR- oder AE-fahig) "yHOMEBOOK ‘ media impact

Nur in den Basispaketen enthaltene Werbemittel buchbar
Graphische Darstellungen nicht fur alle Inhalte sinnvoll, Prifung und Entscheidung durch Axel Springer Brand:Studios

o1~ 0N =
—_— — — ~— ~—



DIGITAL SALES

GENERAL DIRECTOR
DIGITAL SALES
BENEDIKT FAERBER

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34
benedikt.faerber@axelspringer.com

DIRECTOR DIGITAL SALES WEST
SVEN HEINTGES

Media Impact GmbH & Co.KG
Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 58451106
sven.heintges@axelspringer.com

MITTE/SUDWEST

@ DIRECTOR DIGITAL SALES
PHILIPP MATSCHOSS
Media Impact GmbH & Co.KG
Gerbermuhlstrale 9
60594 Frankfurt/Main
Tel.: +49 (0) 151 44619898
philipp.matschoss@axelspringer.com

©

©

WIR FREUEN UNS MIT IHNEN INDIVIDUELLE KONZEPTE ZU BESPRECHEN!

DIRECTOR DIGITAL SALES
SUD & SPORT
DANIEL MAUBACH

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhohe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 12446577
daniel.maubach@axelspringer.com

DIRECTOR DIGITAL SALES
NORD/OST
EMILY MIERENDORFF

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 44047127
emily.mierendorff@axelspringer.com

DIRECTOR PROGRAMMATIC
BUSINESS
ALEXANDER WIEGHARD

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 160 90455837
alexander.wieghard@axelspringer.com

KONTAKT

CROSSMEDIA SALES

@ GENERAL DIRECTOR

CROSSMEDIA SALES
MATTHIAS SCHONWANDT

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 2913 8888
matthias.schoenwandt@axelspringer.com

MOBILITY
CHRISTOPH SCHULZE

@ DIRECTOR AUTOMOTIVE &

Media Impact GmbH & Co.KG
Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 161 570 04
christoph.schulze@axelspringer.com

@ DIRECTOR CONSUMER GOODS

KNUT G. MULLER

Media Impact GmbH & Co.KG
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