


STYLEBOOK

Eines der
fuhrenden
Online-
Magazine fur
Frauen

1,75 Mio. UUs
3,31 Mio. Visits
3,81 Mio. Pls

TRAVELBOOK

Deutschlands
grofltes
Online-

Reisemagazin

2,92 Mio. UUs
5,18 Mio. Visits
0,13 Mio. Pls

VORSTELLUNG

DIE BOOK-FAMILIE

TECHBOOK FITBOOK
Das Portal fur Eines der
innovativen fuhrenden
Digital-Lifestyle Online-
Magazine fur
Fithess &
Gesundheit
2,73 Mio. UUs 2,31 Mio. UUs
5,55 Mio. Visits 5,05 Mio. Visits
0,73 Mio. Pls 5,90 Mio. Pls

2 Quelle: agof daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,17 Mio.); Einzelmonat Dezember 2022 und IVW Mai 2023

"HOMEBOOK

Das grofdte
Online-
Magazin fur
Haus & Garten

2,217 Mio. UUs
4,83 Mio. Visits
7,14 Mio. Pls

BOOK

Das neue
Lifestyle-Portal
fur alle
Tierhalter und -
liebhaber

2,160 Mio. Visits
2,46 Mio. Pls

fn % \ medic impact
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2,31 Mio. Unique User*
5,05 Mio. visits**
5,90 Mio. pis**

FITBOOK [
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24 % stationarer Traffic** 76 % mobiler Traffic**

. R g
=N

'/"/

')

Quelle: agof daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,17 Mio.); Einzelmonat Dezember 2022 und IVW. Mai 2023 | FITBOOK ‘ medio impact



FRISCH, VERSTANDLICH, AGIL

GUTE GRUNDE FUR FITBOOK

FITBOOK ist frischer — mit
Niveau und trotzdem fur jeden verstandlich.

Als Vertical der BILD konnen Marketingaktivitaten unter
Beibehaltung grol3er Teile der Hauptzielgruppe hervorragend
auf FITBOOK verfeinert werden.

Google ist ein kontinuierlich wachsender Traffic-Kanal — davon
profitieren auch die Partnerinhalte mit guten

Eine  konsequente  Besetzung von  Fitness- und
Gesundheitsthemen mit hebt
FITBOOK von seinen Mitbewerbern ab.

bei Kampagnen konnen
unkompliziert umgesetzt werden - Agilitat eines Startups
innerhalb des Axel Springer Konzerns.

FITBOOK

NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND&BODY Q

4 Wochen ohne Nudeln, Kartoffeln, Brot
und SuiRes - so erlebte ich meine Keto-
Diat

SRR

_—;l

1)

N
. |

Kohlenhydrate drastisch reduzieren (ja, auch den Zucker), dafiir den

Fettanteil der Ernahrung stark steigern - was macht das mit de

Kérper? Wie fihlt man sich? Nimmt man ab? Und kann man das

uberhaupt durchhalten? Fragen, denen FITBOOK-Redakteurin Melanie

einmal auf den Grund gehen wollte. Gesagt, getan - und so waren
chen  Keto-Didt"” angesagt. Hier berichtet sie, wie sie an die

h
etogene Ernahrun
ihren Erfolgen

Macht Horrorfilm
gucken wirklich schlank?

FITBOOK @ medic impact



+7%
Wachstum in

den letzten 24
Monaten
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FOLLOWER

,lch bin interessiert an einem

gesunden Lebensstil, probiere
viel aus und wechsle ofter mal die |
Disziplin. Fitness gehért zu
-me/nem Lifestyle.’

b3 W

TANDLICH, AGIL

ERFORMER
Z\\ AN 3\\"/ch //ebe es meinen
A IR P TR RS AR

\

A\ trendigen, fitten, gesunden —

! Lifestyle auf diversen SOCIa/Z/._

Media Plattformen zu teilen.
Ich bin neugierig und —

/

WiV =]

ntenSIV Sport. Ich bin M/t //eo’

I N I TV T I 111

im Fitnessstudio und nutzg -
Technikgadgets fur mein

Iraining.”
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Quelle: agof daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Elnze|qonat Oktober 2022 *(Fach-) Abitur, Fach- oder Hochschulab\scNuss

best for planning 2022 Ill; Basis: Grundgesamtheit; NpM

N
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— sind zu 54 % Manner

— sind zu 63 % zwischen
20 - 49 Jahre alt

— haben zu 58 % ein
HHNE > 3.000 EUR

— 73 % sind berufstatig

— haben zu 47 % ein hohes Bildungsniveau*®

FITBOOK @ medic impact ..



LLES KONZEPT

!

FITNESS HEALTH HOW TO
Home Workouts, Vereine, Ausdauer, Studien, Herz-/Kreislauf-System, Richtige Trainingsanalysen, Stars & Influencer,
Beweglichkeit, Sportarten, Muskelaufbau, Bewegung, Verletzung, Pravention Portraits, Workout-Videos, Tipps & Tricks
Outdoor

A ?

NEWS FOOD MIND & BODY
Studienergebnisse, Fitnessroutinen von Produkte, Gesunde Ernahrung, Psyche, Regeneration, Gedachtnis-
Stars, Interviews Transparenz, Rezepte training, Stressbewaltigung, Entspannung

FITBOOK bietet seinen Usern Wissenswertes von Experten, Arzten, Sportlern, aber auch von Stars
und Influencern zu Themen rund um Fitness, Gesundheit und Ernahrung. Die Inhalte werden attraktiv
und mit Fokus auf die Teilbarkeit in sozialen Netzwerken prasentiert.

FITBOOK | medic impact._



- b
GESUNDE
| GESUNDHEIT
ERNAHRUNG
— ,Gutes Essen und Trinken — “Es ist mir wichtig, etwas
spielen in meinem Leben fur meine Gesundheit zu
eine grol3e Rolle™: tun®: Affinitatsindex 94
Affinitatsindex 106
— Interesse
— ,,Beim Einkauf von Gesundheitssprodukte:
Lebensmitteln achte ich Affinitatsindex 124
mehr auf die Marke als auf
den Preis™:
Affinitatsindex 108

Quelle: b4p 2022; Basis: Grundgesamtheit; NpM / *mindestens einmal pro I\/Iona‘t :

"
N

IELGRUPPE

TATEN FIT

o

On 4 <
SPORTARTIKEL FREIZEITBESCHAFTIGUNG ALTERNATIVE
KAUFINTERESSEN SPORT ERNAHRUNGSINTERESSEN
— Sportgerate: — Tennis spielen mindestens — Schlankheitskost:
Affinitatsindex 118 einmal im Monat: Affinitatsindex 111
— Sportkleidung: AL — Kalorienreduzierte
Affinitatsindex 127 — Ski fahren, Snowboarden, Lebensmittel, Lightprodukte:
_ S mindestens einmal im Monat: Affinitatsindex 109
Affinitatsindex 127 R o v o _ Biolebensmittel
— Basketball spielen mindestens Affinitatsindex 108
einmal im Monat:
Affinitatsindex 128
\\}?\ = ‘ FITBOOK @ medic impact _






DISPLAY ADS

WERBEFORMATE BEI DEN BOOKS

STYLEBOOK ==

FASHION BEAUTY STARS ROYALS BODY LOVE LIVING NEWS Q

BEAUTY

[ scaumovs |

BEAUTY - AKTUELLE ARTIKEL

AD BUNDLE

FITBOOK

NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO  MIND & BODY

Home-Workout im Tabata-Style mit
Fernanda Brandao

BILLBOARD

OMEBOOK =

[

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q [1) ) ¢
| xeinscias |

6 Fehler, die Sie beim Einrichten des

Schlafzimmers vermeiden sollten

SITEBAR

TRAVELBOOK

NEWS  ZIELE  WELTSPEISEN  FLIEGEN  SERVICE  ATTRAKTIONEN QUIZ  DEUTSCHLAND Q

FIREPLACE

EHEN
Die spannendsten Gaming-Highlights

fiir 2021

STYLEBOOK

FASHION BEAUTY STARS ROYALS BODY LOVE LIVING NEWS Q

Alleskonner! Die 7 besten Beauty-Tricks
mit Babypuder

DOUBLE DYNAMIC
SITEBAR

WALLPAPER

TRAVELBOOK

NEWS  ZIELE  WELTSPEISEN  FLIEGEN  SERVICE  ATTRAKTIONEN  QUIZ

tapalice Castle - ein Mann wollte sich
sein eigenes Schloss bauen

*Weitere Formate in Absprache méglich

FITBOOK @ medio impact




DISPLAY ADS

WERBEFORMATE BEI DEN BOOKS

MOBILE

MOBILE

CUBE AD

ENTERTAINMENT  INTELLIGENTHOME PC+MAC SOCIAL LIFESTYLE NEWS Q

ENTERTAINMENT  INTELLIGENT HOME  PC+ MAC

SOCIAL

AliExpi
Bestellung - Bezahlung,

Versand, Zoll —

LIFESTYLE NEWS Q

Bestellung - Bezahlung,

Versand, Zoll -

*Weitere Formate in Absprache méglich

VIDEOWALL

PREVIEW

FITBOOK

NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND&BODY Q

Die optirﬁale Anzahl an Atemziigen
pro Minute fiir unsere Gesundheit

| - 1

VIDEO

FITBOOK

media impact



DISPLAY ADS

WERBEFORMATE BEI DEN BOOKS

HOMEBOOK»w»=omx [ =

FITBOOK

i S

GUT FUR DIE VENEN

Die Kermesheere kann zum T ® -
Problem im Garten werden

s kdnnen so vielseitig getr
werden wie die blaue Variante, sie wirk Die Kasuare zahlen zu den zahlreichen
gefahrlichen Bewohnern am Cape Tribulation Foto:

immer einen Tick eleganter als der Klz AN
S dpa Picture Alliance

Regeln beachten, sonst ist das
s i

Stechende Baume

Doch die skurrilste Gefahr am Cape Tribulation
haben wir uns fir den Schluss aufgehoben:
Baume. Ja, Sie haben richtig gelesen, Baume.

Die Asiatische und die Amerikanische
Kermesbeere sind beliebte Zierpflanzen in
heimischen Garten, breiten sich aber mehr und
mehr auch ungewollt in Deutschland aus Foto:

Getty Images '
PRADIKAT ,,NATIV EXTRA”

i ! _ Welche Olivendle
Von Christian Glass | 19. Oktober 2021, 15:07 . C—3 ,- ilberzeugen bei , Stiftung
n Warentest"?

CONTENT AD 6:1 CONTENT AD 4:1 CONTENT AD 2:1 MOBILE MEDIUM CONTENT AD 1:1
RECTANGLE

*Weitere Formate in Absprache mdglich dEg:{e]e] ¢ ‘ media imPGCt




DISPLAY ADS

WERBEFORMATE BEI DEN BOOKS

"sHOMEBOOK

einen Flug: 4. Dezember von Lissabon nach Berlin -
fur jeweils rund 20 Euro plus Gepéack, insgesamt

gegepen, um di . e aa e
=geben, um die kommen wir zu zweit bei diesem Flug auf knapp 110

heliebteste Zimmerpflanze Deutschlands zu _ N . o
beliebteste Zimmerpflanze Deutschlands zu Euro. Ich glaube, ich bin noch nie so giinstig geflogen

~HOMEBOOK STYLEBOOK

wahlen. Den ersten Platz belegt mit 2241

und finde es in diesem Moment so praktisch wie

Stimmen das Fensterblatt, den meisten unter e hreckend

dem Namen Monstera bekannt. Danach folgt nveicher, sondern auch

wasserabweisender, was wiederum das spatere

die Orchidee mit 1816 Stimmen auf Platz zwei ANZEIGE

und den dritten Platz nimmt der Gummibaum

Trocknen beschleunigt. Mit einem gr

mit 1210 Stimmen ein (Stand: 03.05.19, 11:09
Uhr).

und den dritten Platz nimmt der Gummibaum
mit 1210 Stimmen ein (Stand: 03.0

Uhr) ANZEIGE
unr).

welter auf stylebook.

Mikrofaser-Handtuch benutzen

Falls es lhre liebste Zimmerpflanze nicht in
die Top drei geschafft hat, finden Sie sie
moglicherweise auf den Platzen vier bis

flvfjel=folofl Iilvlel=slclo

Falls es lhre liebste Zimmerpflanze nicht in Nach der Dusche wird bei vielen das Haar trocken

gerubbelt, in der Regel muss dafur ein einfaches

n n n E weiter auf travelbook.de
f]vjol=]o ~“Iolol=0c)

CUBE AD UNDERSTITIAL INTERSCROLLER

*Weitere Formate in Absprache mdglich dEg:{e]e] ¢ ‘ media imPGCt
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21" FanEririschungs-Liebhaber:

L - - — »
TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOW TO MIND & BODY
> - D . ’ i

. ¢ W

eeeeeee

ALKOHOLFRE! —

Best Case: Video Wall

Paket' Garantie Laufzeit Pricing Pricing
Basic / Deluxe Supreme?

Homerun Day 150.000 Als 1 Tag 8.400 € 10.500 €

Homerun Week 900.000 Als 1 Woche 42.300 € 54.000 €

1) Inkl. First Contact, Sa. & So.= 1 Tag | Exklusivitat auf der Homepage ausgenommen CMS-Flachen, z.B. Home Teaser und Taboola
10 2) Das stationare Big Stage Werbemittel wird auf der Homepage ausgespielt. ROS wird das Fallback Werbemittel ausgespielt.

Zusatzliche Freigabe der Redaktion nétig

GROSSE
INSZENIERUNG
AUF DER HOME

Spektakular & hochwertig: Der Homerun garantiert einen
individuellen und erstklassigen Auftritt.

Neben einer Homepage-Festplatzierung, erhalten Sie eine First
Contact Platzierung (erster Page View auf der gesamten Website
abseits der Homepage) und erreicht so jeden User auf der
gesamten Seite.

Eine ganze Seite nur fur Sie: Die Auswahl der Werbemittel steht
Ihnen hierbei frei!

Hier finden Sie alle Formate im Uberblick!

FITBOOK medio impact


https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate

STARKE FLACHEN FUR DEINE KAMPAGNE!

FIREPLACE UND MOBILE MEDIUM RECTANGLE

A
.,
oy

o

. “p, -
S o

| FITBOOK

TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND & BODY

G heit:
ITBOOK < oo BAR

EAN').'-O"‘,P.’\ATION GESUNDHEIT M HEALTH l FITNESS .\ v4z[c 38 STARS

A et

S g B 2
[ scHLemmerMonAT |
Dieses heimische Obst und
Gemuse hat im Juli Saison

——

i AR
IN 6 WOCHEN ZUM

- a—

Warum Schwimmen der beste \ : 3. 88,7

- |
KALT, HEISS ODER LAUWARM? [
L - »

TRAUMKORPER

I : So duschen Sie im Sommer &

Beispielhafte Formatkombination, Visualisierungsbeispiel FIT Bo o K ‘ mediaim pGCt



MULTISCREEN
I HALFPAGE AD:

Der Graue Star oder Katarakt (Fachbegriff: Cataracta senils) ist gemeinhin als Alterserkrankung
bekannt. Die zunehmende Triibung der Linse kann aber auch andere Ursachen haben, und

tatsachlich mit der vollstandigen Erblindung enden, wenn sie nicht behandelt wird. Wie die
Therapie aussieht und warum Betroffene stark auf die Aufmerksamkeit ihrer Mitmenschen
angewiesen sind - FITBOOK sagt lhnen alles, was Sie Uber die Augenerkrankung wissen mussen.

CHANEL

CREATE CAPTIVATING EYES

SHOP NOW

« Nutze die grol3de Gestaltungsflache des Halfpage Ads auch in
unserem mobilen Portfolio als Understitial!

Grauer Altersstar lasst sich nicht

verhindern iy . IANEL

APTIVATING EYES

HOP NOW

= Das Understitial erschlieldt sich dem Nutzer beim Scrollen und
erreicht somit hochste Aufmerksamkeit.

= Nur ein Werbemittel anliefern und Multiscreen zur Geltung
kommen!

Halfpage Ad

Visualisierungsbeispiel

18 FITBOOK medio impact



MULTISCREEN

FITBOOK == |\ S|TEBAR:

TOP-NEWS FITNESS

« Nutze die grol3e Gestaltungsflache der Sitebar auch in unserem
mobilen Portfolio als Understitial!

.Heiliges Basilikum” half Jenna &
Dewan uber Channing Tatum

hinﬂ
| = Das Understitial erschliel3t sich dem Nutzer erst wahrend des
Scrollens und erreicht somit hochste Aufmerksamkeit.

= Nur ein Werbemittel anliefern und multiscreen zur Geltung
sind gelangweilt von kommen!

eifen Wanden?
helfen |hnen bei der
Neugestaltung!

Mobile Sitebar

[
f
ACHTUNG BEI ,MUDEN AUGEN"
N Nicco Anzoichon LAnnon ~of

Visualisierungsbeispiel

19 FITBOOK medio impact



FITBOOK

TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND & BODY Q

SAY YES

-

TOMTAILOR
MIND & BoDY [EIZYRJT] HEALTH FITNESS FOOD  JOBS

e
. T A ;
. ‘&i A
' FITBOOK-CHALLENGE

. Sportmuffel (38): Das

20

BEIM EXPERTEN NACHGEFRAGT

Was Pickel tiber die
Gesundheit aussagen
kénnen

MULTISCREEN
CHAMELEON AD:

« Dein Produkt abwechslungsreich und aufmerksamkeitsstark
platziert!

= Das Chameleon Ad besteht aus zwei Seiten, die automatisch und
auf User-Interaktion (klick/swipe von links nach rechts) wechseln.

= Setze verschiedene Facetten deines Produktes in Szene oder
lass die User eine Vorher-Nachher-Situation erleben.

= Wir erstellen das Werbemittel in Absprache mit dir — dafur
bendtigen wir lediglich die physischen Kampagnenbilder

Mobile Chamelon Ad

Visualisierungsbeispiel

FITBOOK medio impact



BIG STAGE:
GROSSFLACHIG
UND INTERAKTIV

SO UNTERHALTEN SIE DEUTSCHLAND:

FITBOOK

FITNESS GESUNDHEIT ERNAHRUNG MIND & BODY NEWS

Ihre Kampagne wird flr einen Tag grofdflachig im direkten Blickfeld
unserer Nutzer auf der TECHBOOK Home ausgespielt.

beim Sport - Schlaganfall! -
I e—

d - A
Vi
\ 77
.

=~ Nach Abspielen des Videos (Lange max. 8 sec.) verbleibt ein
| ' I — Fireplace auf der Seite.
-

Das nimmt eine Apothekerin selbst gegen

Homerun Deluxe Amazon Mit der Big Stage emotionalisieren Sie unsere User und laden sie

mit voller Power auf.

Auf unserem Special-Interest Portal erreichen Sie 150.000
themenaffine Nutzer pro Tag oder 900.000 pro Woche!

1) Inkl. First Contact, Sa. & So.= 1 Tag | Exklusivitat auf der Homepage ausgenommen CMS-Flachen, z.B. Home Teaser und Taboola

2| 2) Das stationare Big Stage Werbemittel wird auf der Homepage ausgespielt. ROS wird das Fallback Werbemittel ausgespielt. FITBOOK ‘ m ed ]Q impact
Zusatzliche Freigabe der Redaktion nétig



22

A-TEASER:

__ L S AUFMERKSAMKEIT
FITBOOK - S- STARK UND

CONTENTNAH

» 2 o .
Raus aus dem Keller, rein ins ~

- ) wde
Wohnzimmer W%

I I el
|

(MManickrmace C
UNristmas «

O SPIN & Wil

Die Platzierung auf der aufmerksamkeitsstarksten

KETTLER iy i < redaktionellen Flache ist ideal fur Produkt- bzw. Kollektions-
www.kettlersport.com HIT @ 30-60 Minuten uil Fortgeschritten H ig h I ig h ts )
Die Verlinkung erfolgt entweder auf die Partner-Webseite oder
Best Case: Kettler Sport auf eine spezifische Landingpage.
Paket Garantie Laufzeit' Pricing?
A-Teaser 50.000 Als 1 Tag 4.500 €
1) S t d Sonnt ahl Is ein T . -
2) Z2g. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 500 € FITBOOK | medic impact






[ so0r1bch durch dua Sommac |
Fitnessprofessor [ Coreaseren |
[ Heme wersoots |

NEws FiTNEsSs MLALTH o000 HOWwWTO MIND & 2ODY Q

TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND & BODY Q

5 INFLUENCER, 5 ZIELE - 1 LOSUNG!

[ coronavirus [YSPONTLERIN UND ERNAHRUNGSEXPERTE ERKLAREN
In sechs Wochen zum Wohl{ F I T Bo O K eganer Erndhrung zu
» NEWS  FITNESS HEALTH FOOD MIND & BODY Q tungen . so funktioniert'S!
: .,

PERSONAL TRAINER MARK MASLOW VERRAT

8 Trendsportarten, die uns 2022

N A A= STORYTELLING
' ' BRAND STORY

Brand
(O B < <CHoLFRE!

ommer naht! Der Bauch muss weg, die Muskeln s Gerade zu Beginn des Jahres nehmen sich viele von uns vor, fitter und gestinder zu werden - mit einigen Trendsportarten kann uns das auch
sen. Problem: wenig Zeit und viel Schweinehund, 8¢/ngen foto: Kettler/sudwest Verlag/Marco Grundt
Janina, Laura, Matthias, Ulrike und Stefan ... Docl

Der S
wach
auch
a
a

en ein hochwirksames Mittel gegen Winterwaschb

hab
Babypfunde, Motivationstiefs & Co. gefunden!

Brand Stories bilden die brandingstarken Storytelling-Elemente.

iv wirken sie auf Kérper und Geist? Wir haben beim Personal
rainer Mark Maslow nachgefragt!

lhre Story bekommt exklusiv das Storytelling von FITBOOK:
Informative Texte, exklusiv recherchiert, spannende Videos, grolde

Paket! Garantie Laufzeit? Pricing Fotoproduktionen, informative Grafiken, interaktive Engagement-Tools
Page Views wie 360-Grad-Bilder, Quiz, Bildergalerien.
Minimal® 5.000
Basis 15.000 6 Wochen 50.000 € * Redaktionell anmutende Story
i B « Klare Absenderschaft durch Logointegration
Zusitzliche Add-Ons Zusitzliche Kosten = |hr Thema wird gemeinsam mit dem Brand Studio Team erarbeitet
Data & Mafo: Targeting* Ab 10€ TKP (siehe Targeting Ratecard) = Bildmaterial von Ihnen oder unser Native-Foto-Team
Social Media: Sponsored Posts Siehe Social Media Factsheet
Performance: Just Clicks, Activation o. Lead Add-On Siehe Performance Factsheet
Hub: Bdhne zur Sammlung deiner Brand Storys Ab Buchung von 3 Storys on top
24 1) Zzgl. Kreationskosten bis 15.000 Views 3.500 €,, bis 20.000 Views 4.000 €, ab 20.000 Views 4.500 €,.nichtrabatt- und AE-fahig FITBOOK ‘ medio impact

2) Bei Brand Storys muss die Vorlaufzeit angefragt werden.
3) Skalierbare Page Views: ab 3,50 € Brutto CPV (Cost per View), SR- und AE-féhig, abhangig je nach Grofse der Buchung und dem Objekt
4) Auf ausgewahlte Werbemittel, siehe Targeting Ratecard



FITBOOK

TOP-NEWS FITNESS HEALTH F TO MIND & BODY Q

Bleibt bei E-Bikes die Fitness auf der

Bleibt bei E-Bikes die Fitness auf
der Strecke?

Brand
Story

Brand Story | 28. August 2019, 13:04 Uhr

Hier geht’s zue Brand Story

25

BEST CASE
BRAND STORY

In der Brand Story werden nicht nur die Fakten rund um Fitness und E-
Bikes grafisch dargestellt, sondern es wird auch getestet, wie sich das
E-Bike auf langen Strecken, auf dem Weg zu Geschaftsterminen oder
Im Alltag verhalt. Ein Check in jeder Hinsicht, der durch spannende
Infografiken belegt wird.

Der umfangreiche Test zeigt den Lesern der Brand Story die Fun Facts
sowie Vor- und —Nachteile von E-Bikes auf.

Durch den Alltagstest von ERDINGER Alkoholfrei wird deutlich, welche
guten Grunde fur die Nutzung eines E-Bikes sprechen. Die hohe
Alltagstauglichkeit wird dabei an mehreren Beispielen aus dem
Selbsttest dargestellt.

FITBOOK medic impact


https://www.fitbook.de/fitness/brandstory-bleibt-bei-e-bikes-die-fitness-auf-der-strecke

FITBOOK

NEWS  FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND &BODY Q

Eine Sport-Community mit vie

FITNESS GESUNDHEIT ERNAHRUNG MIND &BODY NEWS

DIE NEUEN INDOOR-BIKES VON KETTLER

Raus aus dem Keller, rein ins Wohnzimmer

ol
- .- -
\

s-Tricks? Den ndchsten Marathon-Termin? Siq

hren? Oder mal mit einem Profi trainieren

ie ein in die Erdinger Alkoholfrei Aktiv-Welt . Wir nehm
einen kleinen Rundlauf!

Zuhause gestaltet man si ansprechend, schliefilich
verbringen wir viel Qual igenen vier Winden. Wir
streichen die Winde in unserer Lieblingsfarbe, richten uns mit coolen
Mobeln ein oder dekorieren die Zimumer mit den neusten Trend-Ideen.

Paket Garantie Laufzeit’ Pricing?

Advertorial S 500.000 Als 2 Wochen 10.000 €
Advertorial M 1.000.000 Als 4 Wochen 17.500 €
Advertorial L 1.500.000 Als 6 Wochen 22.500 €

1) 1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrage -anpassbar
20 2) 2)Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 2.000 €

ADVERTORIAL:
FUR IHR PRODUKT
ODER EINE
KAMPAGNE

Innerhalb des Content Hubs wird produkts- und angebotsbezogener
Content via Advertorials integriert.

Die Advertorials auf FITBOOK werden individuell konzipiert. Dank der
redaktionellen Aufmachung im Look & Feel von FITBOOK werden Sie in
einem erstklassigen Umfeld in Szene gesetzt und profitieren von einer
hohen Glaubwurdigkeit. Ihre angelieferten Werbeinhalte stehen im Fokus.

Sprechen Sie lhre User direkt an und aktivieren Sie Ihre Marke via
Gewinnspiele™n, Votings, integrierten Videos uvm.

Die Trafficzufuhr erfolgt Gber Homepage-Teaser, als auch einem AdBundle
und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

FITBOOK @medio impact



Podcast: ,,In 5 Minuten um die Welt”
TRAVELBOOK —===
Podcast: ,In 5 Minuten um die Welt” NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

FUR FAMILIEN, SINGLES UND PAARE

Die 10 besten Ausflugstipps fiir die Region
Waadt

MEDTIDCCLNTA . C T—
.- TRAVELBOOK —==

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

WAADTLAND & GENF - JETZT ENTDECKEN

GAUMENFREUDEN AM GENFERSEE

Mit diesen Genuss-Tipps kommen
Feinschmecker au]‘ 1/17 e Kosten

P‘ TRAVELBOOK —E==

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

11111

KULTUR, NATUR & ERHOLUNG

Der perfekte Stadtetrip nach Genf \

niel

- 5, 25 /< /\l< Slucll« 17 zp nac /1 Ge n/

Best Case Schwelz Tourismus auf TRAVELBOOK

. ‘}\ ) -
@ %
X 1) 1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrag‘é»anpassbar

217 2) 2) Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 4.000 €

ADVERTORIAL
BUHNE

Advertorialbuhnen beinhalten neben der Buhne auch drei Advertorials.
Sowohl die Buhne, als auch die drei Advertorials werden hierbei
individuell im Look & Feel von TRAVELBOOK inszeniert.

Sprechen Sie lhre User mit der Buahne direkt an und aktivieren Sie sie
ebenso via

= integrierten Videos,
« Social Media Postings, uvm.

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Gber Homepage-Teaser, als auch einem
AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

Paket Garantie Laufzeit’ Pricing?
Advertorialothne 1.500.000 Als 6 Wochen 35.000 €

FITBOOK | medic impact_



FITBOOK

THEMENSPECIAL:
STARKER AUFTRITT
IM THEMEN-
AFFINEN UMFELD

) ¥
) Aufmerksamkeitsstarke Platzierung lhrer Marke im thematisch
passenden Umfeld mit der exklusiven Prasenz auf Specialstart- und
allen Artikelseiten:
« Sponsoring-Header und -Footer
S « Werbemittelintegration (Fireplace oder Wallpaper und Content Ad oder
. R - Mobile Medium Rectangle)
S “\. T ;‘\Q -
Paket Garantie L aufzeit! Pricing? = Trafficzufuhr sowohl Uber Homepage-Teaser, als auch einem AdBundle
"+ Themenspecial S 300.000 Als 1 Wochen 13.000 € und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.
-~ . Themenspecial M 600.000 Als 2 Wochen 23.000 € = Brand Stories und Advertorials konnen innerhalb des Specials
- ! Themenspecial L 1.200.000 Als 4 Wochen 36.000 € zusatzlich integriert werden.
e~ 1) 1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrag‘(;anpassbar . =
< > 28 2) 2) Zzgl. Erstellungskosten ( nicht SR- und AR-fahig): 2.000 € e 5 ' ~ FITBOOK ‘ med|Q Impdct_
3) Achtung: Bei der inhaltlichen Ausgestaltung des redaktionellen Themenspeolals gilt dbs Pr|n2|p de lonellen Hoheit; aus Compliance-Grinden sind keine

Kundenspezifischen Themenspecials umsetzbar (z.B. “Das grolde Musterland-Special prasentlert Vv

w&l‘and“)
. , =~







FITBOOK VIDEO SPONSORING

Norkouts® einen w chtigen

i . Aingénémmen- 2021

Daniela Kahl Mathias Noemi Peschel Vivien Hertz Shagel Butt Marcel Nguyen Jan Moller e el s
Personal Trainerin,  Niederberger Profiturnerin Personal Trainerin =~ Cross-Athlet Kunstturner Personal Trainer DY MEEIsger
Stuntwoman und  Eishockeytorwart  rhythmische und und Fitness- und Olympia-  und Mental Coach 20f6una

Fitnessmodel Sportgymnastik  Ernahrungsberat Experte Medaillengewin Europameister
erin Al LS

A N



FITBOOK WORKOUT BUHNE

VIDEOSPONSORING - PR




EXKLUSIVES VIDEOSPONSORING

MOGLICHE BESTANDTEILE

SPONSORING BASIC

°
FITNESS GESUNDHEIT ERNAHRUNG MIND &BODY NEWS Q

Manuel Neuer zeigt bei FITBOOK seine
Lieblingsiibungen fiirs Workout zu

Hause

PRODUCT PLACEMENT"*

prasentiert von

PARTNER

LOGOINTEGRATION IM

PRESENTER CLIP + VIDEO ADVERTORIAL

MOGLICHE
ADD-ONS

MEDIA AUF BUHNE / ARTIKELSEITE
BRAND STORY

BANDEROLE

*maoglich, wenn Videodreh noch nicht erfolgt ist. dEg:{e]e] ¢ ‘ media im pa ct




LAUFENDE PROJEKTE

VIDEODOKU- ALLTAGSHELDEN

&

DOKUSTART MIT GIANCARLO BONNE

FORMAT
L » Ausstrahlung ab Februar bis April.

INHALT

» Exklusive Einblicke in das Leben eines Profi-
Sportlers: ,,Spagat zwischen Rasen und
Arbeitsamt”, ,,Sportler- Dasein und
Familienleben”

* Begleitung bei Spielen, Trainings, Arbeit, Feiern

* Interviews mit Familie, Freunden, Rivalen

 Emotional und authentisch

FITBOOK @medic impact






v' INDIVIDUELLE KONZEPTION exklusiver
Sonderintegrationsflachen

v' LANGFRISTIGE STRATEGISCHE
PARTNERSCHAFT fur eine hohe
Markenawareness.

v HOHE SICHTBARKEIT UND STARKE PRASENZ
auf dem gesamten Portal durch vielfaltige Media-
Platzierungen.

v FOKUSSIERUNG auf Fitness- & Healththemen

v FUNDIERTE BERICHTERSTATTUNG auf
Grundlage von Experten, Profis oder grol3en
Meinungsstucken.

v. LEUCHTTURMAKTIONEN mit gemeinsamer
Absenderschaft, (Podcast, Video-Serie, Events,
Marktforschungen moglich)

e

il

_

v' BRANCHENEXKLUSIVITAT méglich

‘

FITBOOK | medic impact._




BOOKS PARTNERSCHAFTEN

FITBOOK | TRAVELBOOK | STYLEBOOK | TECHBOOK

Content Hub
Brand Stories

Advertorials
Themenspecial
Home Run
Display (RoS)

Video Sponsoring + Product
Placement + Media

Logointegration

Exklusivitat

In-Article Widgets

Newsletter Integration
Hometicker

Notifications
Leuchtturmaktionen (inkl. MaFo)

*individuelle Abstimmung nétig.

FITBOOK | medic impact._



MOGLICHE BESTANDTEILE

STRATEGISCHE PARTNERSCHAFT

MEDIA
& BRANDING

— Grolflachige und
Multiscreen-
Werbeformate in ROS
und auf der HOME

— Sponsorings /
Themenspecials

— Diverse Targeting
Moglichkeiten

— Branchenexklusivitat fur
alle Content- und
Media-Formate moglich

*Nur innerhalb der Premium-Partnerschaft realisierbar.

— Emotionales Storytelling

— Traffic-Management

— Projektleitung und

TIEFEN

™ INTEGRATION

VIDEO

— Diverse Videoformate/
Video-Serien und -

— Individuelle Konzeption

mit Brand Stories exklusiver

_ Produktbezogener Blhnen Sonderintegrations-
Content / Advertorials ~ — Weitere Formatideen flachen (z. B. In-Article-
£ Content Hub i A Recommondations oder

— Elgener Lontent RAu Notifications)

moglich* . 3
— Integration von Affiliate-
Deals mit Ziel der Lead-
oder Ordergenerierung

moglich

Ihres Content

Einsatz elnes
Produktmanagers zur
Koordination der
Zusammenarbeit

DATEN*

— Recht zur
Datengenerierung far
lhre Marke

— First Level Daten (z. B.
Content-Keywords)

— Re-Targeting
Moglichkeiten

— Nur nach intensiver
Prifung durch das
Datenschutz-Team /
DSGVO-Konformitat
notig

— Weitere Datennutzung
tbd.

FITBOOK medio impact



BOOKS PARTNERSCHAFTEN

BEST CASES

TELEKOM PREMIUMPARTNERSCHAFT (2016 — 2018) DAK PREMIUMPARTNERSCHAFT (2017 — Herbst 2021)

OOK

FITNESS  HEALTH  FOOD  HOWTO  MIND & BODY

EASYUIFE SMART HOME APPS ENTERTAINMENT MOBILE GAMING NEwWS Q

B0 GASYLFE  SMARTMOME  APPS  INTINTANMINT  MOBILE  GAMING  NEWS
=4 Bk - doch 10r wen bahant sich der hohe Aufpreis

Wirkiich? TECHBOOK kbt auf.

"‘FITBO

TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND & BODY v - 3 ™ SC H 0 N

Hier heizt das Handy die Bude vor!

S
DIE SKY KONFERENZEN
LIVE UND IN HD

Fr wen lohnt sich
WhatsApp Business?

. g ke KRANK
R 1! [l e e LEUTE!
1512515”>b e = ' :

THEMENSPECIAL

So kénnen Sie Ihre Ausdauer in 4

Wochen verbessern k

Brand

drand Story h‘l“ Ax g
Story " ® 8 TIPPS VON PERSONAL TRAINERN m‘. 3
So konnen Sie lhre Dieser ominose Wert verrat, !
Ausdauer in 4 Wochen wie gut Ihre Ausdauer DIESES Darmbakterlum soll §
verbessern wirklich ist! Ilhre Ausdauer erhohen |

5

e Y s, [ e T

Den Kaffee? Macht die App! Das TV-Programm? Wird via Ha
programmiert! Die Hausaufgaben? Via Messenger gesteuer

haban Dacrechlande disiealera Eamili s arran Al

OBl PREMIUMPARTNERSCHAFT (2019 - ongoing) ERDINGER ALKOHOLFREI CO-PARTNERSCHAFT (2017 — 2019)

"HOMEBOOK

YO ToOLS  NEws e B GARDINING  ROOMS  INSPIRATION HOWTO  TOOLS NIwsS Q

GARDENING  ROOMS  INSPIRATION HOWTO  TOOLS  NEWS

Q—‘lﬁﬁ per.

I TBOOK ' o . == ¥4 Flox ST

FITNESS  HEALTH  FOOD HOWTO  MIND & BODY

AUS WUST WIRD WAHNSINN
4 Traumgarten im Vorher-nachher-
Vergleich

- TOP-NEWS  FITNESS  HEALTH FOOD HOWTO MIND&BODY Q
S INFLUENCER, S ZIELE - 1 LOSUNG!

echs Wochen zum Wohlfiih 4 : : - |

G |

Diese Gartenarbeiten

stehen im August an 5§
gorladon <

REN!
JETZT PROBEE/ wt
Nahirlich 4

/HOMEBOOK O =|

4 Traumgarten im Vorher-
nachher-Vergleich

MYHOMEBOOK FOLGEN

NEWS

Weber Gasgrill Spirit
£0-210 mit 2 Breanern

P e —
auch bei uns méglich?

Brand
Story

| o ¥ ¢ B o |

Brand
Story ALKOHOLFRET

Der Sommer naht! Der Bauch muss weg, die Muskeln sollen
wachsen. Problem: wenig Zeit und viel Schweinehund. So ging es
auch Janina, Laura, Matthias, Ulrike und Stefan ... Doch die flnf
haben ein hochwirksames Mittel gegen Winterwaschbarbauch,
Babypfunde, Motivationstiefs & Co. gefundent

FITBOOK @medicimpact






GET SOME ACTION FOR YOUR PRODUCT

ACTIVATION
ADD-ON

® Das Activation Add-On bietet die optimale Erganzung zu
Deiner Branding Malinahme, um die Interaktion mit Deiner
Kampagne zu boosten.’

.m%m— Q suhe O legn =

® Die Kampagnenausspielung funktioniert einfach und
unkompliziert ohne Pixelintegration.

" FOr maximale Interaktion mit Deiner Kampagnen kdnnen wir
unterschiedliche KPIs garantieren:

1. KBICKS/| Display, Native, Social
2. ENGAGEMENTS | Socia
3. (COMPLETED)VIEWS!| Social

2 Ausspielung erfolgt Multiscreen und InApp. A 3 = £ = Sgg:{e]e] . ¢ ‘ Mmedid impact




-

REICHWEITE

Profitieren Sie von der
stetig wachsenden
Reichweite der BOOKSs

und der

\Y

F
m

arktfUhrerschaft von

TRAVELBOOK,

TBOOK und
yHOMEBOOK in der

jewelligen Online-

\Y

agazin-Branche.

THEMENUMFELD

Integrieren Sie sich
contentnah im
passenden
Themenumfeld auf den
BOOKSs. Zusatzlich
konnen in so genannten
Fokusphasen verstarkt
Artikel aus einem speziell
far Inre Marke relevanten
Themenumfeld
veroffentlicht und
prasentiert werden.

MIT DEN BOOKS

ZIELGRUPPE

Erreichen Sie eine junge,
berufstatige Zielgruppe.
FUr ihre Konsumkraft
sucht sie bei den BOOKs
nach Inspiration unad
Anleitung.

NATIVE EINBINDUNG

lhre Angebote werden
contentnah und
aufmerksamkeitsstark
via verschiedener
Flachen auf den BOOKSs
manuell eingebunden.
Ein detailliertes
Trafficnanagement
gewahrleistet die
optimale Ausspielung
lhrer Angebote.

FITBOOK | medic impact._



INTEGRATIONSMOGLICHKEITEN

AFFILIATE TIEFENINTEGRATIONEN

Kunden profitieren von der inhaltsorientierten und reichweitenstarken Integration und kénnen problemlos mit portalUbergreigenden Kampagnen agieren. Wir tbernehmen

das Trafficmanagement und garantieren so die optimale Sichtbarkeit der Angebote

TEXTLINK

Platzierungen nah am
redaktionellen Content
in passenden
Themenumfeldern.

CONTENT-
RECOMMEN-
DATION

Zusatzlicher Traffic-
Garant. Perfekte

Platzierung fur Content
Marketing Mallnahmen

STYLEBOOK

1. CBD als Anti-Aging-Wunder

Pflegeprodukte auf Hanf-Basis liefern der Haut eine Menge
Antioxidantien, die insbesondere im Bereich des Anti Aging
eingesetzt werden. ,Antioxidantien schitzen die Zellen vor
der Wirkung freier Radikale”, erklart der Miinchener
atologe Dr. Timm Golulke im STYLEBOOK-Interview.
,Diese entstefren durch aulRere Einflisse wie UV-Strahlen
oder Umweltgifte und Schaden der Haut, indem sie den
Abbau von korpereigenem Kollagen fordern.” CBD schutzt
also die Kollagenstrukturen, die fur eine elastische und
pralle Haut verantwortlich sind und uns ein jugendliches

Aussehen verleihen.

e S T
N

7 Tagescremes, die
uns Uberzeugt... Wie gesund ist
Lsunten ohne”?

ANZEIGE

AA & fitbook.de

FITBOOK
oy O

Lesetipp der Redaktion

%  FITBOOK-Umfrage: Sind
{4 | die Deutschen nach dem
. Lockdown ins
Fitnessstudio
e zuruckgekehrt?

NOTIFICATION

Startseite  Beitrage Videos Fotos Info Com

) Seitentransparenz

olte geha. Her ert

((rne) Fitbook @
\_/ Gepastet ven 2

% G

SOCIAL-
INTEGRATION

Notification im Seiten-Header

mit starker Sichtbarkeit

STYLEBOOK

Foto: nordic cosmetics
Von Advertorial | 26. Marz 2020, 16:59 Uhr

Mit unseren exklusiven Deals bieten wir besondere Produkte zu
unschlagbaren Preisen. Finden Sie tolle Deals aus den Bereichen Fashion &
Lifestyle, Beauty & Wellness, Gesundheit & Fitness und vielem mehr!

Hande waschen, desinfizieren und auf die richtige Hygiene achten: in den aktuellen Zeiten
ist das wichtiger denn je um sich vor dem ausgebrochenen Coronavirus zu schitzen.
Dabei sollten Sie jedoch nicht vergessen, dass unsere Haut vom Alkohol und Wasser
angegriffen wird und austrocknet. Die richtige Feuchtigkeitspflege fiir unsere Hande ist
deshalb mindestens genauso wichtig! Wir haben uns schlau gemacht und die perfekte
Handcreme von Nordic Cosmetics fir Sie. Die besondere Zusammensetzung aus Aloe Vera
und Cannabidiol wirkt Wunder und sorgt fiir geschmeidige und gepflegte Hande nach der
Reinigung.

IN-ARTICLE-WIDGET

Module dienen als
Sprungstelle zur Partner-
Landingpage.
Interaktionsmaoglichkeit
und personalisierte
Ergebnisse.

FITBOOK @ medic impact



AFFILIATE TIEFENINTEGRATION

BEST CASES

NOTIFICATION

FITBOOK STYLEBOOK

Bewegung macht'’s

Lesetipp der Redaktion
Wie Studien zeigen, hilft gegen Korperfett im Allgemeinen und zeralfett im Speziellen

am besten regelmaBige ung. Dabei kommt

wahrend bei starker Beanspruchung vor allem Kohlenhydra

P

y : e Bruce Darnell: ,Ich ziehe
y E: immer das Positive aus
‘ ; dem Negativen”

| ),

T *
GYNRI_(_O_EOGIN GIBT ANTWORTEN NACHGEFRAGT!

reaney in einem
ieren. ,Zum Beispiel eine Stunde Laufen bei niedr

immen bei konstanter Herzfrequenz. Zagig

INSMA Sit-Up-Bank

. . 5 3 — 4 Welche BHs tragen Frauen
Was passiert mit dem Wildes Fleisch am Piercing - | AL P bauiahaaes

Kérper, wenn Frau die Pille ||  was ist das und wie geht es liebsten? GroBe
2 g > S STYLEBOOK-Umfrage
absetzt? wieder weg? SEE AT

Sky schenkt Ticket-Kunden 13
resdtchiche Sender

Yo

FITBOOK

Kunden mit Budget warten.

STYLEBOOK FOL

SKINCARE

Jetzt buchen »
[#arm m LRy FRESD
FrADEA MEnE] Bl A 4 1

ST YLEBOOK Doch es geht noch langsamer, wie Forscher von der Universitat in Hongkong herausfanden.?
Tul teareA

Sie haben eine Tai-Chi-Studie an Gber 50-jahrigen Probanden durchgefihrt, die alle einen

Sanfter Sport, um geféhrliches Bauchfett zu reduzieren

6115 Sternebewertungen
P foc : groBen Bauchumfang hatten. Tai-Chi ist eine traditionelle chine: mpfkunst (auch als
Fur Shilohs (links) Auftritt in London wurde dem Designer- £ X ’

Schattenboxen bezeichnet), bei der die Bewegungen meist extrem lan;

Kleid von Angelina ein Facelift verpasst Foto: Getty Images;
Collage: STYLEBOOK

ausgefuhrt werden. Wie FITBOOK ber htete, nahmen an der Studie 543

onom

Die Gold Card inkl. 1 kostenfreien
Zusatzkarte

’ : VVl D @, ZUM PRODUKT
—— 90 TAGE SCHUTZ FUR IHRE EINKAUFE
+ GEGEN EINBRUCH, DIEBSTAHL UND
HADIGUNG = =
— e Frontverschluss, Riickenverschluss,
Ringerriicken
c R__ | C I_ E HIER BEANTRAGEN American Express

Angelina Jolie scheint ohnehin keine Probleme damit
W D G E | zu haben, wenn ihre Tochter an ihren

Kleiderschrank gehen. Gegenuber ,E!News” sagte

NACHGEFRAGT BEI EXPERTEN

sie, dass sie sie sogar dazu ermutige. Sie sei die Art
von Mutter, die sagt: ,Oh mein Gott, trag es und trag

es besser als ich!” Da wundert es wenig, dass vor

wenigen Tagen bereits Zahara ein Kleid aus der

FITBOOK @medicimpact






FITBOOK REDAKTION

THEMENPLANUNG 2023

i
Y

R - ZUCKER UND SEIN EINFLUSS AUF UNSERE

[

2 o _
ND ALTERN — ERNAHRUNG, BEWEGUN 31;2’ JRSORGE FUR E

b3 AN
o), el Y | 4%
: ) Wz

SHES LEBEN

) KAFFEE - GELIEBT UN

SYSTEM EFFEKTIV STARKEN

UND ACHTSAMK

o

T —
v_%"%:‘ g

S ZUM TRAINING DR

| ORBEUGEN, BEHANDELN (DAS NE

IT AHRUNG UND OPTIMALEM




WIR FREUEN UNS MIT IHNEN INDIVIDUELLE KONZEPTE ZU BESPRECHEN!

KONTAKT

DIGITAL SARES — CROS “ IEDIASALES

DIRECTOR DIGITAL SALES GENE ECTOR
DIGITAL SALES UD & SPORT CROSSMEDIA SALES
BENEDIKT FAERBER | | MATTHIAS SCHONWANDT

Media Impact GmbH - : Media Im g; C

Zimmerstraflie 50 - e esienhohe 26 Zimmerst

10888 Berlin w . 80339 Munchen \ X(0) kol

Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34 Tel.: +49 (O) 15184465/ / 1 ,;',/ > e ch@axelsprlnger com
benedikt.faerber@axelspringer.com aniel.mauk @axelsprlnger com 5.sch ' - -

benedikt.faerbe;;;r@axelspringer.com

DIRECTOR DIGITA _
- SVEN HEINTGES MOBILITY
— CHRISTOPH

Media Impact GmbH & C

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 161 570 04
christoph.schulze@axelspringer.c

" DIRECTOR CONSUME
" KNUT G. MULLER

Media Impact GmbH &
resienhohe 26
80339 Munchen
i;,_,Te #49 (0) 151 16167008
g nﬁt mueller@axelspringer.com

o DIRECTOR FINANCE,
TOURISM & SERVICES
A RENDEL Medig
Gerbermuhlstralde
60594 Frankfurt/Main
Tel.: +49 (0) 151 161 570 05
go.koelbl@axelspringer.com
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