


STYLEBOOK

One of the leading
online magazines
for women

1,75 mill. UUs
3,31 mill. Visits
3,81 mill. Pls

TRAVELBOOK

Germany's
largest online
travel magazine

2,92 mill. UUs
5,18 mill. Visits
6,13 mill. Pls

OVERVIEW

THE BOOK FAMILY

TECHBOOK FITBOOK
The portal for One of the
innovative leading online

digital lifestyle

2, /3 mill. UUs
5,55 mill. Visits
o,/3 mill. Pls

2 Source: agof daily digital facts, basis: digital WNK 16+ years (61.17 million); single month December 2022 and VW May 2023

magazines for
fithess & health

2,31 mill. UUs
5,05 mill. Visits
5,90 mill. Pls

"HOMEBOOK

The largest online
magazine for
home & garden

2,27 mill. UUs
4,83 mill. Visits
7,14 mill. Pls

BOOK

The new lifestyle
portal for all pet
owners and lovers

2,16 mill. Visits
2,40 mill. Pls

fn % \ medic impact
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2,31 Mill. Unique User*
5,05 mill. visits**
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FRESH, UNDERSTANDABLE, AGILE

GOOD REASONS FOR FITBOOK

FITBOOK s fresh - on a high
level and still understandable for everyone.

As a vertical of BILD, marketing activities can be excellently
refined on FITBOOK while retaining large parts of the main
farget group.

Google i1s a continuously growing traffic channel - partner
content also benetfits from this with

A consistent occupation of fithess and health topics with
FITBOOK apart from Iits

competitors.

for campaigns can be
implemented in an uncomplicated manner - agility of a startup
within the Axel Springer Group.

FITBOOK

NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND&BODY Q

4 Wochen ohne Nudeln, Kartoffeln, Brot
und SuiRes - so erlebte ich meine Keto-
Diat

Kohlenhydrate drastisch reduzieren (ja, auch den Zucker), dafiir den

Fettanteil der Ernahrung stark steigern - was macht das mit de

Kérper? Wie fihlt man sich? Nimmt man ab? Und kann man das

uberhaupt durchhalten? Fragen, denen FITBOOK-Redakteurin Melanie

einmal auf den Grund gehen wollte. Gesagt, getan - und so waren
chen , Keto-Didt"” angesagt. Hier berichtet sie, wie sie an die

h
etogene Ernahrun
ihren Erfolgen

Macht Horrorfilm
gucken wirklich schlank?

FITBOOK @ medic impact



+7%
Growth in the
last 24 months
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TANDABLE, AGILE

FOLLOWER

I'm interested in a healthy
lifestyle, try a lot of things and
change disciplines more often.
Fitness is part of my lifestyl

ERFORMER

LA "I{ Igv&§har|ng my trendy fit,
\ NS healthy lifestyle on various —
\ social media platforms. I'm 2/_/

curious and love /|

experimenting with new -

play sports mtenswely I'm a

PR )

gym member and use tech’ |
gadgets for my workouts. ' -

%)

Source: agof daily digital facts; Basis: digital WNK 16+ years, single month October 2022 *(Specialist) high school diploma, speci \)r un|ver3|ty degree. best for planning 2022 Il
Ly

Basis: population; NpM -

— 84 % men

— 63 % between 20 - 49 years old
— 58 % HHNI > 3.000 EUR

— 73 % are employed

— 47 % high level of education®

FITBOOK | media impact _
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FITNESS HEALTH HOW TO
Home workouts, clubs, endurance, agility, Studies, cardiovascular system, proper Training analysis, stars & influencers,
sports, muscle building, outdoor exercise, injury, prevention portraits, workout videos, tips & tricks

A ?

NEWS FOOD MIND & BODY
Study results, celebrity fitness routines, Products, Healthy food, Transparency, Psyche, regeneration, memory training,
Interviews. Recipes stress management, relaxation

FITBOOK offers its users interesting facts from experts, doctors, athletes, but also from stars and
influencers on topics related to fitness, health and nutrition. The content is presented attractively and
with a focus on shareability in social networks.
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REALTHY
FOOD

"Good food and drink play a
major role in my life": affinity
index 106

"When buying groceries, |
pay more attention to the
brand than to the

price": Affinity Index 108

Source: b4p 2022; Basis: population; NpM / *at least once a month

HEALTH

— "It is important to me to do
something for my health"
Affinity index 94

— Interest health products:
Affinity index 124

"d RGET GROUP
o] Il ﬂs\ FIT
d
£

o)

SPORTING GOODS

BUYING INTERESTS RECREATION SPORT

— Sports equipment: — Play tennis at least once a

Affinity index 118 month: Affinity index 129

— Skiing, snowboarding, at least
— Sportswear:

iIndex 127

Affinity
once a month: Affinity index

131
— Sports shoes: Affinity

— ketball at least
ndex 127 Play basketball at least once a

month: Affinity index 128

. \v\ ! '. b
- Al S

ALTERNATIVE FOOD
INTERESTS

— Slimming diet:

Affinity index 111

— Reduced calorie foods, light
products: Affinity index 109

— Organic food:

Affinity index 108

FITBOOK | media impact._






DISPLAY ADS

ADVERTISING FORMATS AT THE BOOKS

——
STYLEBOOK —

FASHION BEAUTY STARS ROYALS BODY LOVE LIVING NEWS Q

BEAUTY

TRAVELBOOK

NEWS  ZIELE  WELTSPEISEN  FLIEGEN  SERVICE  ATTRAKTIONEN QUIZ  DEUTSCHLAND Q

spektakulire

Pools in aller Welt

ikl 1*Ps UnD TRicks || priEGE unD MAKEUP I xOreerprLEGE )|l HAARE | BEAUTY-BAG |
| BEAUTY.OPs |

BEAUTY - AKTUELLE ARTIKEL

Die spannendsten Gaming-Highlights
fiir 2021

| £
¢

AD BUNDLE

FIREPLACE

WALLPAPER
FITBOOK

NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO  MIND & BODY

Home-Workout im Tabata-Style mit
Fernanda Brandao

OMEBOOK =

[ ]

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q [1) ) ¢

6 Fehler, die Sie beim Einrichten des
Schlafzimmers vermeiden sollten

STYLEBOOK

FASHION BEAUTY STARS ROYALS BODY LOVE LIVING NEWS Q

Alleskonner! Die 7 besten Beauty-Tricks
mit Babypuder

tapalice Castle - ein Mann wollte sich
sein eigenes Schloss bauen

BILLBOARD

DOUBLE DYNAMIC
SITEBAR

SITEBAR

*Other formats possible in consultation

FITBOOK @ medio impact




DISPLAY ADS

ADVERTISING FORMATS AT THE BOOKS

CUBE AD VIDEOWALL

PREVIEW

MOBILE  ENTERTAINMENT  INTELLIGENT HOME PC+MAC SOCIAL LIFESTYLE NEWS Q

FITBOOK

NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND&BODY Q

Risi bei AliExpress-
Bestellung - Bezahlung,

Versand, Zoll —

Die optirﬁale Anzahl an Atemziigen
pro Minute fiir unsere Gesundheit

| - 1

MOBILE  ENTERTAINMENT  INTELLIGENT HOME PC+MAC SOCIAL LIFESTYLE NEWS Q

VIDEO

Wussten Sie, was das Finanzamt
alles uber Sie weil3? i Bestellung - Bezahlung,

Versand, Zoll -

*Other formats possible after consultation FITB 0 o K media im pGCt



DISPLAY ADS

ADVERTISING FORMATS AT THE BOOKS

HOMEBOOK»w»=omx [ =

FITBOOK

i S

GUT FUR DIE VENEN

Die Kermesheere kann zum T ® -
Problem im Garten werden

s kdnnen so vielseitig getr
werden wie die blaue Variante, sie wirk Die Kasuare zahlen zu den zahlreichen
gefahrlichen Bewohnern am Cape Tribulation Foto:

immer einen Tick eleganter als der Klz AN
S dpa Picture Alliance

Regeln beachten, sonst ist das
s i

Stechende Baume

Doch die skurrilste Gefahr am Cape Tribulation
haben wir uns fir den Schluss aufgehoben:
Baume. Ja, Sie haben richtig gelesen, Baume.

Die Asiatische und die Amerikanische
Kermesbeere sind beliebte Zierpflanzen in
heimischen Garten, breiten sich aber mehr und
mehr auch ungewollt in Deutschland aus Foto:

Getty Images '
PRADIKAT ,,NATIV EXTRA”

i ! _ Welche Olivendle
Von Christian Glass | 19. Oktober 2021, 15:07 . C—3 ,- ilberzeugen bei , Stiftung
n Warentest"?

CONTENT AD 6:1 CONTENT AD 4:1 CONTENT AD 2:1 MOBILE MEDIUM CONTENT AD 1:1
RECTANGLE

*Other formats possible in consultation dEg:{e]e] ¢ ‘ media im pGCt




DISPLAY ADS

ADVERTISING FORMATS AT THE BOOKS

"sHOMEBOOK

einen Flug: 4. Dezember von Lissabon nach Berlin -
fur jeweils rund 20 Euro plus Gepéack, insgesamt

gegepen, um di . e aa e
=geben, um die kommen wir zu zweit bei diesem Flug auf knapp 110

heliebteste Zimmerpflanze Deutschlands zu _ N . o
beliebteste Zimmerpflanze Deutschlands zu Euro. Ich glaube, ich bin noch nie so giinstig geflogen

~HOMEBOOK STYLEBOOK

wahlen. Den ersten Platz belegt mit 2241

und finde es in diesem Moment so praktisch wie

Stimmen das Fensterblatt, den meisten unter e hreckend

dem Namen Monstera bekannt. Danach folgt nveicher, sondern auch

wasserabweisender, was wiederum das spatere

die Orchidee mit 1816 Stimmen auf Platz zwei ANZEIGE

und den dritten Platz nimmt der Gummibaum

Trocknen beschleunigt. Mit einem gr

mit 1210 Stimmen ein (Stand: 03.05.19, 11:09
Uhr).

und den dritten Platz nimmt der Gummibaum
mit 1210 Stimmen ein (Stand: 03.0

Uhr) ANZEIGE
unr).

welter auf stylebook.

Mikrofaser-Handtuch benutzen

Falls es lhre liebste Zimmerpflanze nicht in
die Top drei geschafft hat, finden Sie sie
moglicherweise auf den Platzen vier bis

flvfjel=folofl Iilvlel=slclo

Falls es lhre liebste Zimmerpflanze nicht in Nach der Dusche wird bei vielen das Haar trocken

gerubbelt, in der Regel muss dafur ein einfaches

n n n E weiter auf travelbook.de
f]vjol=]o ~“Iolol=0c)

CUBE AD UNDERSTITIAL INTERSCROLLER

*Other formats possible in consultation dEg:{e]e] ¢ ‘ media im pGCt
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ALKOMOLF RE! =

Best Case: Video Wall

Package' Guarantee Duration Pricing Pricing
Basic / Deluxe Supreme?

Homerun Day 150.000 Als 1 Day 8.400 € 10.500 €

Homerun Week 900.000 Als 1 Week 42.300 € 54.000 €

16

1) Incl. First Contact, Sat. & Sun.= 1 day | Exclusivity on the homepage except CMS areas, e.g. Home Teaser and Taboola.
2) The stationary Big Stage advertising medium is played on the homepage. ROS the fallback advertising medium is played
out. Additional editorial approval required

BIG
INSERT
AT HOME

Spectacular & high quality: The Homerun guarantees an
individual and first-class appearance.

In addition to a fixed homepage placement, you receive a first
contact placement (first page view on the entire website away
from the homepage) and thus reaches every user on the
entire page.

A whole page just for you: The choice of advertising media is
up to you!

Here you will find an overview of all formats!

FITBOOK medio impact


https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate

STRONG AREAS FOR YOUR CAMPAIGN!

FIREPLACE AND MOBILE MEDIUM RECTANGLE
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- TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOW TO MIND & BODY

EAN').'-O"‘,P.’\ATION GESUNDHEIT M HEALTH l FITNESS .\ v4z[c 38 STARS

N

S g B 2
[ scHLemmerMonAT |
Dieses heimische Obst und
Gemuse hat im Juli Saison

——

AR e A Sk Lo
IN 6 WOCHEN ZUM TRAUMKORPER

e . SO

Warum Schwimmen der beste \ : ii

- - |
KALT, HEISS ODER LAUWARM? [
- as= -

der Welt ist! : So duschen Sie im Sommer &

Sample format combination, visualization example Sgp:{e]e] ¢ ‘ media imPGCt



MULTISCREEN
I HALFPAGE AD:

Der Graue Star oder Katarakt (Fachbegriff: Cataracta senils) ist gemeinhin als Alterserkrankung
bekannt. Die zunehmende Triibung der Linse kann aber auch andere Ursachen haben, und

tatsachlich mit der vollstandigen Erblindung enden, wenn sie nicht behandelt wird. Wie die
Therapie aussieht und warum Betroffene stark auf die Aufmerksamkeit ihrer Mitmenschen
angewiesen sind - FITBOOK sagt lhnen alles, was Sie Uber die Augenerkrankung wissen mussen.

CHANEL

CREATE CAPTIVATING EYES

o — | | § » Use the large design space of the Halfpage Ad also in
R - our mobile portfolio as an understitial!

Grauer Altersstar lasst sich nicht

verhindern iy . IANEL

APTIVATING EYES

= The understitial opens up to the user while scrolling and
thus achieves maximum attention.

= Deliver only one advertising medium and show it to
advantage on multiscreen!

Halfpage Ad

Visualization example

18 FITBOOK medio impact



MULTISCREEN
SITEBAR:

NESS HEALTH FOOD HOWTO MIND & BODY

TOP-NEWS FIT Q

« Use the large design area of the sitebar also in our mobile
portfolio as an understitial!

.Heiliges Basilikum” half Jenna &
Dewan uber Channing Tatum

hinweg \ Seai{c“mnen ie rU..n el Sie sind gelang\ » . . '
-f , Weien Wary = The understitial is only revealed to the user while scrolling and

Wir helfen Ihner

Neugestaltt — | thus achieves maximum attention.

| = Deliver only one advertising medium and show it to advantage
- I multiscreen!

ANZEIGE
s5ind gelangweilt von
veilRlen Wanden?
, helfen Ihnen bei der
_ Neugestaltung! -
Q. T Y Mobile Sitebar
A"

Visualization example

19 FITBOOK medio impact



FITBOOK

TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOW TO MIND & BODY Q

SAY YES

-
TOM TAILOR

%\

Sportmuffel (38): Das

MIND & BoDY [EIZYRJT] HEALTH FITNESS FOOD  JOBS

e
: : FITBOOK-CHALLENGE

-

20

BEIM EXPERTEN NACHGEFRAGT

Was Pickel tiber die
Gesundheit aussagen
kénnen

MULTISCREEN
CHAMELEON AD:

= Your product placed in a varied and eye-catching way!

« The Chameleon Ad consists of two pages that change

automatically and on user interaction (click/swipe from left to
right).

« Showcase different facets of your product or let users experience
a before and after situation.

= We create the ad in consultation with you - all we need are the
physical campaign images.

Mobile Chamelon Ad

Visualization example

FITBOOK medio impact



BIG STAGE:
LARGE AND
INTERACTIVE

F I TBO K : | | - THIS IS HOW YOU ENTERTAIN GERMANY.

= Your campaign will be played out on a large scale for one day in
the direct field of vision of our users on TECHBOOK Home.

FITNESS GESUNDHEIT ERNAHRUNG MIND & BODY NEWS

-  With the Big Stage, you emotionalize our users and charge them
with full power.

beim Sport - Schlaganfall! - -
’ “ﬂ -

Homerun Deluxe Amazon
« After playing the video (length max. 8 sec.) a Fireplace remains
on the page.

« On our special interest portal, you reach 150,000 users with an
affinity for the topic per day or 900,000 per week!

Das nimmt eine Apothekerin selbst gegen

1) Incl. First Contact, Sat. & Sun.= 1 day | Exclusivity on the homepage except CMS areas, e.g. Home Teaser and Taboola.
2) The stationary Big Stage advertising medium is played on the homepage. ROS the fallback advertising medium is played
out. Additional editorial approval required

21 FITBOOK medio impact



A-TEASER:
ATTENTION
S- STRONG AND
CLOSE TO CONTENT

-20%

© Shini & Wi

« Placement on the most attention-grabbing editorial space is ideal for

= product or collection highlights.
KmLER auf den Oberkorper i ) ) ! B ]
- The link is either to the partner website or to a specific landing page.

Best Case: Kettler Sport

Package Guarantee Jurationt Pricing?
A-Teaser 50.000 Als 1 Day 4.500 €
1) Saturday and Sunday count together as one day .
22 2) Plus creation costs (not SR-and AR-eligible): € 500 FITBOOK ‘ medio Impact






[ so0r1bch durch dua Sommac |
Fitnessprofessor [ Coreaseren |
[ Heme wersoots |

NEws FiTNEsSs MLALTH o000 HOWwWTO MIND & 2ODY Q

TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND & BODY Q

5 INFLUENCER, 5 ZIELE - 1 LOSUNG!

[ Coronavirus [ETSPORTLERIN UND ERNAHRUNGSEXPERTE ERKLAREN
In sechs Wochen zum Wohl{ F I I BOO K eganer Erndhrung zu
NEWS  FITNESS HEALTH FOOD MIND & BODY Q

tungen - so funktioniert’s!
=
PERSONAL TRAINER MARK MASLOW VERRAT

8 Trendsportarten, die uns 2022
erwarten

Brand
(O B < <CHoLFRE!

ommer naht! Der Bauch muss weg, die Muskeln s Gerade zu Beginn des Jahres nehmen sich viele von uns vor, fitter und gestinder zu werden - mit einigen Trendsportarten kann uns das auch
sen. Problem: wenig Zeit und viel Schweinehund, 8¢/ngen foto: Kettler/sudwest Verlag/Marco Grundt
Janina, Laura, Matthias, Ulrike und Stefan ... Docl

Der S
wach
auch
a
a

en ein hochwirksames Mittel gegen Winterwaschb

hab
Babypfunde, Motivationstiefs & Co. gefunden!

iv wirken sie auf Kérper und Geist? Wir haben beim Personal
rainer Mark Maslow nachgefragt!

Package’ Guarantee Duration? Pricing
Page Views
Minimal3 5.000
Basis 15.000 6 Wochen 50.000 €
Maximal3 20.000
Additional Add-Ons Additional costs
Data & Mafo: Targeting® From 10€ TKP (see Targeting Ratecard)
Social Media: Sponsored Posts See Social Media Factsheet
Performance: Just Clicks, Activation o. Lead Add-On See Performance Factsheet
Hub: Stage to collect your brand stories From booking 3 stories on top

Plus creation costs up to 15,000 views € 3,500, up to 20,000 views € 4,000, from 20,000 views € 4,500, not eligible for discount and AE.
For Brand Stories the lead time has to be requested.

Scalable Page Views: from 3,50 € gross CPV (Cost per View), SR- and AE-eligible, depending on the size ofthe booking and the object
On selected advertising media, see Targeting Ratecard

24

A WON -~
~— — ~—

EMOTIONAL
STORYTELLING
BRAND STORY

Brand Stories form the branding-strong storytelling elements.

Your story gets exclusive storytelling from FITBOOK. Informative texts,
exclusively researched, exciting videos, large photo productions,
informative graphics, interactive engagement tools such as 360-
degree images, quizzes, image galleries.

« Editorial-like story
» Clear sender identity through logo integration
= Your theme Is developed together with the Brand Studio team

= Visuals provided by you or our native photo team

FITBOOK @medio impact
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Q

Bleibt bei E-Bikes die Fitness auf der

Click here for the Brand Story

Bleibt bei E-Bikes die Fitness auf
der Strecke?

Brand
Story

Brand Story | 28. August 2019, 13:04 Uhr

BEST CASE
BRAND STORY

The brand story not only graphically presents the facts about fithess
and e-bikes, but also tests how the e-bike performs on long
journeys, on the way to business appointments or in everyday life. A
check in every respect, backed up by exciting infographics.

The comprehensive test shows Brand Story readers the fun facts
and advantages and disadvantages of e-bikes.

The everyday test of ERDINGER Alkoholfrei clearly shows the good
reasons for using an e-bike. The high suitability for everyday use is
llustrated by several examples from the self-test.

FITBOOK medic impact


https://www.fitbook.de/fitness/brandstory-bleibt-bei-e-bikes-die-fitness-auf-der-strecke

FITBOOK

NEWS FITNESS HEALTH FOOD MIND &BODY Q

SUSSE WACHMACHER & TOLLE INSTAGRAM-MOTIVE

5 Kaffee-Snacks, die Ihnen den Tag versiifien

Guaranteed Guaranteed Ad  Duration? Pricing?®

. Product Story
Bundles’ Page Views Impressions
Lifestyle 15.000 15.000.000 6 Weeks 47.500 €
' Additional Add-Ons Additional costs
Additional visibility: Ad Impressions* On CPM basis (see CPM pirice list)
Data Add-Ons: Targeting Ab 10€ TKP (siehe Targeting
Ratecard)
Graphical add-ons:®
Immersive Individual
Interactive 4.000€ on the creation costs
- Social Media: Sponsored Posts See Social Media Factsheet
Performance: Just Clicks, Activation o. Lead Add-On See Performance Factsheet
Hub: Stage to collect your product stories From booking 3 stories on top
- . \ s
e o
2 o AN -
S 1) Lifestyle = Travelbook, Stylebook,~Petbook myHomeBook, Fitbook (ROS) WELT(&ﬁhnel LCC)NIST)
26 2) Material for the stories must be available 2-3 weeks before the start of the campalgri for preduct stori
3) Plus creation costs: 4.500€ (not SR or AE eligible) e - = :
4) Only advertising material included in the basic packages can be booked - = - " 4 <<
5) Graphic representations do not make sense for all content, review and decision by Axel Sprlnger B tudlos.

..L

) —

PRODUCT STORY
BUNDLE
LIFESTYLE

Reaching multiple target group touchpoints on our media brands with
just one story sounds crazy?

With Product Story Bundles, it's now possible!

Simply select a suitable bundle, we create a product story from your
content and play it out automatically in the look and feel of the
respective media brands1. So you're on multiple stages with just one
story.

FITBOOK | medic impact_



FITBOOK

NEWS  FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND &BODY Q

Eine Sport-Community mit vie

FITNESS GESUNDHEIT ERNAHRUNG MIND & BODY NEWS

DIE NEUEN INDOOR-BIKES VON KETTLER

e 45 - P
& e DL Seid Helgen: . Raus aus dem Keller, rein ins Wohnzimmer

-

1 " & \,Qw?-.»,l ;. &
: rﬁm e
e /REN g im

Advertorial | 15. Mai 2019, 15:16 Uhr
Wer fit werden oder bleiben will, ist hier genau richtig! S
Motivations-Tricks? Den nichsten Marathon-Termin? Si
gesiinder erndhren? Oder mal mit einem Profi trainieren
Sie ein in die Erdinger Alkoholfrei Aktiv-Welt . Wir nehm
einen kleinen Rundlauf!

Zuhause gestaltet man sich es sc und ansprechend. schlieflich
verbringen wir viel Quality-Tim en eigenen vier Winden. Wir
streichen die Wande inumserer Lieblingsfarbe, richten ums mit coolen
Mbbeln ein oder dekorieren die Zimmer mit den neusten Trend-Ideen.

Package Guarantee Duration’ Pricing?

Advertorial S 500.000 Als 2 Weeks 10.000 €
Advertorial M 1.000.000 Als 4 Weeks 17.500 €
Advertorial L 1.500.000 Als 6 Weeks 22.500 €

1) Term recommendation, customizable upon request.
217 2) Plus creation costs (not SR- and AR-capable): 2.000 €

ADVERTORIAL:
FOR YOUR
PRODUCT

OR A CAMPAIGN

Within the content hub, product and offer-related content is
integrated via advertorials.

The advertorials on FITBOOK are individually designed. Thanks to
the editorial presentation in the look & feel of FITBOOK, you are
presented in a first-class environment and benefit from a high level
of credibility. Your delivered advertising content is in focus.

Address your users directly and activate your brand via
sweepstakes, votings, integrated videos and much more.

Traffic is delivered via homepage teasers, as well as an AdBundle
and Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

FITBOOK @medio impact



Podcast: ,,In 5 Minuten um die Welt”
TRAVELBOOK —===
Podcast: ,In 5 Minuten um die Welt” NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

FUR FAMILIEN, SINGLES UND PAARE

R Die 10 besten Ausflugstipps fiir die Region
WAADTLAND & GENF - JETZT ENTDECKEN B © . <
. Waadt
T INDSCCEN - O —

r‘wﬁl-....-‘{nL

TRAVELBOOK ———=

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

GAUMENFREUDEN AM GENFERSEE

Mit diesen Genuss-Tipps kommen

Feinschmecker auf thre Kosten In addition to the stage, advertorial stages also include three
e B advertorials. Both the stage and the three advertorials are
iIndividually staged in the look and feel of TRAVELBOOK.

P TRAVELBOOK = Address your users directly with the stage and activate them as well

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q .

KULTUR, NATUR & ERHOLUNG

Der perfekte Stadtetrip nach Genf

= Integrated videos.
= social media postings, etc.

Traffic is delivered via homepage teasers as well as an AdBundle
and Mobile Medium Rectangle in Run of Site.
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Package Guarantee Duration’ Pricing?
Advertorial stage 1.500.000 Als o6 Weeks 35.000 €

~

< - : _‘ng-‘:-: ::_‘T d
. 1) Term recommendation, customizable upon request. > T e ‘ . om
. 28 2) Plus creation costs (not SR- and AR-capable): 4.000 € e o - FITBOOK medio lmpact —




THEME SPECIAL:
STRONG PRESENCE
IN A TOPIC-AFFINE
ENVIRONMENT

nhaltsstofte der

FITBOOK

. Attention-grabbing placement of your brand in the thematically
\ appropriate environment with exclusive presence on Specialstart
and all article pages.
=  Sponsoring header and footer
« Ad integration (Fireplace or Wallpaper and Content Ad or Mobile
S Medium Rectangle)
: R W : . .
=B wae, S el « Traffic delivery via homepage teasers as well as an AdBundle and
~ Package Guarantee Duration' Pricing? Mobile Medium Rectangle in Run of Site.
= Th ial S 300.000 Al 1 Week 13.000 € : : : X ¥
- eme specia S ee « Brand stories and advertorials can also be integrated within the
-« Theme special M 600.000 Als 2 Weeks 23.000 € special.
: ~_ Theme special L 1.200.000 Als 4 Weeks 36.000 €
o 1) Term recommendation,‘customiza;ble on request. 4
ple) 2) Plus creation costs ( not SR- and AR-capable): 2.000 € , FITBOOK med iQ impac‘l: e
Attention: The principle of editorial sovereignty applies to the content of the edltaﬂal topic speC|aI for corr ‘e?a_reasons, no customer-specific topic specials can be ‘

implemented (e.g. "The big sample country special presented by sample country’ ) ~
"o 'x







FITBOOK VIDEO SPONSORING

workouts has taken on an important

5& =A% 'F“‘.

N

status. In 2 21, we created a special
stage for home workouts, where
readers can intuitively search for their

Daniela Kahl Mathias Noemi Peschel Vivien Hertz Shagel Butt Marcel Nguyen Jan Méller Thomas Rohler
Personal trainer, Niederberger Professional gymnast Personal trainer  Cross athlete Artistic gymnast ~ Personal Trainer ~ Olympic Champion
stuntwoman and  Ice hockey goalie rhythmic gymnastics and nutritionist and fitness and Olympic  and Mental Coach 2016 and

fitness model expert medalist European
Champion 2018
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FITBOOK WORKOUT STAGE

VIDEOSPONSORING - PR

\ VIDEO SEQUENCE
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SPONSORING BASIC

EXCLUSIVE VIDEO SPONSORING

POSSIBLE COMPONENTS

°
FITNESS GESUNDHEIT ERNAHRUNG MIND &BODY NEWS Q

Manuel Neuer zeigt bei FITBOOK seine
Lieblingsiibungen fiirs Workout zu

Hause

prasentiert von
PARTNER

LOGOINTEGRATION In

PRESENTER CLIP + VIDEO

BANDEROLE

POSSIBLE
ADD-ONS

MEDIA ON STAGE / ARTICLE PAGE

*possible if video shooting is not done yet.

PRODUCT PLACEMENT"*

ADVERTORIAL

BRAND STORY

FITBOOK @ medio impact




ONGOING PROJECTS

>y
e
.

VIDEODOCU- EVERYDAY HEROES

DOCUMENTARY LAUNCH WITH GIANCARLO BONNE

FORMAT

» Broadcast from February to April.

CONTENTS
- Exclusive insights into the life of a professional
athlete: "Balancing act between turf and employment

office", "Being an athlete and family life".

- Accompaniment at games, trainings, work,

celebrations
. Interviews with family, friends, rivals

- Emotional and authentic

FITBOOK @medic impact
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v INDIVIDUAL CONCEPTION exclusive special
Integration areas

v LONG-TERM STRATEGIC PARTNERSHIP for a
high level of brand awareness.

v HIGH VISIBILITY AND STRONG PRESENCE on the
entire portal through diverse media placements.

v FOCUS on fitness & health topics

v WELL-FOUNDED REPORTING based on experts,
professionals or major opinion pieces.

v LIGHTHOUSE ACTIONS with common sender,
(podcast, video series, events, market research
possible)

v' INDUSTRY EXCLUSIVITY possible

FITBOOK | medic impact._



FITBOOK | TRAVELBOOK | STYLEBOOK | TECHBOOK

BOOKS PARTNERSHIPS

i' Content Hub X X* limited components :
. STORYTELLING  Brand Stories X X X i
. Advertorials N S S K Nmpat "RNET RN EEE (RN Xaot s |
: ; Theme special X X X ;
MEDIA Home Run X X X
ey Display RS ' e by S ——— I /N T . AN, | | 2 T ... |
. - - .
o VIDEO pacomer e . g e e — 11 A e a il O i
E Logo integration X 5 L E
: Exclusivity X Industry exclusivity possible - :
i In-Article Widgets X X X i
' DEEP INTEGRATION*  Newsletter Integration X X X i
i Hometicker X X X i
: Notifications X X X :
b e A ———————— R — e
i DJAYPAN Data usage X - - i

*individual coordination necessary. Sg:{e]e] . ¢ ‘ medid impact_




MEDIA
& BRANDING

Large-scale and
multiscreen advertising
formats in ROS and on
HOME

Sponsorships / theme
specials

Various targeting
options

Industry exclusivity
possible for all content
and media formats

*Only realizable within the Premium Partnership.

POSSIBLE COMPONENTS

STRATEGIC PARTNERSHIP

CONTENT

Emotional storytelling
with brand stories

Product-related content
/ advertorials

Own content hub
possible*

Traffic management of
your content

Project management
and use of a product
manager to coordinate
collaboration

VIDEO

— Various video formats/

video series and stages

— Other format ideas

DEPTH
INTEGRATION

— Individual conception of

exclusive special
Integration areas (e.g.
In-article-
recommondations or
notifications)

Integration of affiliate
deals with the aim of
generating leads or
orders possible

DATA*

Right to generate data
for your brand

First level data (e.qg.
content keywords)

Re-targeting possibilities
Only required after
Intensive review by the
data protection team /

DSGVO compliance

Further data use.

FITBOOK medio impact



BOOKS PARTNERSHIPS

BEST CASES

TELEKOM PREMIUM PARTNERSHIP (2016 - 2018) DAK PREMIUM PARTNERSHIP (2017 — Autumn 2021)

OOK

FITNESS  HEALTH  FOOD  HOWTO  MIND & BODY

EASYUIFE SMART HOME APPS ENTERTAINMENT MOBILE GAMING NEwWS Q

B0 GASYLFE  SMARTMOME  APPS  INTINTANMINT  MOBILE  GAMING  NEWS
=4 Bk - doch 10r wen bahant sich der hohe Aufpreis

Wirkiich? TECHBOOK kbt auf.

"‘FITBO

TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND & BODY v - 3 ™ SC H 0 N

Hier heizt das Handy die Bude vor!

S
DIE SKY KONFERENZEN
LIVE UND IN HD

Fr wen lohnt sich
WhatsApp Business?

. g ke KRANK
R 1! [l e e LEUTE!
1512515”>b e = ' :

THEMENSPECIAL

So kénnen Sie Ihre Ausdauer in 4

Wochen verbessern k

Brand

drand Story h‘l“ Ax g
Story " ® 8 TIPPS VON PERSONAL TRAINERN m‘. 3
So konnen Sie lhre Dieser ominose Wert verrat, !
Ausdauer in 4 Wochen wie gut Ihre Ausdauer DIESES Darmbakterlum soll §
verbessern wirklich ist! Ilhre Ausdauer erhohen |

5

e Y s, [ e T

Den Kaffee? Macht die App! Das TV-Programm? Wird via Ha
programmiert! Die Hausaufgaben? Via Messenger gesteuer

haban Dacrechlande disiealera Eamili s arran Al

OBl PREMIUM PARTNERSHIP (2019 - ongoing) ERDINGER NON-ALCOHOLIC CO-PARTNERSHIP (2017 - 2019)

"HOMEBOOK

YO ToOLS  NEws e B GARDINING  ROOMS  INSPIRATION HOWTO  TOOLS NIwsS Q

GARDENING  ROOMS  INSPIRATION HOWTO  TOOLS  NEWS

Q—‘lﬁﬁ per.

I TBOOK ' o . == ¥4 Flox ST

FITNESS  HEALTH  FOOD HOWTO  MIND & BODY

AUS WUST WIRD WAHNSINN
4 Traumgarten im Vorher-nachher-
Vergleich

- TOP-NEWS  FITNESS  HEALTH FOOD HOWTO MIND&BODY Q
S INFLUENCER, S ZIELE - 1 LOSUNG!

echs Wochen zum Wohlfiih 4 : : - |

G |

Diese Gartenarbeiten

stehen im August an 5§
gorladon <

REN!
JETZT PROBEE/ wt
Nahirlich 4

/HOMEBOOK O =|

4 Traumgarten im Vorher-
nachher-Vergleich

MYHOMEBOOK FOLGEN

NEWS

Weber Gasgrill Spirit
£0-210 mit 2 Breanern

P e —
auch bei uns méglich?

Brand
Story

| o ¥ ¢ B o |

Brand
Story ALKOHOLFRET

Der Sommer naht! Der Bauch muss weg, die Muskeln sollen
wachsen. Problem: wenig Zeit und viel Schweinehund. So ging es
auch Janina, Laura, Matthias, Ulrike und Stefan ... Doch die flnf
haben ein hochwirksames Mittel gegen Winterwaschbarbauch,
Babypfunde, Motivationstiefs & Co. gefundent

FITBOOK @medicimpact






GET SOME ACTION FOR YOUR PRODUCT

ACTIVATION
ADD-ON

®" The Activation Add-On offers the optimal complement to your
branding measure to boost the interaction with your
campaign.1

® The campaign playout is simple and straightforward without
pixel integration.

® For maximum interaction with your campaign, we can
guarantee different KPIs:

1. KBICKS| Display, Native, Social
2. ENGAGEMENTS | Socia
3. (COMPLETED)VIEWS!| Social

-

- - . - K
- e = ":Q-'A

_— . >
e - .
- - -

- 1) 1 At least 50% (N2 revenue) of the offer must consist of branging-‘pr(;a _gﬁrf.’fhe .
> 41 (HomeRun. Brand Story, Deep Integration, ROP Bookings, etc.). PP s e ) FITBOOK ‘ medio |mpact_
- 2) 2 Playout is multiscreen and in-app. - TS



REACH

Benefit from the steadily
growing reach of the
BOOKSs and the market
leadership of
TRAVELBOOK,
FITBOOK and
mMyHOMEBOOK in their
respective online
magazine sectors.

“ 'F Fl

F=

TOPIC

Integrate yourself close
to the content in the
appropriate topic
environment on the
BOOKs. In addition,
articles from a topic
environment that is
specifically relevant to
your brand can be
published and presented
In so-called focus
phases.

WITH THE BOOKS

CO

TARGET GROUP

Reach a young, working
audience. For their
consumer power, they
look to BOOKSs for

iInspiration and guidance.

NATIVE INTEGRATION

Your offers are manually
Integrated into the
BOOKSs in a content-
oriented and attention-
grabbing manner via
various areas. Detailed
traffic management
ensures optimal playout
of your offers.

FITBOOK | medic impact._



INTEGRATION POSSIBILITIES

AFFILIATE'DEEP INTEGRATIONS

Customers benefit from the content-oriented and high-reach integration and can easily operate with cross-portal campaigns. We take over the traffic management and

thus guarantee the optimal visibility of the offers

TEXT LINK

Placements close to
editorial content in
appropriate topic
environments.

CONTENT-
RECOMMEN-
DATION

Additional traffic
guarantor. Perfect

placement for content

marketing measures

STYLEBOOK

1. CBD als Anti-Aging-Wunder

Pflegeprodukte auf Hanf-Basis liefern der Haut eine Menge
Antioxidantien, die insbesondere im Bereich des Anti Aging
eingesetzt werden. ,Antioxidantien schitzen die Zellen vor
der Wirkung freier Radikale”, erklart der Miinchener
atologe Dr. Timm Golulke im STYLEBOOK-Interview.
,Diese entstefren durch aulRere Einflisse wie UV-Strahlen
oder Umweltgifte und Schaden der Haut, indem sie den
Abbau von korpereigenem Kollagen fordern.” CBD schutzt
also die Kollagenstrukturen, die fur eine elastische und
pralle Haut verantwortlich sind und uns ein jugendliches

Aussehen verleihen.

e S T
N

7 Tagescremes, die
uns Uberzeugt... Wie gesund ist
Lsunten ohne”?

ANZEIGE

R @ fitbook.de Startseite Beitrage  Videos Fotos  Info

FITBOOK

) Seitentransparenz

~ ‘W F (:J' / ‘ ;‘.I VI" ‘ K ')'I"‘ : v ‘.' l : :

Lesetipp der Redaktion

Sel b FITBOOK-Umfrage: Sind
{4 | die Deutschen nach dem () Fitbook @
o Lockdown ins pge SStpme

Fitnessstudio il G
e zuruckgekehrt?

SOCIAL-
INTEGRATION

NOTIFICATION

Notification in page header
with strong visibility

Com

STYLEBOOK

Foto: nordic cosmetics
Von Advertorial | 26. Marz 2020, 16:59 Uhr

Mit unseren exklusiven Deals bieten wir besondere Produkte zu
unschlagbaren Preisen. Finden Sie tolle Deals aus den Bereichen Fashion &
Lifestyle, Beauty & Wellness, Gesundheit & Fitness und vielem mehr!

Hande waschen, desinfizieren und auf die richtige Hygiene achten: in den aktuellen Zeiten
ist das wichtiger denn je um sich vor dem ausgebrochenen Coronavirus zu schitzen.
Dabei sollten Sie jedoch nicht vergessen, dass unsere Haut vom Alkohol und Wasser
angegriffen wird und austrocknet. Die richtige Feuchtigkeitspflege fiir unsere Hande ist
deshalb mindestens genauso wichtig! Wir haben uns schlau gemacht und die perfekte
Handcreme von Nordic Cosmetics fir Sie. Die besondere Zusammensetzung aus Aloe Vera
und Cannabidiol wirkt Wunder und sorgt fiir geschmeidige und gepflegte Hande nach der
Reinigung.

IN-ARTICLE-WIDGET

Modules serve as
jumping off point to
partner landing page.
Interaction option and
personalized results.

FITBOOK @ medic impact



AFFILIATE DEEP INTEGRATIONS

BEST CASES

NOTIFICATION

FITBOOK STYLEBOOK

Bewegung macht'’s

Lesetipp der Redaktion
Wie Studien zeigen, hilft gegen Korperfett im Allgemeinen und zeralfett im Speziellen

am besten regelmaBige ung. Dabei kommt

wahrend bei starker Beanspruchung vor allem Kohlenhydra

P

y : e Bruce Darnell: ,Ich ziehe
y E: immer das Positive aus
‘ ; dem Negativen”

| ),

T *
GYNRI_(_O_EOGIN GIBT ANTWORTEN NACHGEFRAGT!

reaney in einem
ieren. ,Zum Beispiel eine Stunde Laufen bei niedr

immen bei konstanter Herzfrequenz. Zagig

INSMA Sit-Up-Bank

. . 5 3 — 4 Welche BHs tragen Frauen
Was passiert mit dem Wildes Fleisch am Piercing - | AL P bauiahaaes

Kérper, wenn Frau die Pille ||  was ist das und wie geht es liebsten? GroBe
2 g > S STYLEBOOK-Umfrage
absetzt? wieder weg? SEE AT

Sky schenkt Ticket-Kunden 13
resdtchiche Sender

Yo

FITBOOK

Kunden mit Budget warten.

STYLEBOOK FOL

SKINCARE

Jetzt buchen »
[#arm m LRy FRESD
FrADEA MEnE] Bl A 4 1

ST YLEBOOK Doch es geht noch langsamer, wie Forscher von der Universitat in Hongkong herausfanden.?
Tul teareA

Sie haben eine Tai-Chi-Studie an Gber 50-jahrigen Probanden durchgefihrt, die alle einen

Sanfter Sport, um geféhrliches Bauchfett zu reduzieren

6115 Sternebewertungen
P foc : groBen Bauchumfang hatten. Tai-Chi ist eine traditionelle chine: mpfkunst (auch als
Fur Shilohs (links) Auftritt in London wurde dem Designer- £ X ’

Schattenboxen bezeichnet), bei der die Bewegungen meist extrem lan;

Kleid von Angelina ein Facelift verpasst Foto: Getty Images;
Collage: STYLEBOOK

ausgefuhrt werden. Wie FITBOOK ber htete, nahmen an der Studie 543

onom

Die Gold Card inkl. 1 kostenfreien
Zusatzkarte

’ : VVl D @, ZUM PRODUKT
—— 90 TAGE SCHUTZ FUR IHRE EINKAUFE
+ GEGEN EINBRUCH, DIEBSTAHL UND
HADIGUNG = =
— e Frontverschluss, Riickenverschluss,
Ringerriicken
c R__ | C I_ E HIER BEANTRAGEN American Express

Angelina Jolie scheint ohnehin keine Probleme damit
W D G E | zu haben, wenn ihre Tochter an ihren

Kleiderschrank gehen. Gegenuber ,E!News” sagte

NACHGEFRAGT BEI EXPERTEN

sie, dass sie sie sogar dazu ermutige. Sie sei die Art
von Mutter, die sagt: ,Oh mein Gott, trag es und trag

es besser als ich!” Da wundert es wenig, dass vor

wenigen Tagen bereits Zahara ein Kleid aus der

FITBOOK @medicimpact






FITBOOK EDITORIAL

THEME PLANNING
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DANGER - SUGAR AND ITS INFLUENGE ON OUR HEA
e T
y /L :
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WE ARE HAPPY TO DISCUSS INDIVIDUAL CONCEPTS WITH YOU!

CONTACT

DIGITAL SABES — CROSSMEDIAISALES

~ DIRECTOR DIGITAL SALES GENEF BRroR | BENEDIKT
DIGITAL SALES - UD & SPORT CROSSMEDIA'SALES - E | . | .
BENEDIKT FAER . DANIEI B/ - MATTHIAS SCHONWANDT " , Zimmerstralie

i 4 & ' {2 /g Y 7 - 10888 Berlin

Media Impact GmbH £ , mbk . Media Impact GmbH & Co.KG ¢ ner Straf? Tel.: +49 (0)
ZimmerstraBe 50 : . ienhé Zimm' e 50 : s benedikt.fae
10888 Berlin ' 80339 Munchen erlin =‘§~;s" 1 +49(0) 17277591 27

Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34 Tel.: +49 (0) 151 12446577 +49(0) 151 291 A tentesch@axelspringer.com

benedikt.faerber@axelspringercom daniel.maubach@axelspringer.com

DIRECTOR DIGITALSALESWEST () DIRECTOR DIRECTOR AL
MOBILITY
| o CHRISTOPH S(

Media Impact GmbH & Co

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 161 570 04
christoph.schulze@axelspringer.c

' DIRECTOR CONSUME

it

 KNUT G. MULLER

resienhohe 26
3.3 @9 Miinchen
L WE +49 (0) 151 161 570 08
 knut.mueller@axelspringer.com

- DIRECTOR FINANCE,
" TOURISM & SERVICES
AR RENDEL Media
Gerbermuhlstralde
60594 Frankfurt/Main
Tel.: +49 (0) 151 161 570 05
go.koelbl@axelspringer.com
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