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IN A NUTSHELL

STYLEBOOK

STYLEBOOK ist Qualitatsjournalismus im Bereich Beauty,
Body — verstandlich, ausgewogen, unabhangig.

ST Y L E B o o K Die coolsten Frisuren

FASHION BEAUTY STARS ROYALS BODY LOVE LIVING NEWS

STYLEBOOK gibt Orientierung und ermutigt zum Frausein © | = =
und einer selbstbewussten Auseinandersetzung mit dem -
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STYLEBOOK bietet wertvolle Service-Inhalte in Form o - » A |
von Produkttests, Erfahrungsberichten, Ratgebern und i §3hvr;:'n“‘f‘f‘r';f;;f“";‘;f§§ffagi e LA

»Lockdown trifft
Friseurhandwerk hart

Branche reagiert:
Maskeneffekt .
NEWES

STYLEBOOK ordnet Trends ein und unterstitzt Leserinnen ""_.'
in ithrem Alltag mit hilfreichen Tipps.

GYNAKOLOGIN

STYLEBOOK - your beauty experts!
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STYLEBOOK

ZIELGRUPPE A

Hohes Produktinformationsinteresse an Mode
Affinitatsindex 140
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STYLEBOOK-LESER... . i
~ Luxusaffine Trendorientierte Modetypen
 sind zu 52% Frauen Affinitatsindex 129

e sind zu 64% zwischen 20 - 49 Jahre alt
* sind zu 7 7% berufstatig

. haben zu 55% ein HHNE > 3.000 EUR - N

* haben zu 48% ein hohes Bildungsniveau ,Q{hes Produktinformationsinteresse an Schuhen
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STYLEBOOK FEEL GOOD IN 60 SEC.

O
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ZIELGRUPPE:
20-49 Jahre | Fashion | Styling |

Trends

HARD FACTS .

VIEWS PRO FOLGE":
@ 3.000 Views/ Folge in 4
Wochen

Welche Sneakers sind gerade angesagt? Kann man Crocs
wirklich als Fashion-Trend bezeichnen? Und wie tragt man

den Leo-Look richtig? G

Das STYLEBOOK-Format ,,Feel good in 60 seconds™ mit FOLGENLANGE:
Fashion-Expertin Liz erklart in einer unterhaltsamen Minute Ca. 60 Sekunden
die wichtigsten Modetrends, gibt Tipps fur den perfekten

Look und worauf Frauen sonst beim Styling achten sollten.

KANALE:
STYLEBOOK.de, Instagram,
Facebook & YouTube

1 Geschatzte Reichweite
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STYLEBOOK FEEL GOOD IN 60 SEC.

THEMEN

In 1 Minute
cle wichtigsten Modetrends,

L lpps. i den perfelkten Look und
- worauf Frauen sonst beim
, L;eonk: Styling achten sollten.

* DIY empowerment
« (et ready

« Tricks

* Trends/ Service

* Feel good content
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FEEL GOOD IN 60 SEC

EXEMPLARISCHES VIDEO

|_I | | | |

’ 4 v
N\ ;
.. ’
.-
AR ok
I I AL 2 N- g
&, -
4 P A v
| | S
e

In 60 seconds



https://youtube.com/shorts/ILyZcUA_RWg?feature=share
https://youtube.com/shorts/ILyZcUA_RWg?feature=share

FEEL GOOD IN 60 SEC

MEDIENKANALE

STYLEBOOK
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in 60 seconds

0-sekundiges Video In
010 at auf
Instagram
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IHR INVESTMENT

VIDEOSPONSORING

Sponsoring von einer Video-Folge Sponsoring von 4 Video-Folgen

v Logointegration Presenterclip ,prasentiert von* v' Logointegration Presenterclip ,prasentiert von*

I e T T ¢

v' Logointegration in Video-Folge v" Logointegration in Video-Folge

v Banderole (5 Sekunden) ; v Banderole (5 Sekunden)

v Mediapaket Multiscreen auf Artikelseiten und in ROS? v Mediapaket Multiscreen auf Artikelseiten und in ROS?

50.000 Als + 3.000 Views
(Laufzeit 4 Wochen)

50.000 Als + 12.000 Views
(Laufzeit 4 Wochen)
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VIDEO SPONSORING BESTANDTEILE

INTEGRATIONSMOGLICHKEITEN IM VIDEO

Exemplarische Visualisierung

STYLEBOOK

FASHION  LIFE

il STYLEBOOK
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Wie werden ngh -Waist-Hosen richtig
gestylt?
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BANDEROLE

 PRESENTERCLIP.
- ~ LOGOINTEGRATION IN VIDEO-

FOLGE
(MARKE + PARTNER)
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GERNE SPRECHEN WIR MIT IHNEN UBER INDIVIDUELLE ANGEBOTE!

KONTAKT
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. Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhohe 26
80339 Munchen
Tel.: +49 (0) 151 440 478 34
christine.malecki@axelspringer.com

DIRECTOR RETAIL
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INTERNATIONAL SALES

DIRECTOR INTERNATIONAL SALES
FELLIN WOLTER

Media Impact GmbH & Co.KG
ZimmerstraBe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 440 470 64
fellin.wolter@axelspringer.com

UK/US/FRANCE
PATRICIA MEIER WOSTER

Media Impact GmbH & Co.KG

10 Linen Court

2nd Floor

East Road

London N1 6AD, United Kingdom
Tel.: +44 (0) 207 836 4313
patriciameier@axelspringer.co.uk

ITALY
LAURA FERRI

Axel Springer Media Italia S.r.l.
Via Leopardi No 21

IT-20123 Milan

Tel: +39 (0) 2 4398 18 65
ferri@axelspringer.it

BENELUX
ANITA RODWELL

MediaWire Internationdl
Dwarslaan 51

NL-1261 BB Blaricum

Tel.: +31 (0)651 480108
rodwell@mediawire.nl
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