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Wie konnen Frauen ihr Geld gut und langfristig investieren?
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STYLEBOOK - ALL THE BEAUTY YOU NEED

IN A NUTSHELL

Beauty impact Report

STYLEBOOK ==

STYLEBOOK ist frischer Qualitatsjournalismus fur Beauty &
Body Themen — fur jeden verstandlich

SKINCARE MAKE-UP HAIR BODYHEALTH FASHION  LIFE

STYLEBOOK gibt Orientierung und ermutigt, Frausein und S;nn'"y Loops, Annz Mana — .
Weiblichkeit in all seinen Facetten zu feiern. Damm & Co. i

STYLEBOOK bietet wertvolle Service-Inhalte in Form
von Produkttests und Erfahrungsberichten

STYLEBOOK verknupft hochwertige, redaktionelle Inhalte und
eCommerce

STYLEBOOK — dein Beautyexperte!




STYLEBOOK USER

20- 49 Jahre alt
hohes Bildungsniveau®

berufstatig

Frauen

HHNE > 3.000 €

Uberdurchschnittlich viele User sind
selbststandig (Affinitatsindex 129)

22% besitzen Aktien oder Anteile an Investmentfonds

Groldes Produktinformationsinteresse an Privatkrediten
(Affinitatsindex 118)

GrolRes Produktinformationsinteresse an Baufinanzierung,
Hypothekenkredit (Affinitatsindex 116)

Uberdurchschnittlich viele Nutzer planen eine
Lebensversicherung und Altersvorsorge (Affinitatsindex 110)

Quelle: agof daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat Dezember 2022;
abgerufen am 01.02.2022

*(Fach-) Abitur, Fach- oder Hochschulabschluss;
best for planning 2022 |I; Basis: Grundgesamtheit; NpM

T ke ] e

- B S



UNABHANGIG & SICHER

WARUM FEMALE FINANCE?

Man sagt Frauen nach, dass sie prinzipiell die besseren Investoren seien. Frauen berucksichtigen bei Investitionen starker die Anlegertipps von
Experten und geben risikoarmeren Anlagemoglichkeiten den Vorzug. Wenn Frauen investieren, dann bewusster.

Fazit: Frauen investieren aufgrund ihrer Zuruckhaltung dann zu haufig gar nicht. Diese Zielgruppe gilt es zu aktivieren.
Grundwissen zu vermitteln, Notwendigkeit zu aufzuzeigen und langfristiges Interesse an Finanzthemen und Produkten zu wecken.

,Motherhood Penalty” - Unwissenheit & Gender Gap - Frauen haben andere
geringere Einkommen Unsicherheit Lohnbenachteiligungen Investitionsgrinde und
sinnvoll anlegen ausraumen ausgleichen Herangehensweisen
Im Alter haben Frauen Enormes Notwendigkeit
ca. 25 % weniger Rente Marktpotential verdeutlichen
als Manner

Verhinderung
drohender
Altersarmut

Finanzielle
Unabhangigkeit

Quelle: https://www.welt.de/finanzen/article200453244/Altersarmut-So-vermeiden-Frauen-die-Rentenfalle.html medio i m pqct



https://www.welt.de/finanzen/article200453244/Altersarmut-So-vermeiden-Frauen-die-Rentenfalle.html

STYLEBOOK

SKINCARE MAKE-UP HAIR BODYHEALTH FASHION LIFE

STEP-BY-STEP-ANLEITUNG ' 73 I
Finanzexpertinnen erklaren, wie N\

Vor dem Spiegel mit ...

Die besten Beauty-Produkte

Griinderin Thea Broszio:
,Frauen verkaufen sich

immer noch unter Wert!"”
SR A

IM STYLEBOOK-INTERVIEW

Unternehmerin Tijen
Onaran: , Lippenstift lasst
das Hirn nicht
schrumpfen!” 2
=

THEMENSPECIAL ,FEMALE FINANCE"

REDAKTIONELLER CONTENT

STYLEBOOK

1achhaltige Geldanlage - und was solite man beachten?

FEMALE-FINANCE-KOLUMNE

Was ist eine nachhaltige
Geldanlage - und was sollte man
beachten?

'I;:'l-‘. 'l.li.t-.l h h::fhf“ 'l‘ j:'{- 'lsfm l.u b s

Firmen, die auf erneuerbare Energien setzen
Solarkraft, Windenergie oder Wasserstoff - gehdren
zu nachhaltigen Geldanlagen Foto: Getty Images

n Floriana Hofmann | 27. September 2021,
17:48 Uhr

Schon mal von nachhaltiger Geldanlage
gehort? Unsere Female-Finance-Kolumnistin
Floriana Hofmann ist Digitalleiterin des

STYLEBOOK zeigt, wie Frauen ihr Geld gut und langfristig
investieren konnen — einfach erklart und im Gesprach mit
renommierten Finanzexpertinnen. Dabel stehen besonders
digitale Investitions- und Anlagemethoden im Fokus.

Die Themen:

 Finanz Basics erklart— was heildt was und wozu brauche ich
es?

* Finanzexpertinnen im Interview

« Vom Start-up zur Borse — 5 Unternehmerinnen erzahlen ihre
Erfolgsgeschichte

« Kosmos Aktienmarkt — Anlagestrategien fur Einsteiger

« Altersvorsorge: So schliel3e ich die Gender Pension und
Gender Care Gap

« Jung-Unternehmerinnen im Interview: So habe ich mein
Business gegrundet

media impact



IHR STARKER AUFTRITT IM UMFELD ,FEMALE FINANCE"

THEMENSPECIAL

STYLEBOOK = Sie prasentieren exklusiv das Special zum Thema ,Female
SKINCARE MAKE-UP HAIR BODY HEALTH FASHION LIFE E— Flnance“ an STYLEBOOKde Das SponSO”ng umfasst hlerbel

die exklusive Kundenprasenz auf Specialstart- und allen
Artikelseiten:

« Sponsoring-Header und —Footer

FEMALE FINANCE

prasentiert von PARTNER

« Werbemittelintegration (Fireplace oder Wallpaper und
Content Ad oder Mobile Medium Rectangle)

e Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl tber Homepage-Teaser, als
e e it auch einem AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of

immer noch unter Wert!"

e Site auf STYLEBOOK.de.
A 'g Zusatzlich besteht die Moglichkeit Advertorials und Brand
Finanzexpertinnen erklaren, wie N\\§ RISty Stories innerhalb des Specials ,,Female Finance® zu integrieren.
Sie mit lhrer Altersvorsorge B g:;i;’:hm:;':ngg‘lésst
das Hirr;';iicht
¥ schrumpfen!” & . : .
— } Paket Garantie Laufzeit’ Pricing?
Themenspecial S 300.000 Als 1 Wochen 13.000 €
52 A Themenspecial M 600.000 Als 2 Wochen 23.000 €
mrscrnrt [ vis wootsestocew e eer T TSy | Themenspecial L~ 1.200.000 Als 4 Wochen 36.000 €
Was sagt der Lippenstift- | Wie Handtaschen zur [ gleichen Lohn ' N
Ef_fekt Uber.die' o % lukrativer?.Wertanlage‘ wie ménnlichequ-Star-
ng’tschafthche Lage aus? zgrg{en k?rzen f und wurde abgemesen
1 Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar medid impqct

2 Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 2.000 €



WERBLICHE ANZEIGE IM LOOK & FEEL VON STYLEBOOK

STYLEBOOK

SKINCARE MAKE-UP HAIR BODYHEALTH FASHION LIFE Q

FEMALE FINANCE

prasentiert von PARTNER

Anlagestrategien leicht gemacht

— So sorgt SIE vor

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore
et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum.

1 Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar
2 Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 2.000 €, Advertorialbthne: 4.000 €
3 Bestehend aus mindestens 3 Advertorials

ADVERTORIAL

Die Advertorials auf STYLEBOOK werden individuell konzipiert.
Dank der redaktionellen Aufmachung im Look & Feel von
STYLEBOOK wird Ihre Marke in einem erstklassigen Umfeld in
Szene gesetzt und profitiert so durch eine hohe
Glaubwaurdigkeit.

Sprechen Sie Ihre User direkt an und aktivieren Sie sie via
« (Gewinnspielen,

* \otings,

* Integrierten Videos, uvm.

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Gber Homepage-Teaser, als
auch einem AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of
Site auf STYLEBOOK.de.

Paket Garantie Laufzeit’ Pricing?

Advertorial S 500.000 Als 2 \Wochen 10.000 €
Advertorial M 1.000.000 Als 4 \WWochen 17.500 €
Advertorial L 1.500.000 Als 6 Wochen 22.500 €
Advertorialoihne3 1.500.000 Als 6 Wochen 35.000 €

media impact



BRAND-STORYTELLING MIT JOURNALISTISCHER ERZAHLKOMPETENZ

BRAND STORY

STYLEBOOK

FASHION BEAUTY STARS ROYALS BODY LOVE LIVING NEWS Q

Storytelling at it's best! Ihre Story bekommt exklusiv das Storytelling von
FEMALE FINANCE _ STYLEBOOK: Informative Texte, exklusiv recherchiert, spannende Videos,

grolde Fotoproduktionen, informative Grafiken, interaktive Engagement-

Ilhrer Altersvorsorge beginnen konnen

« Redaktionell anmutende Story
« Klare Absenderschaft der Marke durch Logo-Integration
* Thema wird gemeinsam mit dem Brand-Studio-Team erarbeitet

« Bildmaterial kann der Kunde zur Verfugung stellen oder stellt das
Native-Foto-Team berelit

Paket' Garantie Laufzeit? Pricing
Page Views
Minimal® 5.000
Basis 15.000 6 Wochen 50.000 €
Maximal® 20.000
Brand pperneR Zusatzliche Add-Ons Zusatzliche Kosten
' Data & Mafo: Targeting® Ab 10€ TKP (siehe Targeting Ratecard)
e Social Media: Sponsored Posts Siehe Social Media Factsheet

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam . . . .
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Lorem Performance: Just Clicks, Activation o. Lead Add-On Siehe Performance Factsheet
ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod

tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Hub: Buhne zur Sammlung deiner Brand Storys Ab Buchung von 3 Storys on top

clojujole]

1 Zzgl. Kreationskosten bis 15.000 Views 3.500 €, ab 15.000 Views 4.000 €, ab 20.000 Views 4.500 €, nicht rabatt- und AE-fahig med iQ impqct
2 Bei Brand Storys muss die Vorlaufzeit angefragt werden.

3 Skalierbare Page Views: ab 3,50 € Brutto CPV (Cost per View), SR- und AE-fahig, abhangig je nach Grolle der Buchung und dem Objekt

4 Auf ausgewahlte Werbemittel, siehe Targeting Ratecard



GERNE SPRECHEN WIR MIT IHNEN UBER INDIVIDUELLE ANGEBOTE!

NATIONAL SALES

CHIEF SALES OFFICER BILD GRUPPE &

PORTFOLIO
BENEDIKT FAERBER

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34
benedikt.faerber@axelspringer.com

CHIEF SALES OFFICER WELT GRUPPE
KNUT DORING

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstrale 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 168 149 51
knut.doering@axelspringer.com

KONTAKT

©

MEDIA IMPACT BURO NORD-OST
EMILY MIERENDORFF

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 44047127
emily.mierendorff@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO WEST
INGO KOLBL

Media Impact GmbH & Co.KG
Gerbermuhlstralle 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 161 570 05
ingo.koelbl@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO MITTE-SUDWEST
PHILIPP MATSCHOSS

Media Impact GmbH & Co.KG
Gerbermuhlstralie 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 446 198 98
philipp.matschoss@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO SUD & SPORT
BRAND PARTNERSHIPS
DANIEL MAUBACH

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 12446577
daniel.maubach@axelspringer.com

MEDIA IMPACT RETAIL UNIT
BIRGIT SANTORO

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 528 500 43
birgit.santoro@axelspringer.com

MEDIA IMPACT HEALTHCARE UNIT
ELMAR TENTESCH

Media Impact GmbH & Co.KG
Munchener Stralle 101/09

85737 Ismaning

Jel+49 (0) 172 775 91 27
elmar.tentesch@axelspringer.com

MEDIA IMPACT FINANCE & TOURISM UNIT
MARCUS BRENDEL

Media Impact GmbH & Co.KG
Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 160 987 724 94
marcus.brendel@axelspringer.com

MEDIA IMPACT LUXURY & LIFESTYLE UNIT
CHRISTINE MALECKI

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 188 936 86

christine.malecki@axelspringer.com

media impact
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