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= Tui-Deutschland-Chef: »Bin davon uberzeugt, dass

Reisen im Sommer wieder moglich sind Bl
S— \

2.99 Mio. UU‘s’
5,18 Mio. Visits?

AGOF daily digital facts Juni 2022
IVW September 2022

Geschichten von einzigartigen Orten, aktuelle News und
Reisehinweise, Erlebnisberichte von Abenteurern und
Globetrottern, Fotos von unglaublichen Naturwundern und
Sehenswurdigkeiten aus aller Welt, Rezepte zu
internationalen Weltspeisen und spannende Quizze zu
Geographie und Reisen — all das ist TRAVELBOOK.

Eine einzigartige Kombination aus Reisemagazin, digitalem
ReisefUhrer sowie Service- & Angebotsportal.

Die ideale Plattform fur lhre digitale Kampagne im
Reiseumfeld!

media impact



Vier und mehr Kurzreisen von 4 — 5 Tagen in
den letzten 12 Monaten:
Affinitatsindex 175

e

Ein- oder mehrmals pro Monat private
Flugzeug-Nutzung:
Affinitatsindex 294

Ein- oder mehrmals pro Monat private Bahn-
Nutzung:
Affinitatsindex 152

.y

Ein- oder mehrmals pro Monat private
Fernbus-Nutzung:
Affinitatsindex 130

1) Quelle: AGOF daily digital facts Basis: 16+ Jahre Juni 2022
**(Fach-) Abitur, Fach- oder Hochschulabschluss
2) Bip 2020 Il

TRAVELBOOK

LESERSCHAFT

TRAVELBOOK-LESER...

» sind zu 53% mannlich/ zu 47%
weliblich

* sind zu 55% zwischen
20 - 49 Jahre alt

* sind zu 72% berufstatig

* haben zu 51% ein
HHNE > 3.000 EUR

*  haben zu 43% ein hohes
Bildungsniveau™*

TRAVELBOOK...

 bietet Inspiration fur Reisetraume

* aktiviert dazu, diese Reisetraume
wahr werden zu lassen

media impact




THEMENERLAUTERUNG

,oOMMERURLAUB" AUF TRAVELBOOK

Sommer, Sonne, Strandurlaub...

FUr viele ist es der Urlaub, auf den man sich das ganze Jahr freut. Ob mit der Familie,
mit dem Partner oder vielleicht doch alleine, verspricht der Sommerurlaub doch immer

Entspannung und neue Abenteuer.

Das Themenspezial ,Sommerurlaub® besitzt alles, was man fur die perfekte Vorbereitung
braucht. Ob internationale oder nationale Urlaubsziele, Tipps fur den perfekten
Sommerurlaub und den Aufenthalt im Hotel oder der Frage, ob es nicht doch sinnvoller
ware, ein Ferienhaus zu mieten. All das sind Themen, die durch das Themenspezial von

TRAVELBOOK beantwortet werden konnen.

media impact




KOMBINATION AUS CONTENT, BRANDING- UND PERFORMANCE-BESTANDTEILEN

IHRE KAMPAGNE AUF TRAVELBOOK

TRAVELROOK Fscapes (w)

TRAVELBOOK TRAVELBOOK

Niws Rk WELTSPRISEN FLIEGEN  sERvNCE ATTRAKTRONEN Qua CRUTSCHLAND

TRAVELBOOK /=

NEWS e WELTSPLISEN ruces StRviCE ATTRAKTIONIN QuIz ANGIDOTE Q

TR
SOMMERURLE
SAWVAS

Die 5 spannendsten Aktivitdten fiir SOMMERURLAUB-SPECIAL

den Sommerurlaub! Relseschnappchen-Ef(perte:.
»Fluggesellschaften miissen sich

fragen, was sie den Kunden zumuten
kdénnen

tws ZHLE WELTSPEISEN FLIEGEN SIRVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

)
besten Tipps
Barb&rﬂ

SOMMERURLAUB SPECIAL

Lowrveen igueveare didor it
QIRCE, Corsetetur
tetur sadipscing elitr, sed sudigrmuing elitr, sed dium
; -~ g nenmumy cirrod tampor -MAC
lunt ut labore et dolore invidunt uz tabore 5T
ricks, die

Ihre Reise zu den schonsten hatua. At vere eos ¢ s Kofferpacke
Stranden der Welt \_/ -

| samvimes | ’
Ihre Relsa wu den schinsten )
Strinden der Welt 4 @_. oS

AKTUTLLES RANYS 6 Tlpp wie der Urlaub auf LG - Urlaub in Kalifornien
Die 7 besten Stran dc auf den Malediven ;un_.uy er) Tipps fur ein SR TR W Strande und
Mallorca fir Famil iﬂ geht . Marokkos Al : e Sehenswiirdigkeiten - die
s e s -
! besten Tipps flr Santa
Barbara

Pack-Hacks
9 Tricks, die das
Kofferpacken erleichtern

9 Orte, die man beim ersten Inseln, Strande, Sehenswurdigkeiten - die be

Hawaii-Besuch sehen sollte die Bahamas - ‘

CONTENT: ADVERTORIAL
UND/ODER BRAND-STORY

PERFORMANCE: AFFILIATE-
PARTNERSCHAFT

BRANDING:

THEMENSPECIAL: i
SOMMERURLAUB media impact
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,2OOMMERURLAUB"

THEMEN-SPECIAL

TRAVELBOOK

NEWS TIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

Aufwendig gestaltete ThemenbUhne inkl. redaktioneller Artikel p"ﬁ?‘%&%

[ L u -.' '
exklusiv prasentiert von Ihrer Marke! &5\

SOMMERURLAUB-SPECIAL

SIE ERHALTEN:

* Exklusive Kundenprasenz auf allen Specialseiten

° Individueller Presenting Header und Footer

* Trafficzufuhr via AdBundle + Mobile Medium Rectangle
sowie Hometeaser

*  Werbemittelintegration auf dem Special

* Advertorial oder Brand Storys zubuchbar

J\. - ‘:“T 4

SOMMERURLAUB-SPECIAL

PAKETPREISE:
Ab 13-:000€ 7.800€/ ab 1 Woche Laufzeit
(Volumen: ab 300.000 Ad Impressions)

we N Strande und
R ' Sehenswirdigkeiten - die
SR besten Tipps fir Santa
PR o Barbara

& h B e 3 ROS
& Tipps, wie der Urlaub auf i€ NIV MARONROS
4 -
den Malediven glnstigier) Tipps fr einen Trip entlan
geht — Marokkos Atlantikkilste

9 Tricks, die das
Kofferpacken erleichtern

9 Orte, die man beim ersten Inseln, Strande, Sehenswlrdigkeiten - die besten Tipps fOr
Hawaii-Bes sehen sollte

Exemplarische Visualisierung

uch die B:.ha.'* : A =
"- ‘ .

i N\

Paket ist mit 40% Sonderrabatt vorrabattiert und zuséatzlich AE- und AR-féhig;, Zzgl. 2.000€ medio impqct
Kreationskosten, diese sind nicht rabattféahig

il a Tl



,oOMMERURLAUB"- SPECIAL

REDAKTIONELLE THEMEN

TRAVELBOOK

NEWS TIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

R\

SOMMERURLAUB-SPECIAL

* Die schonsten Ziele

* Deutschland

* Europa

* Der ganzen Welt
, * Die schonsten Strande
* Tipps fur den perfekten Sommerurlaub
= * Tipps & Tricks fur den Hotel Autenthalt

E88  besten Tipps fir Santa
5 Barbara

\I g By SNV RN

9 Tricks, die das

* Ferienhauser- Vor- und Nachtelle

RTPUY o .
i N 6 Tipps, wie der Urlaub auf 8 RS UL
¢ trande au §  den Malediven gunstgier) Tipps fur einen Trip entiang
ilien Lht" — Marokkos Atlantikklste
&3
.

Exemplarische Visualisierung

Themen unter \lorbehalt der Reaktion media impGCt




BEST CASE: COSTA RICA

THEMENSPECIAL

TRAVELBOOK ==

| Sogstans

' o7 a2 Vielfalt [N ——
/ n leder Hinsicht! 4 '
NATURWUNDER  DEUTSCHLAND QUIZ  FLIEGEN  WETTER  NEWS

TRAVELBOOK

ANGEBOTE Q
YN
o~ %

F NATURWUNDER  DEUTSCHLAND  QUIZ  FLIEGEN WETTER NEWS  ANGEBOTE RAVELBOOK
% g MITTELAMERIKA-SPECIAL

NATORWUNDIR DIUTSONLAND our FLIGEN W NEwS ANGIROT) Q

Das Wetter Frankfure 9 6°/3°

MITTELAMERIKA.SPECIAL DAUTSCMLAND ,

ﬁ-s_ﬂl B

Mittelamerika-Special

Y ( t(

verwiant die pertugiesische Mauptstade mit frahingshalften Temger aturen und durchschaittich

font Sonnemtunden pro Tag. Und die Nichte sind richeig helfl . Wir werraten, was Sie auf kelnen
Fall verpasien dorfen

Die besten Reisetipps fur
Costa Rica

TRAVELBOOK FOLGEN

ADBUNDLE +
HOME-TEASER THEMENSPECIAL MOBILE MEDIUM
RECTANGLE

htto.//www.travelbook.de/special/mittelamerika-special

Achtung: Bei der inhaltlichen Ausgestaltung des redaktionellen Themenspecials gilt das Prinzip der redaktionellen Hoheit; aus Compliance-Grunden medid impact
sind keine Kundenspezifischen Themenspecials umsetzbar (z.B. “Das grolse Musterland-Special prasentiert von Musterland®)
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http://www.travelbook.de/special/mittelamerika-special
https://www.travelbook.de/dreamnowtravellater

ADVERTORIAL
B TRAVELBOOK

NEWS

F
-

Jetzt den Ostsee-Urlaub planen!

ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN QuUIZ ANGEBOTE

S RRE

N
~ \ ;
El ' 5 '
AB IN DEN URLAUB

Die 5 spannendsten Aktivitaten fur
den Sommerurlaub!

Prasentation Ihrer Marke, bzw. Ihres konkreten
Angebots auf einer eigenen Seite.

SIE ERHALTEN:

Trafficzufuhr via AdBundle + Mobile Medium
Rectangle sowie Hometeaser
ntegration von Bild- und/ oder Videomaterial
nteraktivitat und Gamification via Gewinnspiel-,
Voting- oder Quizeinbindungen maéglich
Einbindung innerhalb des ,,Sommerurlaub®“-Specials

AB IN DEN URLAUB

Die 5 spannendsten Aktivitdten
fiir den Sommerurlaub!

PAKETPREISE:
Ab +0-000€ 6.000€/ ab 2 Wochen Laufzeit
(Volumen: ab 500.000 Ad Impressions)

Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed sadipscing elitr, sed diam
. . - nonumy eirmod tempor
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore invidunt ut labore
magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Exemplarische Visualisierung

Paket ist mit 40% Sonderrabatt vorrabattiert und zuséatzlich AE- und AR-fahig; Zzgl. 2.000€ Kreationskosten; medio impGCt
diese sind nicht rabattfahig




TRAVELBOOK . ==

Reise-Informationen zur Corona-Krise

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN QuIZ DEUTSCHLAND

MALEDIVEN ll NEWS lf CORONA-PANDEMIE [l THAILAND [ CAMPING § HAMBURG REISEN

i A

ANZEIGE |

: T W e " h
. Wo bremsen Staus am g 5 gute Griinde, warum wir
W arum bzc (/(’I adc Jjetzt Thre Wochenende die Urlauber Sehnsucht nach Spanien

Japanreise plcuwn sollten! aus? haben “
R 2 =2

HOME-TEASER

Q

ADVERTORIAL

TRAVELBOOK ==

Reise-Informationen zur Corona-Krise

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

Warum Sie gerade jetzt Thre Japanreise
planen sollten!

al | 01. Juni 2020, 10:00 Uhr

VIRTUELLE RUNDREISE

Warum Sie gerade jetzt IThre
Japanreise planen sollten!

Japanisches Wahrzeichen: Mount Fuji mit 3.776,24 Meter Hohe

Foto: JNTO

Konnen Sie nicht aufhoren von der
ndachsten grofien Reise zu triaumen?

Oder versuchen Sie moglichst nicht ans
Reisen zu denken? Letzteres konnte ein

Fohlor coin_denn o< aiht koinen

ADVERTORIAL

https://www.travelbook.de/advertorials/warum-sie-qerade-jetzt-ihre-japanreise-planen-sollten

BEST CASE 2020: JAPANISCHES FREMDENVERKEHRSAMT

TRAVELBOOK .. ==

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND

Malediven empfangen im Juli wieder
Touristen

Von [HAVELE | 24. Junl 202

Auslandische Touristen dirfen ab Mitte Juli wieder zu den
Malediven reisen
Foto: Picture Alliance

n ab Mrte juli wieder zu den Malediven reisen

andemile glit auch auf den Malediven bisher eln Einreiseverbot. Im kommenden
ten dle bellebte Inselgruppe wieder besuchen dirfen. Bel der Ankunft erwarten
e Kontrollen.

Durch'die Corviia-ranueriie g aucii aui uerl

Malediven bisher ein Einreiseverbot. Im kommenden v

Monat sollen Touristen die beliebte Inselgruppe

wieder besuchen diirfen. Bei der Ankunft erwarten 10rfen ab Mitte jull wieder auf die Maled Isen. Das
selstaates am Dlenstagabend bekannt. Es g

direkt bel der Einretse. K4

sie allerdings strenge Kontrollen.

ADBUNDLE +
MOBILE MEDIUM
RECTANGLE

media impact
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https://www.travelbook.de/advertorials/warum-sie-gerade-jetzt-ihre-japanreise-planen-sollten
https://www.travelbook.de/advertorials/warum-sie-gerade-jetzt-ihre-japanreise-planen-sollten
https://www.travelbook.de/dreamnowtravellater

CONTENT

BRAND STORY

Das Brand Studio kreiert eine nativ inszenierte
Storytelling-Kampagne passend zu Ihrem Produkt.

SIE ERHALTEN:
Subtile und nachhaltige Vermittiung der
Werbebotschaft durch journalistische Storytelling-
Qualitat
Passgenaue Kreation und Distribution des Contents
und nativer Teaser im Look & Feel von TRAVELBOOK
Platzierung von nativen Teasern im direkten
redaktionellen Umfeld, Page-View-Garantie
Effektive Awareness- und Image-Steigerung
Einbindung innerhalb des ,,Sommerurlaub”“-Specials

PAKETPREISE:
Ab 4+500€ 12.250€/ ab 4 Wochen Lautzeit
(Volumen: ab 5.000 Views)

Paket ist mit 30% Sonderrabatt vorrabattiert und zuséatzlich AE- und AR-féhig, Zzgl. Kreationskosten: bis 15.000
Views 3.500 €, ab 15.000 Views 4.000 €, ab 20.000 Views 4.500 €, nicht rabatt- und AE-fahig; Vorlautzeit:
muss bei Brand Studio angefragt werden

TRAVELBOOK Escapes (w)
TRAVELEOOK AWARD
Podcast: , In 5 Minuten um die Welt”

TRAVELBOOK

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN QUIZ DEUTSCHLAND Q

- fomieRy

SOMMERURLAUB

Ilhre Reise zu den schonsten
Stranden der Welt

lhre Reise zZu den schonsten
Stranden der Welt

Brand
P uall |HRE MARKE

Exemplarische Visualisierung

media impact
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TRAVELBOOK

TRAVELBOOK Escapes (w)
Einzigartige Lost Places

Reise-Informationen zur Corona-Krise

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND

8 nérdlichsten Ort in Deutschland
CFFoy S s T

ANZEIGE

PARADIES, ‘ - .
SCHUNGEL UND : Cenoten auf Yucatan -
OTSPOT [ Abtauchen in die
Ultimative Insider-Tipps fiir Ihre Singapur- pps fiir Thren = geheimnisvolle Unterwelt |
Rese 2021 S tb in Malaysia der Mayas :
| ==

Extra-scwierig! Ein Erdkunde-Quiz, das Sie

HOME-TEASER

Singapur-Reise
e T

ANZEIGE

SICHERER GEHEIMTIPP FUR 2021 |

| Geniefien Sie Ihren :
Traumurlaub in Andalusien §
mit absoluter Sicherheit

BEST CASE 2020: SINGAPORE TOURISM BOARD

BRAND STORY

Travelbook

-

Einzigartige Lost Places
Reise-Informationen zur Corona-Krise

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

Ultimative Insider-Tipps fur lhre
Singapur-Reise 2021!

Ultimative Insider-Tipps fiir lhre
Singapur-Reise 2021!

/ e
Was fir ein Anblick! Singapur kann RICHTIG was. Am Marina
Bay Sands Hotel mit dem groBten Rooftop-Infinity-Pool der
Welt konnten sich unsere Travel-Influencer Daniel, Jessica und O\J -
Anna nicht sattsehen

Foto: Singapore Tourism Board; Life to go; Anna Heupel

Brand @:.,;wn
\‘ ory oA Possible

M PN

-

BRAND STORY

httos.//www.travelbook.de/orte/brand-story-ultimative-insider-tipps-fuer-ihre-sinqgapur-reise-2021

= Urlaub mit Wow-Garantie

VisitSingapore

Travelbook @ mit
VisitSingapore &

An alle Singapur-Fans: Was ist Ever Geheimtipp
in der Mega-City?

Mehr da TRAVELBOOK Df
Der niichste Urlaub kann
kommen

QO% il

SOCIAL TEASER VIA
FACEBOOK UND
PINTEREST

media impact
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https://www.travelbook.de/orte/brand-story-ultimative-insider-tipps-fuer-ihre-singapur-reise-2021
https://www.travelbook.de/dreamnowtravellater

AFFILIATE

AFFILIATE-PARTNERSCHAFT

Relseschnappchen Experte
»Fluggesellschaften miissen sich
fragen, was sie den Kunden zumuten
konnen

Exemplarische Visualisierung

FUr Einbindungen von Affiliate Inhalten werden bevorzugt
native Einbindungsformen benutzt, beispielsweise:

n-Article-Widgets

Notification im Seitenkopf auf der Menuleiste
Recommendation-Flachen

Textlinks

Unsere Partner profitieren dabel von der contentnahen und
reichweiltenstarken Integration und konnen unkompliziert mit
portalubergreifenden Kampagnen agieren.

Unser Aftiliate-Team kuratiert alle passenden Artikel und verbaut
die Widgets manuell. Wir tbernehmen das Trafficmanagement
und gewahrleisten damit die optimale Ausspielung lhrer
Angebote.

media impact




REICHWEITE

Profitieren Sie von der stetig
wachsenden Reichwelte des
groldten Online-Reisemagazins
Deutschlands

AFFILIATE AUF TRAVELBOOK

LANGFRISTIGE AFFILIATE-PARTNERSCHAFT

THEMENUMFELD

Integrieren Sie sich im
Themenumfeld Reisen.
Zusatzlich konnen in
Themenspecials, z.B. ,,Sommer
-urlaub®, verstarkt Artikel aus
einem speziell fur Ihre Marke
relevanten Themenumfeld
veroftentlicht und prasentiert
werden. In diesen passgenauen
Themenumfeldern wird lhre
Marke contentnah
eingebunden.

ZIELGRUPPE

Erreichen Sie eine reise-
und unterhaltungsattine
Zielgruppe, die sich auf
TRAVELBOOK informiert

und sich inspirieren lasst.

NATIVE EINBINDUNG

lhre Reiseangebote
werden contentnah und
aufmerksamkeitsstark auf
TRAVELBOOK
eingebunden. Ein
detailliertes
Trafficmanagement
gewahrleistet die
optimale Ausspielung
lhrer Angebote.

medio impact




BEST CASES

AFFILIATE-PARTNERSCHAFTEN

NOTIFICATION

LESETIPP DER REDAKTION
11:28 > G *

X @ Sky Ticket: Bezahlsender sche...
techbook.de -
e | Wo und wann R&analrv im
. n L : September streikt
TLETICO MADRID-LEVERKUSEN =

FITBOOK

sich am meisten Urlaub
sichern

HUAWEI
SOMMER-
AKTION

»> o
Naypyidaw - die wohl absurdesté

Aktion: gratis Huawei Watch GT* im
Wert von 199€’

| BESTELLEN |

11:28 > G * Rl ©UE4* & 61

Sky schenkt Ticket-Kunden 13
zusatzliche Sender

X @ Sky Ticket: Bezahlsender sche... :
techbook.de *

Von TECHBOOK | 17. Oktober 2019, 17:10 Uhr BLACKROLL® Standard

Faszienrolle

Jetzt mit Sky Ticket im
ersten Monat ab nur 4,99
EUR testen

STYLEBOOK

<y TICKET  V/ Die aktuellsten
Blockbuster kurz nach
dem Kino

/' Uberall streamen. Fiir unterwegs

herunterladen

v/ Easy online monatlich kiindbar

GERMANY

IN-ARTICLE-WIDGET ||

Last but not least: die Arbeit am Korper. Die sei fir eine

Von myHOMIBOOK

Schon bald konnte das Gartnern mit dem Handy Standard sein. Im
Handel gibt es dazu schon eine breite Produktpalette - bislang konnte
sich das smarte Gartnern allerdings noch nicht richtig durchgesetat

umfassende Gesundheit mindestens genauso wichtig Der Klimawandel kénnte das dndern

wie die Saulen essen, schlafen ,und selbst atmen*, so
JETZT KAUFEN AUF OTTO.de Kirchenberger. Aber Training ist nicht gleich Training. Im

Buch geht der Coach genauer darauf ein, wann es an

C O M M E RC E Wenn es um Sport geht, konkurriert Sky Ticket
Supersport mit dem Streaminganbieter DAZN. Sky

hat hiar aarada arct wiader dia RParhta an dar
IN-ARTICLE-

WIDGET

HUAWEI
SOMMER-
AKTION

el ¢ ——

mit H-Figur: der Zeit fur Stabilitats-, Kraft- und Ausdauertraining ist,

Dieser Figurtyp hat kaum Kurven - Schulter, Taille und

Neue Gartenschlauch-Modelle

Hufte sind in etwa gleich breit. ,Frauen mit dieser Figur,

die gar nicht wissen, was sie betonen sollen, hilft es,

optisch eine Kérpermitte zu schafft”, erklart Milena
Georg. Dabei kénnten Wickelkleider oder gewickelte

[ =n helfen, oder das Betonen der Taille durch ein

farbiges Accessoire - zum Beispiel ein Tuch.

media impact
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DIGITAL SALES

GENERAL DIRECTOR
DIGITAL SALES
BENEDIKT FAERBER

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34
benedikt.faerber@axelspringer.com

DIRECTOR DIGITAL SALES WEST
SVEN HEINTGES

Media Impact GmbH & Co.KG
Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 58451106
sven.heintges@axelspringer.com

MITTE/SUDWEST

@ DIRECTOR DIGITAL SALES
PHILIPP MATSCHOSS
Media Impact GmbH & Co.KG
Gerbermuhilstralie 9
60594 Frankfurt/Main
Tel.: +49 (0) 151 44619898
philipp.matschoss@axelspringer.com

GERNE SPRECHEN WIR MIT IHNEN UBER INDIVIDUELLE KAMPAGNENANSATZE!

©

©

DIRECTOR DIGITAL SALES
SUD & SPORT
DANIEL MAUBACH

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhohe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 12446577
daniel.maubach@axelspringer.com

DIRECTOR DIGITAL SALES
NORD/OST
EMILY MIERENDORFF

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 44047127
emily.mierendorff@axelspringer.com

DIRECTOR PROGRAMMATIC
BUSINESS
ALEXANDER WIEGHARD

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 160 90455837
alexander.wieghard@axelspringer.com

KONTAKT

CROSSMEDIA SALES

GENERAL DIRECTOR
CROSSMEDIA SALES
MATTHIAS SCHONWANDT

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 2913 8888
matthias.schoenwandt@axelspringer.com

MOBILITY
CHRISTOPH SCHULZE

@ DIRECTOR AUTOMOTIVE &

Media Impact GmbH & Co.KG
Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 161 570 04
christoph.schulze@axelspringer.com

@ DIRECTOR CONSUMER GOODS
KNUT G. MULLER

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhdhe 26

80339 MUnchen

Tel.: +49 (0) 151 161 570 08
knut.mueller@axelspringer.com

DIRECTOR FINANCE,
TOURISM & SERVICES
MARCUS BRENDEL

Media Impact GmbH & Co.KG
Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 160 987 724 94
marcus.brendel@axelspringer.com

©

LEITER BUSINESS UNIT HEALTHCARE
ELMAR TENTESCH

Media Impact GmbH & Co.KG
Munchener Strale 101/09

85737 Ismaning

Tel.: +49 (0) 172 775 91 27
elmar.tentesch@axelspringer.com

HEAD OF LUXURY & LIFESTYLE
CHRISTINE MALECKI

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 440 478 34
christine.malecki@axelspringer.com

DIRECTOR RETAIL
BIRGIT SANTORO

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 528 500 43
birgit.santoro@axelspringer.com

DIRECTOR TELECOMMUNICATIONS
& ELECTRONICS
INGO KOLBL

Media Impact GmbH & Co.KG
Gerbermuhlstralle 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 161 570 05
ingo.koelbl@axelspringer.com

INTERNATIONAL SALES

©

BENEDIKT FAERBER

Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34
benedikt.faerber@axelspringer.com

UK/US/FRANCE
MIRIAM ZAND

Media Impact GmbH & Co.KG
10 Linen Court

2nd Floor

East Road

London N1 6AD, United Kingdom
Tel.: +44 (0) 7786 628 669
miriamzand@axelspringer.co.uk

ITALY
LAURA FERRI

Axel Springer Media ltalia S.r.l.
Via Leopardi No 21

IT-20123 Milan

Tel.: +39 (0) 243 98 18 65
ferri@axelspringer.it

BENELUX
ANITA RODWELL

MediaWire International
Dwarslaan 51

NL-1261 BB Blaricum
Tel.: +31 (0)651 480108
rodwell@mediawire.nl

medio impact




	Folie 1
	Folie 2: TRAVELBOOK
	Folie 3: LESERSCHAFT
	Folie 4
	Folie 5: IHRE KAMPAGNE AUF TRAVELBOOK
	Folie 6: THEMEN-SPECIAL
	Folie 7: REDAKTIONELLE THEMEN
	Folie 8: THEMENSPECIAL
	Folie 9: ADVERTORIAL
	Folie 10: ADVERTORIAL
	Folie 11: BRAND STORY
	Folie 12: BRAND STORY
	Folie 13: AFFILIATE-PARTNERSCHAFT
	Folie 14: LANGFRISTIGE AFFILIATE-PARTNERSCHAFT
	Folie 15: AFFILIATE-PARTNERSCHAFTEN
	Folie 16: KONTAKT

