


STYLEBOOK

Eines der
fuhrenden
Online-
Magazine fur
Frauen

1,75 Mio. UUs
3,31 Mio. Visits
3,81 Mio. Pls

TRAVELBOOK

Deutschlands
grofltes
Online-

Reisemagazin

2,92 Mio. UUs
5,18 Mio. Visits
0,13 Mio. Pls

VORSTELLUNG

DIE BOOK-FAMILIE

TECHBOOK FITBOOK
Das Portal fur Eines der
innovativen fuhrenden
Digital-Lifestyle Online-
Magazine fur
Fithess &
Gesundheit
2,73 Mio. UUs 2,31 Mio. UUs
5,55 Mio. Visits 5,05 Mio. Visits
0,73 Mio. Pls 5,90 Mio. Pls

2 Quelle: agof daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,17 Mio.); Einzelmonat Dezember 2022 und IVW Mai 2023

"HOMEBOOK

Das grofdte
Online-
Magazin fur
Haus & Garten

2,217 Mio. UUs
4,83 Mio. Visits
7,14 Mio. Pls

BOOK

Das neue
Lifestyle-Portal
fur alle
Tierhalter und -
liebhaber

2,160 Mio. Visits
2,46 Mio. Pls

fn % \ medic impact



SITYLEBOOK ='ALL THE BEAUTY YOU NEED

INNA NUTSHELL

STYLEBOOK

ISt frlSCher QualltatSjournallsmUS fur SKINCARE MAKE-UP HAIR BODY HEALTH FASHION LIFE
Beauty & Body Themen — fiir jeden verstandlich T e ﬂ , =
ij‘\UTYROUTIEN DERSTAIL? > , ’ 1l ‘ . \
gibt Orientierung und ermutigt, Frausein Vor dem Spieg\el mit Sonny Loops, Anna Maria % L. I
. . ' ' ' ' D mm & CO. ',- o Vor dem Spiegel mit Sonny Loops, Anna
und Welblichkeit in all seinen Facetten zu feiern. = ’ | om

\ : o
“ 3 ] 4 . . Ma_r:a Damm & Co. g p w
T &oeom, .
) BAT

bietet wertvolle Service-Inhalte in Form
von Produkttests und Erfahrungsberichten

verknupft hochwertige,

‘ | .“ 1 ‘.:.— . f o 2 Diese Tipps helfen wirklich
redaktionelle Inhalte und eCommerce ” Whe  E il

— dein Beautyexperte!

Mmedia impact
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Unique User Dezember 2022

STYLEBOOK

freundin Beauty & Fashion

BUNTE Beauty

GLAMOUR Beauty




STYLEBOOK USER

20- 49 Jahre alt

hohes Bildungsniveau®

berufstatig

Frauen

HHNE > 3.000 €

(Indexwert 311, 261)

“’ Sehr starkes Produktinformationsinteresse an
VW2 Babynahrung/-pflegemittel und Zweirader
(z.B. Motorrader, Roller, Mofas) (Indexwert 280, 247)

¢ . Ich stehe kosmetischen Eingriffen (z.B. Augen- oder
Lippenkorrektur, Gesichtsstraffung) aufgeschlossen

N gegenuber (Indexwert 236)

Quelle: agof daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat Oktober 2022
*(Fach-) Abitur, Fach- oder Hochschulabschluss;
best for planning 2022 lII; Basis: Grundgesamtheit; NpM

media impact




KTIONELLES K

i ? X

i -

Trends, How To’s, STYLEBOOK Beauty Face, Body, Treatments, UV-Schutz Pflege, Frisuren, Styling, Accessoires,
Bag, Neue Produkte im Test, Beauty Wiki Tipps & Tricks

& y §

Frauengesundheit, Menstruation, Self-Love, Styles, Schuhe, Accessoires, Interviews, Career, Finance, Specials
Schwangerschaft, Empowerment Star-Looks

STYLEBOOK bietet seinen Usern Wissenswertes von Experten, aber auch von Stars, Influencern sowie personliche
Erfahrungsberichte zu Themen rund um Beauty, Body & Mind. Die Inhalte werden attraktiv und mit Fokus auf die Teilbarkeit
In sozialen Netzwerken prasentiert.
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SO UNTERHALTEN SIE DEUTSCHLAND

BIG STAGE

lhre Kampagne groléflachig im direkten Blickfeld
unserer starken Marken an einem lag!

STYLEBOOLK

Mit der Big Stage emotionalisieren Sie unsere User und
aden sie mit voller Power auf.

Nach Abspielen des Videos (Lange max. 8 Sec.)
verbleibt einFireplace auf der Seite.

Auf unserem Special-Interest Portal STYLEBOOK
erreichen Sie 150.000 themenatftine Nutzer pro Tag
oder 900.000 pro Woche!

STYLEBOOK

SKINCARE MAKE-UP HAIR BODY HEALTH  FASHION  LIFE

Das stationare Big Stage Werbemittel wird auf der Homepage ausgespielt. ROS wird das Fallback Werbemittel ausgespielt. Zusatzliche Freigabe der Redaktion notig. Es gilt das Pricing Supreme. med iQ impqct



SPEKTAKULAR UND HOCHWERTIG

HOMERUN

~

e )‘\
SEATILEFIHEHEHTEHS ’&' —

’ 5 HIEJUNGEI\I HElIlEN / A\
~ A J Aus fiir DHDL-Produkt

o S Em— _ : _
Y, /// o 2P e~ 4 : : % .Pinky”! Griinder schmeiRRen
y ' A, nach heftiger Kritik hin

! # 1 i
’ 2, 'n. $ - d 4 R;IALTEND VNICHTMEHRAU >' ”
BEAUTY-T/ VIDEO AL us fii L-Produkt 4 —
\ ake ' Selbsttest! ,Pin nder |7 ‘ TRICE, MAYBELLINE, REVLON...
o elche tig-Wimpern | schmel nach heftiger STYLEBOOKT 1k - weI h ’
'sNEP + uberzeugen? . riti | in =59 | Foundat st die bes

STYLEBOOK FOLGEN

STAR I e e e e

uen Folgen vorab bei uns SHINCARE
3

Trailer ansehen
DIE JUNGEN ARITE

STYLEBOOK FOLGEN

I —— - o Y= A=D1

Paket’ Garantie Laufzeit Pricing Pricing
Basic / Deluxe Supreme?

Homerun Day  150.000 Als 1 Tag 3.400 € 10.500 €

Homerun Week 900.000 Als 1 Woche 42.300 € 54.000 €

1) Inkl. First Contact, Sa. & So.= 1 Tag | Exklusivitat auf der Homepage ausgenommen CMS-Flachen, z.B. Home Teaser und Taboola
2) Das stationare Big Stage Werbemittel wird auf der Homepage ausgespielt. ROS wird das Fallback Werbemittel ausgespielt. Zusatzliche Freigabe der Redaktion nétig

Der Homerun garantiert Marken einen individuellen
und erstklassigen Auftritt.

Neben einer Homepage-Festplatzierung, erhalt der
Kunde eine First Contact Platzierung (erster Page View
auf der gesamten Welbsite abseits der Homepage) und
erreicht so jeden User auf der gesamten Seite.

Eine ganze Seite nur fur Sie:
Die Auswahl der Werbemittel steht Ihnen hierbel frei!

Mmedia impact


https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate

AUFMERKSAMKEITSSTARK UND CONTENTNAH

A-TEASER

Frauenpower hat viele Gesichter

STYLEBOOK =

SKINCARE MAKE-UP HAIR BODY-HEALTH FASHION LIFE Q

HAIR [ LASHES |8 ROYALS U438 LEDER

Die Platzierung auf der aufmerksamkeitsstarksten
redaktionellen Flache ist ideal fur Produkt- bzw.
Kollektions-Highlights.

Die Verlinkung erfolgt entweder auf die Partner-
Webseite oder aut eine spezifische Landingpage.

| __ e -
5 IM VIDEO |,

intel. N Rambow Nails emfach

A s ®e:cl. selbst gemacht - in vier
Bis zu Intel® Core™ i7 Prozessoren der 11. Generation i7 Varianten ‘
T

Paket Garantie Laufzeit’ Pricing?
A-Teaser 50.000 Als 1 Tag 4.500 €
10 1) Samstag und Sonntag zahlen zusammen als ein Tag Elelle impact

2) Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 500 €






BRAND-STORYTELLING MIT JOURNALISTISCHER ERZAHLKOMPETENZ

BRAND STORY

|
STYLEBOOK Storytelling at it's best! Ihre'Story bekommt exklusiv das Storytelling von
T STYLEBOOK: Informative Texte, exklusiv recherchiert, spannende
Videos, grof3e Fotoproduktionen, informative Grafiken, interaktive

Topmodel Stefanie Giesinger verrat ihr
Berlinale-Beauty-Geheimnis!

Engagement-Tools wie 360-Grad-Bilder, Quiz, Bildergalerien.
Redaktionell anmutende Story
Klare Absenderschaft der Marke durch Logo-Integration

Thema-wird gemeinsam mit dem Brand-Studio-leam erarpeitet

STYLEBOOK 3 Bildmaterial kann der Kunde' zur Vertlgung stellen oder stellt das
Startseite > Beauty » Stefanie, Giesinger, model, make-uj N atlve i FOtO—Te a m be re It
Topm"oc!el Stefa.nie Giesinger ) ) e
verrét ihr Berlinale-Beauty- Paket' Garantie Laufzeit? Pricing
Geheimnis! Page Views
Minimal® 5.000
fory LOREAL Basis 15.000 6 Wochen 50.000 €
Von Brand Story | 10. |anuar 2019, 14:48 Ul MaXIma|3 20000
i e ay it s I )/ = Zusatzliche Add-Ons Zusatzliche Kosten
ihr groBtes Geheimnis - den perfekten Look. Zum Nachmachen - mit S;Gdl:xf;gr;ﬁ; T:;SK:T:Z?::;::;arr;:eMGlE::ij; : o 4 i .
nur drei Produkten in 10 Minuten! Produkte Foto: Axel Springer Brand studio Data & Mafo: Targeting Ab 10€ TKP (siehe Targeting Ratecard)
Brand | OReAL Social Media: Sponsored Posts Siehe Social Media Factsheet
oLory PARIS 2 . : .
- Performance: Just Clicks, Activation o. Lead Add-On Siehe Performance Factsheet
R Hub: Buhne zur Sammlung deiner Brand Storys Ab Buchung von 3 Storys on top
Zzg). Kreationskosten ab 5.000 Views 3.500€; ab 15.000 Views 4.000€; 20.000 Views 4.500€, nicht rabatt- und AE-fahig medio impact

12

Bei Brand Storys muss die Vorlaufzeit angefragt werden.
Skalierbare Page Views: ab 3,50 € Brutto CPV (Cost per View), SR- und AE-fahig, abhangig je nach Grolie der Buchung und dem Objekt
Auf ausgewahlte Werbemittel, siehe Targeting Ratecard

AOWN -
S S S N



PRODUKTZENTRIERTES, INDIVIDUELL KONZIPIERTES WERBLICHES STORYTELLING

PRODUCT STORY

Hervorragende Moglichkeit zur detalllierten Prasentation eines Produkts

des Kundenmaterials entwickelter Inhalt.

Beauty Impact Report 2021
Brustkrebs-Special

SKINCARE MAKE-UP HAIR BODYHEALTH FASHION LIFE Q

uuuuuuuuuuuuu

============================ Product Story  Garantierte Garantierte Ad Laufzeit?
Kaffee-S W“‘ 15 e ey O Bundles’ Page Views Impressions
5 Kaffee-Snacks, die Innen den Tag versufen ~yHOMEBOOK = :
. (/ S GARDENING ROOMS  INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q I_Ifestyle 15-000 15-000-000 6 WOChen

(e Zusatzliche Add-Ons
TRAVELBOOK ===
- Zusatzliche Sichtbarkeit: Ad Impre53|on34

Data Add-Ons: Targeting

sssssssssssssssssssssssssssssssssss

Graphische Add-Ons:®
Immersive
Interactive

Von Advertorial | 27. August 2012, 17:53 Uhr

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy

eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed

Social Media: Sponsored Posts

diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor

Exemplarische Visualisierung: Product Story Bundle Lifestyle

nnnnnn

Performance: Just Clicks, Activation 0. Lead Add-On
Hub: BUhne zur Sammlung deiner Product Storys

Travel = BILD (Channel Reise), WELT (Channel Reise), Travelbook (ROS) | Technik = ComputerBILD, Lifestyle = Travelbook, Stylebook, Petbook, myHomeBook, Fitbook (ROS), WELT (Channel ICONIST)
Material fur die Storys muss beil Product Storys 2-3 Wochen vor Kampagnenstart vorliegen.

Zzq|l. Kreationskosten: 4.500€ (nicht SR- oder AE-fahig)

Nur in den Basispaketen enthaltene Werbemittel buchbar

Graphische Darstellungen nicht fur alle Inhalte sinnvoll, Prifung und Entscheidung durch Axel Springer Brand Studios

13

o~ 0N -
—_— — — ~— ~—

[ einer Dienstleistung, effizient in seiner Wirkung durch einen auf Basis

Pricing?

47.500 €

Zusatzliche Kosten

Auf TKP Basis (siehe TKP
Preisliste)

Ab 10€ TKP (siehe Targeting
Ratecard)

Individuell

4.000€ auf die Kreationskosten
Siehe Social Media Factsheet
Siehe Performance Factsheet
Ab Buchung von 3 Storys on top

Mmedia impact



WERBLICHE ANZEIGE IM LOOK & FEEL VON STYLEBOOK

ADVERTORIAL

Beauty Impact Report

SKINCARE MAKE-UP HAIR BODYHEALTH FASHION LIFE Q

Contouring-Trend: So gelingt der Topmodel-
Look

Die Advertorials auf STYLEBOOK werden individuell konzipiert. Dank
der redaktionellen Aufmachung im Look & Feel von STYLEBOOK wird
lhre Marke in einem erstklassigen Umfeld in Szene gesetzt und profitiert
SO durch eine hohe Glaubwurdigkeit.

Sprechen Sie |hre User direkt an und aktivieren Sie sie via

Gewinnspielen,
STYLEBOOK

_ Votings,

Contouring-Trend: So gelingt der

Topmodel-Look Integrlerten VIdeOS, LVIm.

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Uber Homepage-Teaser, als auch einem
AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

lkone Sylvie Meis macht ihn vor: den Topmodel-Look mit Hilfe von Contouring. Foto: Juvéderm®

Von Advertorial | 19. Juli 2022, 10:36 Uhr

Stars wie Sylvie Meis machen es vor: Modellierte Wangenknochen und

Glojufofe] -

eine definierte Kinn-Kieferlinie konnen das Gesicht attraktiv und
Jugendlich wirken lassen. Um Gesichtsziige gezielt herauszuarbeiten, gibt
es verschiedene Methoden. Viele Frauen setzen auf einen der grofiten
Make-Up-Trends der letzten Jahre: Contouring. Aber auch nachhaltigere
Treatments mit Fillern auf Hyaluronsdurebasis erfreuen sich immer
stidrkerer Beliebtheit.1 Wir zeigen, wie Schminktechnik und minimal-
invasive Behandlungen helfen kénnen, den angesagten ,,Topmodel-Look*

zu erreichen.

Eine V-férmige Gesichtsform ist ein markantes Merkmal des begehrten Topmodel-
Looks.? Junge Frauen nutzen Make-up oder minimal-invasive Méglichkeiten genauso

wie #ltere3 , um sich diesem Aussehen ganz individuell anzunihern. Mit zunehmendem
Alter veréndern sich die Gesichtsproportionen allerdings: Durch den natiirlichen Abbau
von Korperfettgewebe verlieren Mittelgesicht und Kieferpartie zwischen Kinn und Ohr

an Spannkraft.4 Dadurch sinken die Gesichtsproportionen in der Regel kontinuierlich

ab4 und lassen die Gesichtsziige miider erscheinen.

Ikone Sylvie Meis macht ihn vor: den Topmodel-Look
mit Hilfe von Contouring. Foto: Juvéderm®

Von Advertorial | 19. Juli 2022, 10:36 Uhr

Stars wie Sylvie Meis machen es vor:
Modellierte Wangenknochen und eine
definierte Kinn-Kieferlinie kénnen das
Gesicht attraktiv und jugendlich
wirken lassen. Um Gesichtsziige gezielt
herauszuarbeiten, gibt es verschiedene

Paket

Advertorial S
Advertorial M
Advertorial L
Advertorialbihnes

Garantie
500.000 Als
1.000.000 Als
1.500.000 Als
1.500.000 Als

Laufzeit’

2 Wochen
4 WWochen
o Wochen
o Wochen

Pricing?

10.000 €
17.500 €
22.500 €
35.000 €

14 1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar medio impqct
2) Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 2.000 €, Advertorialbthne: 4.000 €

3) Bestehend aus mindestens 3 Advertorials






IHR STARKER AUFTRITT IM THEMENAFFINEN UMFELD

THEMENSPECIAL

-
= STYLEBOOK
, T T e e o ame e : Themenspecials beinhalten das Sponsoring einer Buhne, welche einem
Bl oo creon — — speziellen Thema gewidmetist. Das Sponsoring umfasst hierbel die

exklusive Kundenprasenz auf'Specialstart- und allen Artikelseiten:
Sponsoring-Header und —Footer

Werbemittelintegration (Fireplace oder Wallpaper und Content Ad
oder Mobile Medium Rectangle)

\ ( Welche Haarfarbe steht mir

STYLEBOC K
HAAR SPECIAL Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Gber Homepage-leaser, als auch einem

AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

MACHEN SIE DEN HAARFARBEN-TEST! [

Welcher Rotton steht mir? Mit diesen6Tipps wachsen
\

Zusatzlich besteht die Méoglichkeit Advertorials und Brand Stories
innerhalb des Specials zu integrieren.

Paket Garantie Laufzeit’ Pricing?
Themenspecial S  300.000 Als 1 Wochen 13.000 €
| Themenspecial M 600.000 Als 2 Wochen 23.000 €
| e e epores 2022 DTG Themenspecial L~ 1.200.000 Als 4 \Wochen 36.000 €
16 1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar Mmedia impact

2) Zzgl. Erstellungskosten ( nicht SR- und AR-fahig): 2.000 €
Achtung: Bei der inhaltlichen Ausgestaltung des redaktionellen Themenspecials gilt das Prinzip der redaktionellen Hoheit; aus Compliance-Grunden sind keine
Kundenspezifischen Themenspecials umsetzbar (z.B. “Das grolie Musterland-Special prasentiert von Musterland®)



YLEBOOK RED/

n Glow nach. | Women Rock'
PY e | herames I?ében,
| werheute anges:

4

-
Female Finance -
Expertinnen

Gut Kelfrqe schleé LG

ir den "j,rper ist und
| - _\\

\ nwendung ?
Alles rund

Fenr

3etroffene im Bb _

Mit der Nase voran!

8 Styles fur die Festtajg

Ug und dient als Insplratlonsquelle und der grobe §
STYLEBOOK-Redaktion ein individuelles, spe2|elllag'flh,






https://www.stylebook.de/thema/vor-dem-spiegel-mit

,WOR DEM SPIEGEL MIT ..."

PRICING UND INTEGRATIONSMOGLCHEKEITEN

Sponsoring von einer Video-Folge:
4 Wochen Laufzeit!, 50.000 Als + 5.000 Views, 8.200 €2

o
SKINCARE MAKE-UP HAIR BODYHEALTH FASHION LIFE Q

Die Beautyroutine von und mit

Die Beautyroutine von und mit .
y Anna Maria Damm

Mandy Capristo

Die Beautyroutine von und mit
Anna Maria Damm

STYLEBOOK
PARTNER ‘

myﬁ;;K \\\\\

prasentiertvon:  PARTNER
PARTNER

PRESENTERCLIP BANDEROLE

LOGOINTEGRATION IN VIDEO-FOLGE
(MARKE + PARTNER)

Mediapaket Multiscreen auf Artikelseiten und in ROS?

1) Laufzeit je Folge: 4 Wochen medio imPGCt

2) Zzgl. 500 € Kreationskosten fur Videointegration pro Folge; optional zubuchbar: Product Placement Iltem, Brand Story S und Advertorial S innerhalb der Videobuhne
3) Maégliche Formate: Fireplace, Sitebar, oder Billboard und Mobile Content Ad 1:1, Understitial oder Interscroller



REPRASENTATIVE STUDIE ZUM THEMA EINFLUSSFAKTOREN DES WEIBLICHEN WOHLBEFINDENS.

BEAUTY

Wir haben mehr als tausend Frauen befragt ...

Viele deutsche Frauen sind unzufrieden mit ihrem
elgenen Aussehen.

Das Bedurfnis, sich mit anderen zu vergleichen,
steigt mit dem Konsum Sozialer Medien.

Die Nutzung von Sozialen Medien kann das
Wohlbefinden negativ beeinflussen.

Kaufentscheidungen werden vor allem durch
Klassische Medien unterstutzt.

nsbesondere Snapchat und TikTok bergen
Gefahren fur das Wohlbefinden von Madchen unad
jungen Frauen.

Minimal-invasive Eingriffe haben im Vergleich zum
Vorjahr zugenommen.

IMPACT REPORT

STYLEBOOK

SKINCARE MAKE-UP HAIR BODYHEALTH FASHION LIFE

STYLEBOOK

beauty impact report 2022

BEAUTY IMPACT REPORT 2022

schurgsnr=sitat Innofact den Beauty Impact Report ins Leben

influssfakioren sind reevant fior

GRATIS PDF

JETZT DIE NEUE STUDIE
DOWNLOADEN

Report 2022

STYLEBOOK

TYLEBOO

~ Beauty impgct report 2022

BEAUTY IMPACT REPORT 2022

Im vergangenen Jahr rief STYLEBOOK gemeinsam
mit dem renommierten Marktforschungsinstitut
Innofact den Beauty Impact Report ins Leben. In
diesem Jahr gibt es eine Fortsetzung der viel zitierten
Studie, die sich folgenden Fragen widmet: Welche
Einflussfaktoren sind relevant fir Frauen in Bezug auf
ihr eigenes Wohlbefinden und ihrer mentalen
Gesundheit? Was beeinflusst ihr Konsumverhalten?
Wie sehen Frauen sich unter aktuellen Umstanden in
Beruf und Familie? Welche Angste und Sorgen bringt
gesellschaftlicher Druck mit sich?

GRATIS PDF

medio impact



STYLEBOOK BEAUTY IMPACT REPORT 2023

REPORT SPONSORING

STYLEBOOK

SKINCARE MAKE-UP HAIR BODYHEALTH FASHION LIFE Q

Setzen Sie ein Zeichen und begleiten Sie uns bel gggﬁt??r?wg'a(ct report 2022 .
unserem jahrlichen Beauty Impact Report zum Thema | prasentiert von: PARTNER
Mentale Gesundheit.

BEAUTY IMPACT REPORT 2022 :

ty Impact Report ir= Leben
loren sind redevant O

il fOr

Mit einer festen Logointegration auf der Beauty Impact
Report Buhne, Im Report zum Download und unserer
Kampagne erhalten Sie die Aufmerksamkeit unserer
Studie fur lhre Marke.

4@,
GRATIS PDF i) ol

JETZT DIE NEUE STUDIE URFRASE XY

DOWNLOADEN Wie Frauen in Deutschland |
von Influencern zu -
Schonheits-OPs verleitet
werden B
Tlermxd

Tragen Sie zur aktiven Aufklarung und zur
Bewusstseinsschaffung der Themen im Beauty Impact
Report bel und werden Sie zu unserem exklusiven
Sponsoring Partner.

-

UMPFRAGE ZEIGT 4.
So viele Frauenin |

Deutschland haben kein

Die Beteiligung an der Studie ist im Rahmen einer 1 |

strategischen Partnerschaft oder separat moglich.

BEAUTY IMPACT REPORT

i

Der negative Einfluss von BEATY BEPALT REPORT ?
TikTok und Snapchat auf Wie die Krisen der letzten Das sind die beliebtesten »
die Psyche von Madchen Jahre unseren Beauty- Eingriffe und Schonheits-

und jungen Frauen Bl . Konsum beeinflussen OPs 2022 l

-_——— . - —u

medio impact
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S RATEGISCHE PARTNERSCHAFT

MOGLICHE BESTANDTEILE

MEDIA TIEFEN 5
& BRANDING N e INTEGRATION Yo

— Grol3flachige und — Emotionales Storytelling - Diverse Videoformate/ - Individuelle'Konzeption — Recht zur
Multiscreen- mit Brand Stories Video:-Serien und — exklusiver Datengenerierung fur
Werbeformate in ROS _ Produktbezogener Buhnen Sonderintegrations- lhre Marke
und aut der HOME Content / Advertorials - Weitere Formatideen flachen (z. B. In-Article-_ Fjrst | evel Daten (z. B.

— Sponsorings / _ Eigener Content Hub i A Recommondations oder Content-Keywords)
Themenspecials moglich* ) P — Re-Targeting

— Diverse Targeting _ Traffic-Management — Integration von Atfiliate- Moglichkeiten
Moglichkeiten lhres Content Deals mit Sl Nur nach intensiver

i 3 4P Hy oder Ordergenerierung "

— Branchenexklusivitat fur _ Projektleitung und méglich Prufung durch das
alle Content- und Einsatz eines . Datenschutz-Team /
Media-Formate moglich Produktmanagers zur — Beurtellung der DSGVO-Konformitat

Koordination der qualitativen Performance nétig

der Partnerschaft durch
ausgezeichnetes Inhouse
MaFo-Team moglich

— Weitere Datennutzung
tbd.

Zusammenarbeit

25 Mmedia impact



BOOKS PARTNERSCHAFTEN

BEST CASES

TELEKOM PREMIUMPARTNERSCHAFT (2016 — 2018)

‘& L o
B

TECHBOOK “YTEcheook ™

EASYUIFE SMART HOME APPS ENTERTAINMENT MOBILE GAMING NEws Q BB casvirt  SMARTMOME  APPS  ENTERTAINMENT  MOBILE

- : A
Hier heizt das Handy die Bude vor! W
T - pr Y ——

E——— .

‘//.
o o ;b

/.2

DIESE FAMILIE LEBT VOLL VERNETZT IM ('\\’ \

MAGENTA VERBSIC T

o g worpragr e, 1
Starmet mt Techvwt n den Tag
Fots: LD Brand Suse / Owtoph Vicheets

Brand
Brand T SWIY Sge 8 §
Story ~

- ramIrsm
Den Kaffee? Macht die App! Das TV-Programm? Wird via Ha
programmiert! Die Hausaufgaben? Via Messenger gesteuer'

Blick -+ doch or wen bahat sich der hohe Aufprets
Wirkiich? TECHBOOK kidet auf.

JETZT BEI DER TELEKOM

DIE SKY KONFERENZEN |
LIVE UND IN HD

- :

OBl PREMIUMPARTNERSCHAFT (2019 - ongoing)

% AUFGELEGT. ~© * - (i i
b e, g ol T
~HOMEBOOK : ; e ) :
s ; & #§§ 4 Traumgarten im Vorher-nachher-

v Vergleich

OMEBOOK

Dl e , : F OMEBOOK

stehen im August an
\ - GARDINING  ROOMS

HOMEBOOK
| aus wos wiso wannsinn |

4 Traumgarten im Vorher-
nachher-Vergleich

MYHOMEBOOK FOLGEN

£0-210 mit 2 Breanern

Sind Mega-Wespenneste e = o siczend I\‘I‘4‘x‘|"\| omE
auch bei uns moglich? - Story
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INTEGRATIONSMOGLICHKEITEN

Kunden profitieren von der inhaltsorientierten und reichweitenstarken Integration und konnen problemlos mit portaltbergreigenden Kampagnen
agleren. Wir tbernehmen das Trafficmanagement und garantieren so die optimale Sichtbarkeit der Angebote
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STYLEBOOK N & fitbook.de Mit unseren exklusiven Deals bieten wir besondere Produkte zu

1. CBD als Anti-Aging-Wunder unschlagbaren Preisen. Finden Sie tolle Deals aus den Bereichen Fashion &
FITBOOK Lifestyle, Beauty & Wellness, Gesundheit & Fitness und vielem mehr!
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Pflegeprodukte auf Hanf-Basis liefern der Haut eine Menge ‘ 1Y Bt

Antioxidantien, die insbesondere im Bereich des Anti Aging Lesetipp der Redaktion Hande waschen, desinfizieren und auf die richtige Hygiene achten: in den aktuellen Zeiten
eingesetzt werden. ,Antioxidantien schutzen die Zellen vor ist das wichtiger denn je um sich vor dem ausgebrochenen Coronavirus zu schitzen.

der Wirkung freier Radikale”, erklart der Miinchener , 9l i), , FITBOOK-Umfrage: Sind Dabei sollten Sie jedoch nicht vergessen, dass unsere Haut vom Alkohol und Wasser
. v die Deutschen nach dem
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Fitnessstudio deshalb mindestens genauso wichtig! Wir haben uns schlau gemacht und die perfekte

,Diese entstehen durch duRere Einfliisse wie UV-Strahlen ' zuriickgekehrt? d Nordic C fiir Sie. Die b dere 7 AloEVi S -t | | P -t
! Handcreme von Nordic Cosmetics fur Sie. Die besondere Zusammensetzung aus Aloe Vera -
oder Umweltgifte und schaden der Haut, indem sie den : ¢ . g . " e g p ru n g S e e ZU r a r n er
.$ I} 7-‘ und Cannabidiol wirkt Wunder und sorgt fir geschmeidige und gepflegte Hande nach der
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Bewegung macht's

Lesetipp der Redaktion

Wie Studien zeigen, hilft gegen Korperfett im Allgemeinen und das Viszeralfett im Speziellen
am besten regelmaBige Bewegung. Dabei kommt es auf die richtige Intensitat an, denn P
wahrend bei starker Beanspruchung vor allem Kohlenhydrate verbrannt werden, regt eine

gemaBigte, aber lang anhaltende Bewegung den Fettstoffwechsel an. So rat bspw. der Sport- == Bruce Darnell: ,Ich ziehe

immer das Positive aus
dem Negativen”

und Bewegungsmediziner Dr. Leon Creaney in einem Bericht des britischen ,Express®, lange
bei geringer Intensitat zu trainieren. ,.Zum Beispiel eine Stunde Laufen bei niedrigem Tempo.
Gleiches gilt fir Radfahren und Schwimmen bei konstanter Herzfrequenz. Zgiges Gehen ist
ebenfalls gut*, sagt Creaney.
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Sanfter Sport, um gefahrliches Bauchfett zu reduzieren

ST Y LEBOOK Doch es geht noch langsamer, wie Forscher von der Universitat in Hongkong herausfanden.?

Sie haben eine Tai-Chi-Studie an Gber 50-jahrigen Probanden durchgefuhrt, die alle einen

- & 4 iat 2 roRen Bauchumfang hatten. Tai-Chi ist eine traditionelle chinesische Kampfkunst (auch als
Fur Shilohs (links) Auftritt in London wurde dem Designer- e s A
Schattenboxen bezeichnet), bei der die Bewegungen meist extrem langsam und flieSend

Kleid von Angelina ein Facelift verpasst Foto: Getty Images; ausgefihrt werden. Wie FITBOOK bereits berichtete, nahmen an der Studie 543 Probanden
Collage: STYLEBOOK
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HIER BEANTRAGEN American Express

Angelina Jolie scheint ohnehin keine Probleme damit

zu haben, wenn ihre Téchter an ihren
Kleiderschrank gehen. Gegenuber ,E!News” sagte
sie, dass sie sie sogar dazu ermutige. Sie sei die Art
von Mutter, die sagt: ,Oh mein Gott, trag es und trag
es besser als ich!” Da wundert es wenig, dass vor
wenigen Tagen bereits Zahara ein Kleid aus der
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