MEDIADATEN

TRAVELBOOK

DEUTSCHLAND‘S GROSSTES ONLINE-REISEMAGAZIN

Mmedia impact



STYLEBOOK

Eines der
fuhrenden
Online-
Magazine fur
Frauen

1,75 Mio. UUs
3,31 Mio. Visits
3,81 Mio. Pls

TRAVELBOOK

Deutschlands
grofltes
Online-

Reisemagazin

2,92 Mio. UUs
5,18 Mio. Visits
0,13 Mio. Pls

VORSTELLUNG

DIE BOOK-FAMILIE

TECHBOOK FITBOOK
Das Portal fur Eines der
innovativen fuhrenden
Digital-Lifestyle Online-
Magazine fur
Fithess &
Gesundheit
2,73 Mio. UUs 2,31 Mio. UUs
5,55 Mio. Visits 5,05 Mio. Visits
0,73 Mio. Pls 5,90 Mio. Pls

2 Quelle: agof daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,17 Mio.); Einzelmonat Dezember 2022 und IVW Mai 2023

"HOMEBOOK

Das grofdte
Online-
Magazin fur
Haus & Garten

2,217 Mio. UUs
4,83 Mio. Visits
7,14 Mio. Pls

BOOK

Das neue
Lifestyle-Portal
fur alle
Tierhalter und -
liebhaber

2,160 Mio. Visits
2,46 Mio. Pls

fn % \ medic impact



TRAVELBOOK - DEUTSCHLAND‘S GROSSTES ONLINE-REISEMAGAZIN

IN A NUTSHELL

TRAVELEDOK Escapes [w)

TRAVELBOOK —===

WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN QuIZ DEUTSCHLAND

Ist die einzigartige Kombination aus NEWs  ZieLe

SPANIEN il FLORIDA [ ROADTRIP [l BETTWANZEN  KREUZFAHRT ML 2002 8" NIEDERLANDE © WELTREKORD

Reisemagazin, digitalem Reiseflihrer sowie Service- &
Angebotsportal

Ist international und besticht durch
atemberaubende Bilderwelten und ansprechende
Designs.

bietet Inspiration fur Reisetraume und
vermittelt dabei pure Lebensfreude.

entdeckt die Welt jeden Tag neu!

Mmedia impact
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2,0

1,5

1,0

0,5

0,0

=

>

L N P .

TRAFFIC AUF UU-BASIS

TRAVELBOOK

OutdoorCHANNEL

marcopolo.de

Kompass.de

DumontReise

media impact



TRAVELBOOK USER

®

'ﬂ\-, 54 % 20- 49 Jahre alt
& 47 % hohes Bildungsniveau*
v 67 % berufstatig

d 56 % Manner

o
[e] 55 % HHNE > 3.000 €

B 1o Pasiaron i o e

Sehr starkes Produktinformationsinteresse an
Kurzreisen und langeren Urlauben
~—— (Indexwert 127,120)

Quelle: agof daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat Oktober 2022
*(Fach-) Abitur, Fach- oder Hochschulabschluss;
best for planning 2022 llI; Basis: Grundgesamtheit; NpM

media impact
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e @

Die schonsten, spektakularsten und Internationale Rezepte, Gerichte & Internationale Flughafen, Airlines und
Uberraschendsten Destinationen weltweit Getranke, Top-Restaurants der Welt Flugstrecken

1% A
servce

3

©
Cauz DEUTSCHLAND

Reiseschnappchen, Naturphanomene, Lost Stadte-, Lander-, Regionen- Ost- und Nordsee, .
Tipps und Tricks Places und spektakulare und Sehenswurdigkeiten- Badeseen, Wandergebiete e
Sehenswurdigkeiten Quiz und Roadotrips

TRAVELBOOK bietet seinen Usern Insights, Tipps und News zu den spektakularsten und schdnsten
Urlaubzielen weltwelt. Die Inhalte werden attraktiv und mit Fokus auf die Teilbarkeit in sozialen
Netzwerken prasentiert.
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REISEN DER LETZTEN
12 MONATE

4 und mehr Kurzreisen von 4 — 5
Tagen:
Affinitatsindex 222

Mehr als 12 Geschaftsreisen mit
HotelUbernachtung :
Affinitatsindex 166

3 oder mehr langere
Urlaubsreisen:
Affinitatsindex 219

7

GEPLANTE ART DER REISEN
IN DEN NA. 12 MONATEN

* Sport-, Fitnessurlaub:
Affinitatsindex 262

*  Wellnessurlaub:
Affinitatsindex 206

* Bade-, Strandurlaub:
Affinitatsindex 236

TRANSFER PRIVATE

NUTZUNGSHAUFIGKEIT*

«  Flugzeug:
Affinitatsindex 778

 Bahn:
Affinitatsindex 235

*  Fernbus:
Affinitatsindex 423

FREIZEIT*

Besuch von Freizeitpark/

Freizeitcenter: Affinitatsindex 325

Camping: Affinitatsindex 338

Nutzung von Wellness-Angeboten:
Affinitatsindex 220

C———
N~

URLAUBSREISEN DER
LETZTEN 12 MONATE

Familienurlaub mit (Klein-)
Kindbetreuung:
Affinitatsindex 280

Sport-, Fitnessurlaub:
Affinitatsindex 360

Kreuzfahrt (Fluss, Meer):
Affinitatsindex 329

media impact




-

—gl b & - o ;
et L P Py

o = aeme s

om—

Ve -y
T
-

e ing 3 .\
-
.\_'_
TN T,
. ™

.

AY

Pt
» ."
S S T

- -t

S
-
- -
. >

»

.

e T —

. Al A T g, T P P
e & &‘—“’
- h N
. R —" g
P e~ ™
h——— — —— - a
- -, Y & >
-
. —_— e —— am—
e D sty e e .
m— A o g— - a0 8
" e
- ’ .' - -~ '.
- b\ — ——
- -
\
.
) # -~ -
e - - ’T T -
B Y.
— E— —
— - — N "
& <l g -— — ™ v
- —— - N _’._.I‘ e . e
- - r
el e b R . = —
. — — s el D i S - — :
E - e N il ¥ *
- £ -
- e AT AT .

4 I,

- -y -

B =y |
’

N

A\

—— o —

b =. —'_\
- . TN LY

- —a, media impact

-



SO UNTERHALTEN SIE DEUTSCHLAND

BIG STAGE

lhre Kampagne groliflachig im direkten Blickfeld
unserer starken Marken an einem Tag!

Mit der Big Stage emotionalisieren Sie unsere User und
aden sie mit voller Power auf.

Nach Abspielen des Videos (Lange max. 8 sec.)
verbleibt ein Fireplace auf der Seite.

" il Auf unserem Special-Interest Portal TRAVELBOOK
PU— erreichen Sie 150.000 themenaffine Nutzer pro Tag
oder 900.000 pro Woche!

TRAVELBOO

NEWS  ZIELE WELTSPEISEN  FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND

__ GROSSE US-STUDIE
anada ist das ,beste Land de

r Welt"

9 Das stationare Big Stage Werbemittel wird auf der Homepage ausgespielt. ROS wird das Fallback Werbemittel ausgespielt. Zusatzliche Freigabe der Redaktion notig. Es gilt das Pricing Supreme. med Te impqct



10

SPEKTAKULAR UND HOCHWERTIG

HOMERUN

TRAVELBOOK Es S 7 . = e
TRAVELBOOK =/= . ... ..
MAITTEIEGEE B Das ist mein Lieblingsort

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN QuIZ DEUTSCHLAND Q vor meinem TI'aUmZiEL

GEISTERHOTEL SAUNA  AUSTRALIEN = REISEZIELE RIECH NI UIZ | CARHENGE L= 8 12113

AVELBOOK

ANZEIGE

Der Homerun garantiert Marken einen individuellen
e 6 et Lingor: und erstklassigen Auftritt.

vor meinem Traumziel.

Neben einer Homepage-Festplatzierung, erhalt der
Kunde eine First Contact Platzierung (erster Page View
auf der gesamten Website abseits der Homepage) und
erreicht so jeden User auf der gesamten Seite.

______

Eine ganze Seite nur fUr Sie:
Die Auswahl der Werbemittel steht Ihnen hierbel frei!

PERFEKT FUR SONNENANBETER
Die 12 schonsten Strdnde in

Paket’ Garantie Laufzeit Pricing Pricing
Basic / Deluxe Supreme?
Homerun Day  150.000 Als 1 Tag 3.400 € 10.500 €
Homerun Week 900.000 Als 1 Woche 42.300 € 54.000 €
1) Inkl. First Contact, Sa. & So.= 1 Tag | Exklusivitat auf der Homepage ausgenommen CMS-Flachen, z.B. Home Teaser und Taboola med iQ impqct

2) Das stationare Big Stage Werbemittel wird auf der Homepage ausgespielt. ROS wird das Fallback Werbemittel ausgespielt. Zusatzliche Freigabe der Redaktion nétig


https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate

AUFMERKSAMKEITSSTARK UND CONTENTNAH

A-TEASER

TRAVELBOOK Escapes (w)
TRAVELBOOK-Podcast ,Tatort Reise”
Wer schligt den Erdkunde-Profi?

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

Die Platzierung auf der aufmerksamkeitsstarksten
—

s e et e redaktionellen Flache ist ideal fur Produkt- bzw.
Kollektions-Highlights.

- | | Die Verlinkung erfolgt entweder auf die Partner-
\ - Deutschlands beliebtester Ferienflieger wird 66! Webselte Oder an elne SpeZIfISChe Landlng page.

Zusdatzliche 66.666 Tickets — sagenhaft giinstig

sl BB 7 threm Traumziel. [ i 1 A e

Deutschlands beliebtester Ferienflieger wird 66!
Zusatzliche 66.666 Tickets — sagenhaft giinstig zu

Threm Traumziel. ’ ' ’ ’ A
F oo O e

Paket Garantie Laufzeit’ Pricing?
A-Teaser 50.000 Als 1 Tag 4.500 €

1) Samstag und Sonntag zahlen zusammen als ein Tag medid impqct
2) Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 500 €
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13

BRAND-STORYTELLING MIT JOURNALISTISCHER ERZAHLKOMPETENZ

BRAND STORY

VELBOOK Escapes (w)

TRAVELBOOK ==

NEWS  ZIELE  WELTSPEISEN  FLIEGEN  SERVICE  ATTRAKTIONEN QUIZ DEUTSCHLAND Q

10 schwedische Orte wollen ihre Namen
zuruckerobern

10 schwedische Orte wollen ihre
Namen zuriickerobern

Storytelling at it's best! Ihre Story bekommt exklusiv das Storytelling von
TRAVELBOOK: Informative Texte, exklusiv recherchiert, spannende
Videos, grolie Fotoproduktionen, informative Grafiken, interaktive
Engagement-Tools wie 360-Grad-Bilder, Quiz, Bildergalerien.

Redaktionell anmutende Story
Klare Absenderschaft der Marke durch Logo-Integration
Thema wird gemeinsam mit dem Brand-Studio-Team erarbeitet

Bildmaterial kann der Kunde zur Verflgung stellen oder stellt das
Native-Foto-Team bereit

Paket’ Garantie Laufzeit? Pricing
Page Views
Minimal3 5.000
o Basis 15.000 o6 Wochen 50.000 €
o) - — , Maximal® 20.000
Ein Blick auf Nacka, eine kleine Klistenortschaft, die
Stockholm vorgelagert ist. War Ihnen klar, dass sich . . . .
Von Brand Story | 21. Dezember 2021, 1130 U1 hinterd'enNarien%ierlKEA-Produkte?ft ' ZusatZlIChe Add'OnS ZusatZIIChe KOSten
Toftan, Ektorp, Voxnan, Hemsjo, Kallax ... Wenn wir diese Namen Y ctische TN VErt ErIEnT FolO:1Stek ] ) .
Ie'sen, dt.enken di‘e meistenvoh unss.ofort an die Produkte‘voanEA. Da‘ta & Mafo Target|ng4 Ab 10€ TKP (Slehe Targe‘tlng Ra‘tecard)
Die wemgst_en wissen, dass sich df'ahmter a-uber mehr v?rbnrgt als BI.“ "(I
I S Story Social Media: Sponsored Posts Siehe Social Media Factsheet
Von Brand Story | 21. Dezember 2021, 11:30 Performance: Just Clicks, Activation 0. Lead Add-On Siehe Performance Factsheet
Uhr
Hub: BUhne zur Sammlung deiner Brand Storys Ab Buchung von 3 Storys on top
Zz9l. Kreationskosten ab 5.000 Views 3.500€; ab 15.000 Views 4.000€; 20.000 Views 4.500€, nicht rabatt- und AE-fahig med iQ impqct

Bei Brand Storys muss die Vorlaufzeit angefragt werden.

A OON -
—_— — ~— ~—

Auf ausgewahlte Werbemittel, siehe Targeting Ratecard

Skalierbare Page Views: ab 3,50 € Brutto CPV (Cost per View), SR- und AE-fahig, abhangig je nach Grolie der Buchung und dem Objekt



PRODUKTZENTRIERTES, INDIVIDUELL KONZIPIERTES WERBLICHES STORYTELLING

PRODUCT STORY

Hervorragende Moglichkeit zur detalllierten Prasentation eines Produkts
/ einer Dienstleistung, effizient in seiner Wirkung durch einen auf Basis
des Kundenmaterials entwickelter Inhalt.

TRAVELBOOK Escapes (w)

TRAVELBOOK == ICONIST
NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q F I T B K
00 Product Story  Garantierte Garantierte Ad Laufzeit? Pricing?
Kaffee-S SUSWAC“"E°L“'"ST“AM'M°E 5 G ot e s Bundles' Page Views Impressions
e e M e e X b / SR ONEBO OIS IS Lifestyle 15.000 15.000.000  6Wochen  47.500 €
SRSTYLEBO(SK ’ Travel 15.000 15.000.000 6 Wochen 47.500 €
s o s Zusatzliche Add-Ons Zusatzliche Kosten
Zusatzliche Sichtbarkeit: Ad Impressions? Auf TKP Basis (siehe TKP
Preisliste)
Data Add-Ons: Targeting Ab 10€ TKP (siehe Targeting
Ratecard)
Graphische Add-Ons:®
Immersive Individuell
Interactive 4.000€ auf die Kreationskosten
Exemplarische Visualisierung: Product Story Bundle Lifestyle Social Media: Sponsored Posts Siehe Social Media Factsheet
Performance: Just Clicks, Activation 0. Lead Add-On Siehe Performance Factsheet
Hub: BUhne zur Sammlung deiner Product Storys Ab Buchung von 3 Storys on top

Travel = BILD (Channel Reise), WELT (Channel Reise), Travelbook (ROS) | Technik = ComputerBILD, Lifestyle = Travelbook, Stylebook, Petbook, myHomeBook, Fitbook (ROS), WELT (Channel ICONIST) _ .

Material fur die Storys muss bei Product Storys 2-3 Wochen vor Kampagnenstart vorliegen. al=Yelle ImpGCt
Zzq|l. Kreationskosten: 4.500€ (nicht SR- oder AE-fahig)

Nur in den Basispaketen enthaltene Werbemittel buchbar

Graphische Darstellungen nicht fur alle Inhalte sinnvoll, Prifung und Entscheidung durch Axel Springer Brand Studios

14
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WERBLICHE ANZEIGE IM LOOK & FEEL VON TRAVELBOOK

ADVERTORIAL

TRAVELBOOK Escapes (w)

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN QuiIzZ DEUTSCHLAND Q

Die Advertorials auf TRAVELBOOK werden individuell konzipiert. Dank

Italien fernab der Touristenpfade erleben

der redaktionellen Aufmachung im Look & Feel von TRAVELBOOK wird
lhre Marke in einem erstklassigen Umfeld in Szene gesetzt und profitiert
so durch eine hohe Glaubwurdigkeit.

Sprechen Sie lhre User direkt an und aktivieren Sie sie via
Gewinnspielen,

Votings,

Italien fernab der Touristenpfade

ettt | integrierten Videos, uvm.

Neben Sonne, Strand und Meer hat Italien viele wunderschone und beinahe schon verwunschene Orte zu bieten, so un

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Uber Homepage-Teaser, als auch einem
AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

Von Advertorial | o7. November 2022, 09:30 Uhr

Seine Vielfalt lisst Italien erstrahlen: Zwischen wunderschénen
Sandstrinden und tiirkisblauen Buchien des Mittelmeers,
beeindruckender Kultur und unwiderstehlicher Kulinarik findet sich fiir
jeden der personliche Traumurlaub. Nicht ohne Grund zihlt Italien zu den
beliebtesten Reiselimdern. Da kann es passieren, dass man die Hoispots
mit vielen anderen internationalen Besuchern teilen muss. Sie wollen das
Dolce Vita ungesitort geniefen? Psst... wir haben die ultimativen
Geheimtipps fiir Ihre Italienreise abseits der bekanniten Pfade fiir Sie.
Kehren Sie dem Mainsiream den Riicken und lassen Sie sich von der
unbeschwerten Mentalitit Italiens tragen.

Neben Sonne, Strand und Meer hat Italien viele
wunderschone und beinahe schon verwunschene
Orte zu bieten, so unter anderem Matera.

Von Advertorial | 07. November 2022 Paket Garantie Laufze |t’I Pricin g 2
g Advertorial S 500.000 Als 2 Wochen 10.000 €

Seine Vielfalt lasst Italien erstrahlen:

| wieire Advertorial M 1.000.000 Als 4 \Wochen 17.500 €
Advertorial L 1.500.000 Als 6 Wochen 22500 €

#1 Catania — Das #nofilter Juwel Siziliens

Die sizilianische Hafenstadt Catania hat noch das, was viele andere Stadte mit dem
Einzug des Massentourismus verloren haben: Sie ist echt! Keine glanzende, fiir
Touristen auf Hochglanz polierte Stadt.

Buchten des Mittelmeers,

15 1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar medid impqct
2) Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 2.000 €



TRAVELBOOK —F=

TRAVELBOOK Escapes (w)
Podcast: ,,Tatort Reise’

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

WAADTLAND & GENF - JETZT ENTDECKEN

s e d-—-'ﬁ\ h“ KULTUR, NATUR & ERHOLUNG | A

,m@w

forgis “i

oy sl |r g “ Gl YU ‘w:gggy' ,r e

------------------

GAUMENFREUDE: AM GENFERSEE
Mit diesen Genuss Tlpp::
kommen Felmchmecker auf
ihre Kosten [/ N8 :

Du perfe ktc Stadt( t) ip nach (renf -

Best Case: Schweiz Tourismus

10

1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar

BUHNE ZUR SAMMLUNG IHRER ADVERTORIALS

ADVERTORIALBUHNE

TRAVELBOOK Escapes (w)

TRAVELBOOK

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

FUR FAMILIEN, SINGLES UND PAARE

Die 10 besten Ausflugstipps fiir die Region
Waadt

TRAVELBOOK Escapes (w)

TRAVELBOOK —=

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

GAUMENFREUDEN AM GENFERSEE

Mit diesen Genuss-Tipps kommen
Feinschmecker auf thre Kosten

S 3 . v S, " R4 4 ».‘ 9 ,’ "‘ggy k' &2
B q RAVELBOOK
che SBRE f

, NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

KULTUR, NATUR & ERHOLUNG

Der perfekte Stadtetrip nach Genf

11111

ifite Stadt der
Schweiz hat viele Facetten. Neugierig geworden? Dann finden Sie im
Folgenden die besten Tipps fiir Ihren Stéidtetrip nach Genf.

2) Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 4.000 €

Advertorialbthnen beinhalten neben der Buhne auch drel
Advertorials. Sowoh| die Buhne, als auch die drei Advertorials

werden hierbel individuell im Look & Feel von TRAVELBOOK
Inszeniert.

Sprechen Sie |hre User mit der Buhne direkt an und aktivieren Sie
sie ebenso via

integrierten Videos,
Social Media Postings, uvm.

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Gber Homepage-Teaser, als auch
einem AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

Paket
Advertorialbuhne

Laufzeit’
6 Wochen

Garantie
1.500.000 Als

Pricing?
35.000 €

Mmedia impact
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IHR STARKER AUFTRITT IM THEMENAFFINEN UMFELD

i T'k.n i1 kein Schirf =
rias 1A
Da leb) l: y o — g .
O R ” W 2
AR o5
LEOOK Escapes (w) A "*_' 5 K |
T Q0K -Podcast _Tatort Retse” il % 1P A
‘er schiigt den Erd Profi? ATy <
TNy - n
> : Lo
W l 3
LY
a

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

Themenspecials beinhalten das Sponsoring einer Buhne, welche einem
speziellen Thema gewidmet ist. Das Sponsoring umfasst hierbei die
exklusive Kundenprasenz auf Specialstart- und allen Artikelseiten:

| Winter ein eRese etst a

~ P — Sponsoring-Header und —Footer

Geheimtipp Kr e uzfahlt entflichen Sie g
‘der Kalte und ul\unden .Sze die SRR
Das mussen Sie bei

Juwelen der Karibik = Winterwanderungen durchs | . . . .
— Werbemittelintegration (Fireplace oder Wallpaper und Content Ad
oder Mobile Medium Rectangle)

- .
— ” »
-~
o 2

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Uber Homepage-Teaser, als auch einem
AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

¢ -~ > 4 -~
L.____.!%H

Wa sich ein Kurztrip
ch Portoa ch im Winter

7 Zusatzlich besteht die Moglichkeit Advertorials und Brand Stories
i innerhalb des Specials zu integrieren.
g N i o N
7 - Paket Garantie Laufzeit’ Pricing?
Themenspecial S 300.000 Als 1 Wochen 13.000 €
Themenspecial M 600.000 Als 2 Wochen 23.000 €
Themenspecial L~ 1.200.000 Als 4 \Wochen 36.000 €

prasentiertvon L AlOAS

18 1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar med iO imPGCt

2) Zzgl. Erstellungskosten ( nicht SR- und AR-fahig): 2.000 €
Achtung: Bei der inhaltlichen Ausgestaltung des redaktionellen Themenspecials gilt das Prinzip der redaktionellen Hoheit; aus Compliance-Grianden sind keine

Kundenspezifischen Themenspecials umsetzbar (z.B. “Das grole Musterland-Special prasentiert von Musterland®)



TRAVELBOOK REDAKTION

THEMENPLANUNG 2023

Winterurlaub — Ab in den Schnee! Die schonsten Orte zum Skifahren und Snowboarden, die besten Orte fur Winterwanderungen, leckere
Weltspeisen fur danach (Wafteln, Spatzle, etc.)

Feel-Good: Schonen Saunen und Spas aber auch Energieunabhagnige Alternativen: Welche Orte sind schén zum Runterkommen? Wo
kann besonders schdon wandern? Wo ist Reisen = Selfcare”? Wir geben Antworten.

Stadtereisen: Coole, schéne und spannende Stadte auf der ganzen Welt vorgestellt.

Urlaub buchen — aber wie? Tipps und Tricks, wann und wie man buchen muss und worauf man bei Fligen, All-Inclusive und

Individualreisen achten sollte UND Green Power Week: Nachhaltigkeit-Special zu Sustainable Travel, Okotourismus und ethischen
Reisezielen)

Sommerurlaub — wohin geht’s? TRAVELBOOK stellt spannende Orte rund um die Welt vor — von Strand, Uber Berge bis zu Stadten.

Camping: Welche sind die besten Campingplatze? Woraut muss ich bei Van, Caravan und Wohnmobil achten? Was sollten Camping-
Anfanger wissen? UND Nordamerika-Special: Die schonsten Orte und spannendsten Stadte in Kanada, USA, Mexiko

Ab ans Wasser! Die besten und schonsten Strande, Seen und Orte am Meer in Deutschland, Europa und weltweit.
All around Deutschland: Roadtrips, Geheimtipps, spannende Naturwunder und Wissenswertes zur eigenen Heimat.

BEST OF TRAVEL: Rankings und Listicles zu den besten, spannendsten, coolsten, groldten Orten und Landern als Inspiration! UND Asien-
Special: Die schonsten Orte und spannendsten Stadte von Japan Uber Thailand bis Indien

Wandern / Trekking: Die besten Wanderwege in Deutschland und Europa, Wander-Wissen und Tipps fur Anfanger, spannende Berge
weltwelt

Fernreiseziele: Die schonsten Traumziele weltweit & generelle Tipps fur lange Reisen (im Flieger etc.) UND Ozeanien-Special: Die
schonsten Orte und spannendsten Stadte in Australien, Neuseeland und den umliegenden Inseln

Es weihnachtet sehr! Weihnachtsmarkte und weihnachtliche Orte weltweit (von Lappland bis Deutschland), Weihnachts-Weltspeisen (z.B.
Raclette)

19  Der skizzierte ganzjahrige Themenfahrplan dient als Inspirationsquelle und zur groben Orientierung. Gerne konzipieren wir auf Basis lhres Vorschlags zusammen mit der TRAVELBOOK-Redaktion ein individuelles Themenspecial. medio impqct



VIDEO SPONSORING

DIE NEUE VIDEOREIHE VON

TRAVELBOOK bE

/’ /' i

TRAVELBOOK

[/

Die neue Videoreihe TRAVELBOOK places entfihrt Zuschauerlnnen an die verschiedensten Orte der
Welt und gibt nutzliche, lustige und spannende Informationen, Inspirationen und Tipps fur die Reise.

In 2- bis 3-minutigen Folgen werden in Listicle-Form die wichtigsten Informationen kurz und pragnant
erklart. Untermalt mit authentischen und ausdrucksstarken Videos des jewelligen Ortes.

Welche Dinge sollte man in'Rom unbedingt vermeiden? We
Deutschland perfekt fur den Fruhling und welche sind die scho
weiltere Fragen beantworten die Kurzvideos von

che Ausflugsziele eignen sich in
nsten Strande Liguriens? Diese und

RAVELBOOK places. we

media impact


https://www.travelbook.de/ziele/staedte/tipps-fuer-die-ewige-stadt-was-man-in-rom-vermeiden-sollte
https://www.travelbook.de/ziele/staedte/tipps-fuer-die-ewige-stadt-was-man-in-rom-vermeiden-sollte

TRAVELBOOK PLACES

PRICING UND INTEGRATIONSMOGLCHEKEITEN

Sponsoring von einer Video-Folge:
4 \Wochen Laufzeit!, 50.000 Als + 3.000 Views, 6.760 €2

TRAVELBOOK

TRAVELBOOK

TRAVELBOOK

12 Dinge, die man in Rom vermeiden
sollte

PARTNER

PRESENTERCLIP BANDEROLE

LOGOINTEGRATION IN VIDEO-FOLGE
(MARKE + PARTNER)

Mediapaket Multiscreen auf Artikelseiten und in ROS?

1) Laufzeit je Folge: 4 Wochen medio impqct
2) Zzgl. 500 € Kreationskosten fur Videointegration pro Folge

3) Mégliche Formate: Fireplace, Sitebar, oder Billboard und Mobile Content Ad 1:1, Understitial oder Interscroller
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HAND IN HAND

IHRE VORTEILE ALS STRATEGISCHER PARTNER

moglich)

exklusiver Sonderintegrationsflachen

auf Reisethemen

fur eine hohe Markenawareness.

auf dem gesamten Portal durch vielfaltige Media-Platzierungen.

auf Grundlage von Experten, Profis oder grol3en Meinungssticken.

mit gemeinsamer Absenderschaft, (Podcast, Video-Serie, Events, Marktforschungen

moglich

Mmedia impact



ALLES IM UBERBLICK

BOOKS PARTNERSCHAFTEN

Content Hub X
STORYTELLING Brand Stories X
Advertorials X

Themenspecial X

MEDIA Home Run X
Display (RoS) X

, Video Sponsoring + Product ;
—— D AR Peeeee—— e e ,

i_ Logointegration X
: Exklusivitat X
i In-Article Widgets X
i TIEFENINTEGRATION?* Newsletter Integration X
i Hometicker X
; Notifications X
i Leuchtturmaktionen (inkl. MaFo) X

24 *individuelle Abstimmung notig mediO impdct



STRATEGISCHE PARTNERSCHAFT

MOGLICHE BESTANDTEILE

MEDIA TIEFEN
CONTENT VIDEO DATEN*
& BRANDING INTEGRATION
— Groliflachige und — Emotionales Storytelling - Diverse Videoformate/ - Individuelle Konzeption @ — Recht zur
Multiscreen- mit Brand Stories Video-Serien und - exklusiver Datengenerierung fur
Werbeformate in ROS _ Produktbezogener Blhnen Sonderintegrations- lhre Marke
und aut der HOME Content / Advertorials ~ — Weitere Formatideen flachen (z. B. In-Article-  _ Fjrst | evel Daten (z. B.
— Sponsorings / _ Eigener Content Hub i. A Eiﬁzgﬂg:g)a“ons oder Content-Keywords)
Themenspecials moglich* . = — Re-Targeting
— Diverse Targeting _ Traffic-Management — Integration von Affiliate- Moglichkeiten
Moglichkeiten lhres Content el T Nur nach intensiver

oder Ordergenerierung

3 BITanCc::hetneﬁklusglitét far _ Projektleitung und moglich ;riifung :utrc_rll_ das/
alle Content- un e SNt | atenschutz-Team
- TPT — Beurtellung der %
Media-Formate mdglich Produktmanagers zur qualitativeg R DSGVO-Konformitat
Koordination der notig

der Partnerschaft durch
ausgezeichnetes Inhouse
MaFo-Team moglich

— Weitere Datennutzung
tbd.

Zusammenarbeit

25 *Nurinnerhalb der Premium-Partnerschaft realisierbar. mediQ imPGCt



BOOKS PARTNERSCHAFTEN

BEST CASES

DAK PREMIUMPARTNERSCHAFT (2017 — Herbst 2021)
OOK 4

FITNESS  HEALTH  FOOD  HOWTO  MIND & BODY

ToP-NEWS

FITBOOK = pm==wm 4 |
TopNEws  FiTNESS nmrm f00D  HOWTO  MIND&BODY  7m :‘ _ : po ‘_;_ i : imkshcAHNK

TELEKOM PREMIUMPARTNERSCHAFT (2016 — 2018)

gt v
[crsoon

NEwWS Q

Biick - Goch 10r wen bahat sich der hohe Aufpress

MoBLE  GAMING

| wasvun

Wirkiich? TECHBOOK kidet auf.

/6727 BE1 DER TELEXOM

das Handy die Bude vor! T N 4T
S R Y | R ey LVEONOIHD.
“ X i ) " 4

SMARTHOME  APPS  ENTERTAINMINT

SMART HOME APPS MOBILE GAMING

EASYUIFE ENTERTAINMENT

Hier heiif

Hier heizt das Handy die Bude

A
So konnen Sie lhre g LAUT US-STUDM he .ot
Ausdauer in 4 Wochen § wie gut lhre DIESES Darmbakterium soll f§
) wirklich ist Ihre Ausdauer erh E
y “ Pyl o .

verbessern
wn

Sory o7« «

Brand
Story * ee

Den Kaffee? Macht die App! Das TV-Programm? Wird via Ha
programmiert! Die Hausaufgaben? Via Messenger gesteuer
habas Dacrochland 2 o ihcam cmarran o

MUNDE KATZEN KLEINTIERE PFIRDE RATGEBER&SERVICE NEWS Q

VIEL FRISCHES FLEISCH, KEIN GETREIDE

WOW! Dieses Futter wird Ihr Hund lieben

OBI PREMIUMPARTNERSCHAFT (2019 - ongoing)

OMEBOOK

TOOLS  NEWS

TO  TOOLS  NEWS { | | J 2 GARDINING
= : : 2 by g INSPIRATION HOWTO Q
p N 3 - s 7 r "I—__f.' e g
G P . .
REBF — AN f s
WREADEN - il
494
Seeeser Pt L gn W v
[——]

~HOMEBOOK ¥ b S0
" Tl vHOMEBOOK
: , o wn o omx [0

WSHRATION  HOW TO

[ 5040w unp OxoLOGIOH |

Diese Gartenarbeiten 2
stehen im August an & Nt b <]
Auf'so einen Garten fliegen Insekten!

ROOMS  INSPIRATION HOWTO  TOOLS NIWS Q
GARDENING  ROOMS OB
b |

- G

=

w‘e.
L,

6 Tipps, um fur Welpen das

D
richtige Futter zu finden
e

So geht es nach ,,Die Hohle der Léwen” mit
B . Catrub” weiter Qi' -
— - !

GARDENING  ROOMS

Hund - sinnvoll oder
gefahriich?

~HOMEBOOK (=)

4 Traumgarten im Vorher-
nachher-Vergleich

AL
~Jen

-y
N

fur die Umstellung und
mogliche Risiken

MYHOMEBOOK FOLGEN

| Weber Gasgrill Spirit
£0-210 mit 2 Breanern | S
- ) Brand
Story

NEWS

Brand

Story

Mmedia impact
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REICHWEITE

Profitieren Sie von der

St

etig wachsenden

Reichweite der BOOKs
und der

\Y

=
m

arktfuhrerschaft von

TRAVELBOOK,

TBOOK und
yHOMEBOOK in der

jeweiligen Online-

\Y

28

agazin-Branche.

PERFORMANCE MIT DEN BOOKS

VORTEILE EINER AFFILIATE-KOOPERATION

E=

THEMENUMFELD

Integrieren Sie sich
contentnah im
passenden
Themenumfeld auf den
BOOKSs. Zusatzlich
konnen in so genannten
Fokusphasen verstarkt
Artikel aus einem speziell
far Inre Marke relevanten
Themenumfeld
veroffentlicht und
prasentiert werden.

743
&

ZIELGRUPPE

Erreichen Sie eine junge,
berufstatige Zielgruppe.
FGr ihre Konsumkraft
sucht sie bei den BOOKs
nach Inspiration und
Anleitung.

NATIVE EINBINDUNG

lhre Angebote werden
contentnah und
aufmerksamkeitsstark
via verschiedener
Flachen auf den BOOKs
manuell eingebunden.
Ein detailliertes
Trafficmanagement
gewahrleistet die
optimale Ausspielung
lhrer Angebote.

Mmedia impact



AFFILIATE-KOOPERATION

INTEGRATIONSMOGLICHKEITEN

Kunden profitieren von der inhaltsorientierten und reichweitenstarken Integration und kdnnen problemlos mit portaltbergreigenden Kampagnen
agieren. Wir dbernehmen das Trafficmanagement und garantieren so die optimale Sichtbarkeit der Angebote

STYLEBOOK

Foto: nordic cosmetics
Von Advertorial | 26. Marz 2020, 16:59 Uhr

STYLEBOOK AA & fitbook.de Mit unseren exklusiven Deals bieten wir besondere Produkte zu

1. CBD als Anti-Aging-Wunder unschlagbaren Preisen. Finden Sie tolle Deals aus den Bereichen Fashion &
FITBOOK Lifestyle, Beauty & Wellness, Gesundheit & Fitness und vielem mehr!

Pflegeprodukte auf Hanf-Basis liefern der Haut eine Menge ~ 7 | & 21

Antioxidantien, die insbesondere im Bereich des Anti Aging Lesetipp der Redaktion Hande waschen, desinfizieren und auf die richtige Hygiene achten: in den aktuellen Zeiten
eingesetzt werden. ,Antioxidantien schutzen die Zellen vor : ist das wichtiger denn je um sich vor dem ausgebrochenen Coronavirus zu schitzen.
W, . FITBOOK-Umfrage: Sind Dabei sollten Sie jedoch nicht vergessen, dass unsere Haut vom Alkohol und Wasser

fi0 Deursrhen nach:Cem angegriffen wird und austrocknet. Die richtige Feuchtigkeitspflege fir unsere Hande ist M Od u |e d |e Nnen a |S

Dermatologe Dr. Timm Goliike im STYLEBOOK-Interview. A Rl _ Lockdown ins
Fitnessstudio deshalb mindestens genauso wichtig! Wir haben uns schlau gemacht und die perfekte

,Diese entstehen durch duRere Einflisse wie UV-Strahlen > - =
_ , , zurickgekehrt? ‘ Handcreme von Nordic Cosmetics fiir Sie. Die besondere Zusammensetzung aus Aloe Vera S p fun g Stel |e ZUr Pa rtn er-
oder Umweltgifte und schaden der Haut, indem sie den ' a e - " e ¢
HE und Cannabidiol wirkt Wunder und sorgt fiir geschmeidige und gepflegte Hande nach der

Abbau von korpereigenem Kollagen fordern.” CBD schutzt . i Reinigung. I_a n d | ng page .

also die Kollagenstrukturen, die fir eine elastische und Cay S5 neue Plattform fiir o " . .
pralle Haut verantwortlich sind und uns ein jugendliches " Workout-Videos 5 |nte ra ktlonsmog“Ch kelt
ussenen verehen und personalisierte

Ergebnisse.

der Wirkung freier Radikale”, erklart der Miinchener

CONTENT-

RECOMMEN- e A | ! NOTIFICATION
DATION Z:: guifrrzeent:;:'..dle sund ist

,unten ohne”?

IN-ARTICLE-WIDGET

Zusatzlicher Traffic-
Garant. Perfekte
Platzierung fur Content
Marketing Mallnahmen

Notification im Seiten-Header Mmedia impact

29 : . .
mit starker Sichtbarkeit



AFFILIATE-KOOPERATION

BEST CASES

NOTIFICATION

FITBOOK

STYLEBOOK

o

Bewegung macht'’s

Lesetipp der Redaktion
Wie Studien zeigen, hilft gegen Korperfett im Allgemeinen und das Viszeralfett im Speziellen

am besten regelmaBige Bewegung. Dabei kommt es auf die richtige Intensitat an, denn
wahrend bei starker Beanspruchung vor allem Kohlenhydrate verbrannt werden, regt eine

P

4 s Bruce Darnell: ,Ich ziehe
. immer das Positive aus
‘7 dem Negativen”
) :
. . 'y p
GYNAKOLOGIN GIBT ANTWORTEN NACHGEFRAGT!

. . . " Po— Welche BHs tragen Frauen
Was passiert mit dem & Wildes Fleisch am Piercing - sl

Korper, wenn Frau die Pille || was ist das und wie geht es 3 liebsten? GroBe
2 . > W= STYLEBOOK-Umfrage
absetzt? wieder weg? .

gemaigte, aber lang anhaltende Bewegung den Fettstoffwechsel an. So rat bspw. der Sport-
und Bewegungsmediziner Dr. Leon Creaney in einem Bericht des britischen ,Express”, lange
bei geringer Intensitat u trainieren. ,Zum Beispiel eine Stunde Laufen bei niedrigem Tempo
Gleiches gilt fur Radfahren und Schwimmen bei konstanter Herzfrequenz. Zdgiges Gehen ist
ebenfalls gut", sagt Creaney.

Sky scheakt Ticket-Kunden 13
reasdtrhiche Sender

INSMA Sit-Up-Bank

Kunden mit Budget warten.

STYLEBOOK FOLGEN

Jetzt buchen >

ZUM PRODUKT MediaMarkt

Sanfter Sport, um geféhrliches Bauchfett zu reduzieren

STYLEBOOK Doch es geht noch langsamer, wie Forscher von der Universitat in Hongkong herausfanden.2 ANGOOL Damen SpOI’t BH

Sie haben eine Tal-Chi-Studie an Gber 50-ahrigen Probanden durchgefihrt, die alle einen

. P z Sy é groRen Bauchumfang hatten. Tai-Chi ist eine traditionelle chinesische Kampfkunst (auch als
Fur Shilohs (links) Auftritt in London wurde dem Designer- i
Schattenboxen bezeichnet), bei der die Bewegungen meist extrem langsam und fiieRend

[#arm m LRy FRESD
FrADER MHEREl Bl e 4T
Tul teareA

SKINCARE

6115 Sternebewertungen

Kleid von Angelina ein Facelift verpasst Foto: Getty Images;
Collage: STYLEBOOK

ausgefihrt werden. Wie FITBOOK bereits berichtete, nahmen an der Studie 543 Probanden

Die Gold Card inkl. 1 kostenfreien
Zusatzkarte

S k IN-ARTICLE-
WIDGET

NACHGEFRAGT BEI EXPERTEN

DIE GOLD CARD.

COMMERCE
CONTENT +
IN-ARTICLE-

WIDGET

90 TAGE SCHUTZ FUR IHRE EINKAUFE
GEGEN EINBRUCH, DIEBSTAHL UND
A ? [3
e Frontverschluss, Riickenverschluss,

Ringerriicken
HIER BEANTRAGEN American Express

Angelina Jolie scheint ohnehin keine Probleme damit

zu haben, wenn ihre Tochter an ihren

Kleiderschrank gehen. Gegenuber ,E!News” sagte
sie, dass sie sie sogar dazu ermutige. Sie sei die Art
von Mutter, die sagt: ,Oh mein Gott, trag es und trag
es besser als ich!” Da wundert es wenig, dass vor

wenigen Tagen bereits Zahara ein Kleid aus der

30 media impact



NATIONAL SALES

PORTFOLIO

Zimmerstrale 50
10888 Berlin

KNUT DORING

Zimmerstralle 50
10888 Berlin

31

CHIEF SALES OFFICER BILD GRUPPE &

BENEDIKT FAERBER

Media Impact GmbH & Co.KG

Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34
benedikt.faerber@axelspringer.com

CHIEF SALES OFFICER WELT GRUPPE

Media Impact GmbH & Co.KG

Tel.: +49 (0) 151 168 149 51
knut.doering@axelspringer.com

WIR FREUEN UNS MIT IHNEN INDIVIDUELLE KONZEPTE ZU BESPRECHEN!

KONTAKT

©

MEDIA IMPACT BURO NORD-OST
EMILY MIERENDORFF

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 44047127
emily.mierendorff@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO WEST
INGO KOLBL

Media Impact GmbH & Co.KG
Gerbermuhlstralie 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 161 570 05
iIngo.koelbl@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO MITTE-SUDWEST

PHILIPP MATSCHOSS

Media Impact GmbH & Co.KG
Gerbermuhilstralie 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 446 198 98
philipp.matschoss@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO SUD & SPORT

BRAND PARTNERSHIPS
DANIEL MAUBACH

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 12446577
daniel.maubach@axelspringer.com

MEDIA IMPACT RETAIL UNIT
BIRGIT SANTORO

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 528 500 43
birgit.santoro@axelspringer.com

MEDIA IMPACT HEALTHCARE UNIT
ELMAR TENTESCH

Media Impact GmbH & Co.KG
MUnchener Stralle 101/09

85737 Ismaning

Tel.: +49 (0) 172 775 91 27
elmar.tentesch@axelspringer.com

MEDIA IMPACT FINANCE & TOURISM UNIT
MARCUS BRENDEL

Media Impact GmbH & Co.KG
Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 160 987 724 94
marcus.brendel@axelspringer.com

MEDIA IMPACT LUXURY & LIFESTYLE UNIT
CHRISTINE MALECKI

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 188 936 86

christine.malecki@axelspringer.com

Mmedia impact
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