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STYLEBOOK

Eines der
fuhrenden
Online-
Magazine fur
Frauen

1,75 Mio. UUs
3,31 Mio. Visits
3,81 Mio. Pls

TRAVELBOOK

Deutschlands
grofltes
Online-

Reisemagazin

2,92 Mio. UUs
5,18 Mio. Visits
0,13 Mio. Pls

VORSTELLUNG

DIE BOOK-FAMILIE

TECHBOOK FITBOOK
Das Portal fur Eines der
innovativen fuhrenden
Digital-Lifestyle Online-
Magazine fur
Fithess &
Gesundheit
2,73 Mio. UUs 2,31 Mio. UUs
5,55 Mio. Visits 5,05 Mio. Visits
0,73 Mio. Pls 5,90 Mio. Pls

2 Quelle: agof daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,17 Mio.); Einzelmonat Dezember 2022 und IVW Mai 2023

"HOMEBOOK

Das grofdte
Online-
Magazin fur
Haus & Garten

2,217 Mio. UUs
4,83 Mio. Visits
7,14 Mio. Pls

BOOK

Das neue
Lifestyle-Portal
fur alle
Tierhalter und -
liebhaber

2,160 Mio. Visits
2,46 Mio. Pls

fn % \ medic impact
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4

INVAYNUIRS RIEIE[S

myHOMEBOOK ist das Heimwerker-Portal fur mehr Lifestyle in
Wohnung, Haus und Garten.

myHOMEBOOK ermutigt und aktiviert Leser, selbst mal Hand
anzulegen, und gibt Orientierung bei den Themen Wohnen,
Bauen, Heimwerken und Garten.

myHOMEBOOK bietet den Einstieg in das Heimwerken und
Gardening mit vielen Tipps und Tricks.

myHOMEBOOK vereint das Wissen von Experten, Influencern
und Hobby-Handwerkern — kompetent und authentisch.

NUtzlich. Unterhaltsam. Anleitend.

Quelle: AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,17 Mio.); Einzelmonat Dezember 2022 und IVW Mai 2023

.
TIPPS ZUR REINIGUNG 4
Warum man Pflanzen abstauben sollte

BAUERN]!EGEI:.’IM CHECK (\ :_‘ !
Sind blihende Baume im November ein
schlechtes Zeichen?

»HOMEBOOK > :2xs0Bx ([

2,27 Mio. Unique User*
4,83 Mio. visits**
7,14 Mio. pis**

OMEBOOK

GARDENING ROOMS  INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS

Makler klart 5 grundlegende
Fragen zum Immobilienkauf

»yHOMEBOOK \ medic impact



54% zwischen 20 - 49 Jahre

50% Manner

69% berufstatig

43% hohes Bildungsniveau®

55% HHNE > 3.000€

& BQ >

5 Quelle: AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,17 Mio.); Einzelmonat Dezember 2022 *(Fach-) Abitur, Fach- oder Hochschulabschluss; best for planning 2022 IlI; Basis:

Grundgesamtheit; NpM

NOTZLICH. UNTERHALTSAM. ANLEITEND:

1 EXPERTE

wieder uber nuz‘z//c
neue Gerate/“

C_‘? &1 y

BASTI, 35.m.

>

he T/,o,os und -

TRENDSETTERIN

'lch lege groen Wert auf Interior

IDeSIgn und Gardening. Meine DIY-..
Projektel teile ich dann nicht nur =

iebenq gerne auf Instagram &
Pinterest, mein Rat ist auch bei
Freunden und Familie gefragt!*”

k- \" .

Den SommgLverbr/ngen wWir am
/ebsten mit Freunden im Garten
p ':Eém/t dann auch alles cool
: USSIehz‘ heimwerken wir ‘gerne
elbst - brauchen hier e;t?er eine
verstandliche Anleitung.”

»yHOMEBOOK \ medic impact



REDAIWIIE©NERIESIKE NZE R

|
GARDENING ROOMS INSPIRATION
Garten, Balkon & Terrasse, (Zimmer-) Lampen & Leuchten, Deko, Klche & Shop the Look, Home-Stories, People
Pflanzen, AuRenbeleuchtung, Deko Esszimmer, Bad, Wohn- & Schlafzimmer, (Influencer & Promis)
Bdro
N\
@ A o
HOW TO NEWS BASICS
Anleitungen, Bauen, Modernisierung, Bauen, Mietrecht, Finanzierung, Anleitungen, Bauen, Modernisierung,
Sanierung Trends Sanierung, Upcycling

myHOMEBOOK bietet seinen Usern Wissenswertes von Experten, Influencern und Hobby-
Handwerkern zu Themen rund um Wohnen, Bauen, Heimwerken und Garten. Die Inhalte werden
attraktiv und mit Fokus auf die Teilbarkeit in sozialen Netzwerken prasentiert.

HONMEBOOK @ mMmedicimpact



()

40%

WOHNEN IM EIGENTUM

34%

IM EIGENEN HAUS

ZIEEGRUPRE

\

62%

HABEN EINEN GARTEN

49%

HABEN EINEN BALKON

BASTELN / HEIMWERKEN /
DO IT YOURSELF

min. einmal im Monat

»yHOMEBOOK \ media impact



ZIEEGRUPRE

79% ,Wir verbringen immer mehr Zeit zu Hause, dafur machen wir es uns richtig schén und gemutlich”

87%

lch koche

gerne-

49% ,ZU meinen Freizeitbeschaftigungen

zahlen mindestens einmal im Monat Do It
Yourself, Basteln oder Heimwerken *

57% ,Ich backe gerne”®

8  Quelle: B4p 2022 Il

»yHOMEBOOK \ medic impact ..
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DISRIFA\YFADS

STYLEBOOK ==

FASHION BEAUTY STARS ROYALS BODY LOVE LIVING NEWS Q

TRAVELBOOK

NEWS  ZIELE  WELTSPEISEN  FLIEGEN  SERVICE  ATTRAKTIONEN QUIZ DEUTSCHLAND Q
BEAUTY

| streaming - Anbleter und Hardwars |
[rewsieceer |
| siobc work |

MOBILE ENTERTAINMENT INTELLIGENTHOME PC+MAC SOCIAL LIFESTYLE NEWS Q

9 spektakuléare Pools in aller Welt

Die spannendsten Gaming-Highlights

far 2021
[ mews uno s | prase uno waki-u | kosverrccs | naace | scaury-an |

BEAUTY - AKTUELLE ARTIKEL

AD BUNDLE

FIREPLACE =

WALLPAPER

FITBOOK

NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND &BODY Q

Home-Workout im Tabata-Style mit
Fernanda Brandao

OMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q

STYLEBOOK

FASHION BEAUTY STARS ROYALS BODY LOVE LIVING NEWS Q
KEIN SCHLAF

6 Fehler, die Sie beim Einrichten des
Schlafzimmers vermeiden sollten

NICHT NUR FUR KINDERPOPOS

Alleskonner! Die 7 besten Beauty-Tricks
mit Babypuder

TRAVELBOOK

NEWS  ZIELE  WELTSPEISEN  FLIEGEN  SERVICE  ATTRAKTIONEN  QUIZ

tapalice Castle - ein Mann wollte sich
sein eigenes Schloss bauen

;IM"[

BILLBOARD =

4

DOUBLE DYNAMIC s -
SRR BRIDGE AD

SITEBAR

10  *Weitere Formate in Absprache moglich

»yHOMEBOOK \ medic impact



DISRIFA\YFADS

CUBE AD VIDEOWALL

 streaming - Anblator und Hardware |

= PREVIEW

MOBILE  ENTERTAINMENT  INTELLIGENT HOME PC+MAC SOCIAL  LIFESTYLE NEWS Q

FITBOOK

EWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND &BODY Q

Waussten Sie, was das Finanzamt
alles uiber Sie weiR? ‘

Die optimale Anzahl an Atemziigen
pro Minute fiir unsere Gesundheit

MOBILE  ENTERTAINMENT  INTELLIGENT HOME PC+MAC SOCIAL LIFESTYLE NEWS Q

VIDEO

lhy

Wussten Sie, was das Finanzamt
alles tiber Sie weiR?

Bestellung - Bezahlung,
Versand, Zoll

11  *Weitere Formate in Absprache maglich %OM EBOOK ‘ media impact



DISRIFA\YFADS

7HOMEBOOK»===omx [ = STYLEBOOK FITBOOK

machen sollten

'8 ir je R TR . 4 Ubungen, die Dauersitzer unbedin
Die Kermesheere kann zum
Problem im Garten werden

Die Kasuare zdhlen zu den zahlreichen
gefahrlichen Bewohnern am Cape Tribulation Foto:

a Picture Alliance

Stechende Baume

ch die skurrilste Gefahr am Cape Tribulation
haben wir uns fir den Schluss aufgehoben:

ume. Ja, Sie haben richtig gelesen, Baume.

Die Asiatische und die Amerikanische
Kermesbeere sind beliebte Zierpflanzen in
heimischen Garten, breiten sich aber mehr und

Welche Olivendle
- = uberzeugen bei ,Stiftung
Uhr = Warentest"?

CONTENT AD 6:1 CONTENT AD 4:1 CONTENT AD 2:1 MOBILE MEDIUM
RECTANGLE

CONTENT AD 1:1

12  *Weitere Formate in Absprache moglich

»yHOMEBOOK \ medic impact



“HOMEBOOK

len. Den ersten Platz belegt mit
Stimmen das Fensterblatt, den meisten unter
dem Namen Mons bekannt. Danach folgt
die Orchidee mit 1816 Stimmen auf Platz zwei
und den dritten Platz nimmt der Gummibaum

mit 1210 Stimmen ein (Stand: 03.05.19, 1

Falls es lhre liebste Zimmerpflanze nicht in
die Top drei geschafft hat, finden Sie sie
moglicherweise auf den Pliatzen vier bis

HOMEBOOK

heliebteste Zimmerpflanz hlands zu

len. Den ersten Platz belegt mi

dem Namen M

die Orchidee mit

Falls es lhre liebste Zimmerpflanze nicht in
die Top drei geschafft hat, finden Sie sie
moglicherweise auf den Platzen vier bis

CUBE AD

13  *Weitere Formate in Absprache maglich

DISRIFA\YFADS

das richtige Lufttrocknen

bereits unter der Dusche anfangt? Dank Conditioner

verden die Haare nicht nur weicher, sondern auch

ANZEIGE

welter auf stylebook.ae

UNDERSTITIAL

£

einen Flug: 4. Dezember von Lissabon nach Berlin -

weiter auf travelbook.de

INTERSCROLLER

»yHOMEBOOK \ medic impact
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HOMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q
A@ \F, D> iL\zD I::::] @M E ' T
/ 7 - N
7 \ ]

", Willkommen in der BOOK- )

Spektakular & hochwertig: Der Homerun garantiert einen 2 B B
individuellen und erstklassigen Auftritt. Tr—— ) »

Neben einer Homepage-Festplatzierung, erhalten Sie eine First
Contact Platzierung (erster Page View auf der gesamten \Website
apseits der Homepage) und erreicht so jeden User auf der
gesamten Seite.

] *In Studien bewiesen. Mehr dazu hier

Eine ganze Seite nur fur Sie: Die Auswahl der Werbemittel steht R . ) ™ PRI | o
lhnen hierbel frei! / |

“In Studien bewiesen Mety daze her
**Registrierung bis 2um 30.08 22 in hey08| erforderfich. 5% Rabattcoupon
einmaby einldsbar Hier gibt's die Coupon-& Tellaahmebed ingung

Paket’ Garantie Laufzeit Pricing Pricing e
:
Basic / Deluxe Supreme? . —
Homerun Day 150.000 Als 1 Tag 8.400 € 10.500 €
Homerun Week | 900.000 Als 1 Woche 42.300 € 54.000 €
15 1) Inkl. First Contact, Sa. & So.= 1 Tag | Exklusivitat auf der Homepage ausgenommen CMS-Flachen, z.B. Home Teaser und Taboola W“}H ‘ med Te im act
2) Das stationare Big Stage Werbemittel wird auf der Homepage ausgespielt. ROS wird das Fallback Werbemittel ausgespielt. Zusatzliche Freigabe der Redaktion nétig OMEBOOK p


https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate

VD ECAWV/AES

yHOMEBOOK

PFLANZEN ROOMS INSPIRATION HOW TO PROJECTS NEWS

&

.

PFLANZEN ROOMS INSPIRATION HOW TO PROJECTS NEWS

L H”\””N"}”IHIH
AN 4 1 2 3

0
kad
Led
&

, O\Q

»NEUES KAPITEL" ==

- = e

So wohnt Cathy Hummels nach -  wone, accszome, o

ihrer Scheidung Stylische Tipps fir Ihr
: Outdoor-Paradies

€ 22 2 0OZ 6 8L L 9L SL ¥L €L ZL W OL 6

16  https://www.myhomebook.de/?ast_override_div=superbanner:446804660 %OMEBOOK ‘ medaid impact_



SITARKEEIFACHENIEURIDEINEJRAMRINC N E

1 Gesundheitspartner Ez R .
FI B o o K von FITBOOK (Gesundheit r- — N

= i e

TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND & BODY

Dieses heimische Obst und

Gemuse hat im Juli Saison
E=n . y . &

RAUMKORPER
Warum Schwimmen der beste ]
- - — 4
Sport der Welt ist! § : So duschen Sie im Sommer |

B XS Tl richtig!
. i V) il TTIRE

UNTRAINIERT in 50 Tagen zum

Halbmarathon?
P

17  Beispielhafte Formatkombination, Visualisierungsbeispiel WWOM EBOOK ‘ medid imPGCt -



RAEERAGEYAD,

Nutzen Sie die grole Gestaltungsflache des Halfpage Ads auch
In unserem mobilen Portfolio als Understitial!

Das Understitial erschliel3t sich dem Nutzer erst wahrend des
Scrollens und erreicht somit hochste Aufmerksamkeit.

Nur ein Werbemittel anliefern und Multiscreen zur Geltung
kommen!

18

Der Graue Star oder Katarakt (Fachbegriff: Cataracta senils) ist gemeinhin als Alterserkrankung
bekannt. Die zunehmende Trubung der Linse kann aber auch andere Ursachen haben, und

tatsachlich mit der vollstandigen Erblindung enden, wenn sie nicht behandelt wird. Wie die
Therapie aussieht und warum Betroffene stark auf die Aufmerksamkeit ihrer Mitmenschen
angewiesen sind - FITBOOK sagt lhnen alles, was Sie uber die Augenerkrankung wissen mussen.

CHANEL

CREATE CAPTIVATING EYES

FITBOOK

U erkennen

|, aber aud elle Gesunc

teraccant Varindartar | shene- und Arbaitectil macht Auoen cehilechtor
HETESSaNL ¥erari L £! Lo C C

Halfpage Ad

Visualisierungsbeispiel

»yHOMEBOOK \ medic impact



TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND & BODY

SIIHEBAR

Nutzen Sie die grolle Gestaltungsflache der Sitebar auch in NN ST
' ' 1 ‘arum Sie diese Untersuchung als Sportler "~ | J€F Channing Tatum B :
unserem mobilen Portfolio als Understitial! ==
weillen Wanden?

Das Understitial erschliel3t sich dem Nutzer erst wahrend des | Wirrrllelfen lhnen bei der
: : . : ~ < LT talt !
Scrollens und erreicht somit hochste Aufmerksamekeit. eugestaltung

Nur ein Werbemittel anliefern und Multiscreen zur Geltung
kommen!

ANZEIGE

ACHTUNG BEI ,MUDEN AUGEN"
k\ Nicco Anzoichon LAnnon auf

Mobile Sitebar

Visualisierungsbeispiel

19 »HOMEBOOK @ mecdic impact



CRHAMEFE©ONVAD.

Das Chameleon Ad besteht aus zwel Seiten, die automatisch
und auf User-Interaktion (klick/swipe von links nach rechts)
wechseln.

Setzen Sie verschiedene Facetten lhres Produktes in Szene oder
lassen Sie die User eine Vorher-Nachher-Situation erleben.

Wir erstellen das Werbemittel in Absprache mit Ihnen — dafur
bendtigen wir lediglich die physischen Kampagnenbilder.

20

Fitfustern

j

FITBOOK

TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOW TO MIND & BODY Q

SAYYES

FITBOOK 1A i -
— 4 Zard g, o 4 TOMTAILOR
- ®. ,t A . & gt e uF S

- B
GEFAHR GEHIRNERSCHUTTERUNG
O

-
w N
- \ 2
FITBOOK-CHALLENGE

Sportmuffel (38): Das
pracnten 30 |lage Pe

| BEIM EXPERTEN NACHGEFRAGT |
Was Pickel Giber die Mobile Chamelon Ad

Gesundheit aussagen
konnen

Visualisierungsbeispiel

»yHOMEBOOK \ medic impact



CROSSEMCHICIVND
INTERAKTIV

So unterhalten Sie Deutschland:

lhre Kampagne wird fUr einen Tag groldflachig im direkten
Blickfeld unserer Nutzer auf der TECHBOOK Home ausgespielt.

Mit der Big Stage emotionalisieren Sie unsere User und laden sie
mit voller Power auf.

Nach Abspielen des Videos (Lange max. 8 sec.) verbleibt ein
Fireplace auf der Seite.

Auf unserem Special-Interest Portal erreichen Sie 150.000
themenaftine Nutzer pro Tag oder 900.000 pro Woche!

: ,S 'V E

FITBDOK Workouts
FITBDOKs Beste

=" ITBOOK

55 GESUNDHEIT ERNAHRUNG MIND & BODY  NEWS

Homerun Deluxe Amazon

35-Jahriger macht schnelle Kopfbewegung
beim Sport - Schlaganfall! -

.1

Das nimmt eine Apothekerin selbst gegen

1) Inkl. First Contact, Sa. & So.= 1 Tag | Exklusivitat auf der Homepage ausgenommen CMS-Flachen, z.B. Home Teaser und Taboola

2) Das stationare Big Stage Werbemittel wird auf der Homepage ausgespielt. ROS wird das Fallback Werbemittel ausgespielt.
Zusatzliche Freigabe der Redaktion nétig

»yHOMEBOOK \ medic impact



HOMEBOOK

GARDINING ROOMS INSPIRATION HOW TO PROJICTS NI'WS

AUENMERIKSANVINEISS
SITARIQUIND,
CONINENTINAE

Die Platzierung auf der aufmerksamkeitsstarksten redaktionellen 4 plll s TR
~lache ist ideal fur Produkt- bzw. Kollektions-Highlights. & L i

ANZEIGE |

Die Verlinkung erfolgt entweder auf die Partner-Webseite oder . N Em
auf eine spezifische Landingpage. | V)35

i Von Wand-Baum bis Felgen-Deko
B el Kreieren Sie lhre eigenen
Y .._i Weihnachtstraditionen!

Paket Garantie Laufzeit' Pricing?
A-Teaser 50.000 Als 1 Tag 4.500 €
1) Samstag und Sonntag zahl s ein T Tol
2L ) Za0) Erarllngekosion {ioht SR und AR faig): 500 € “HOMEBOOK | Mcdicimpact
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SIRIANDISTIORYS

Storytelling at it's best!

hre Story bekommt exklusiv das Storyteling von myHOMEBOOK:
nformative Texte, exklusiv recherchiert, spannende Videos, grol3e
-otoproduktionen, informative Grafiken, interaktive Engagement-Tools wie
360-Grad-Bilder, Quiz, Bildergalerien.

— Redaktionell anmutende Story
— Klare Absenderschaft der Marke durch Logo-Integration
— Thema wird gemeinsam mit dem Brand-Studio-Team erarbeitet

— Bildmaterial kann der Kunde zur Verfugung stellen oder stellt das Native-
Foto-Team bereit

24

OMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO TOOLS NEWS Q

KEIN FENSTER, WENIG PLATZ, KAUM LICHT?

Wie Sie die passende Losung fur lhr Bad-
Problem finden

'*.

& : o

44 b
| e ot 8 '4 da Rt
 Videos | . i~ |

 Pinterest S8
| myNEWSLETTER | 3
> 1 ‘

i<}

) c »

HOMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q

MINI-BUDE MAXIMAL GEMUTLICH

So werden kleine Wohnungen zum
Raumwunder

MINI-BUDE MAXIMAL GEMUTLICH

So werden kleine Wohnungen
zum Raumwunder

r Stauraum und

Funf Meter lang, zweieinhalb Meter breit: Mit Brand
maBgeschneiderten Losungen fur Stauraum und St iy @E
Gemutlichkeit lassen sich auch auf nicht gerade

Uppigen 12,5 Quadratmetern ein Schlaf-, Ess- und

Arbeitsbereich unterbringen - und sogar fir

. & House oder Mikroappartement: Kompaktes Wohnen ist
Klamotten ist noch genugend Platz Foto: OB| o P

d immer 6fter eine bewusste Entscheidung gegen hohe

Brand

Story @IBE

»yHOMEBOOK \ medic impact




BUNDBIEENNEESIRY{INE

Mit nur einer Story mehrere Zielgruppen-Touchpoints auf
unseren Medienmarken erreichen, klingt verrickt?

Mit den Product Story Bundles ist es nun moglich!

Einfach ein passendes Bundle auswahlen, wir kreieren eine
Product Story aus |hren Inhalten und spielen diese automatisch
im Look & Feel der jeweiligen Medienmarken® aus. So finde Sie
auf mehreren Buhnen mit nur einer Story statt.

Lifestyle = Travelbook, Stylebook, Petbook, myHomeBook, Fitbook (ROS), WELT (Channel ICONIST)

Material fur die Storys muss bei Product Storys 2-3 Wochen vor Kampagnenstart vorliegen.

Zzq|l. Kreationskosten: 4.500€ (nicht SR- oder AE-fahiq)

Nur in den Basispaketen enthaltene Werbemittel buchbar

Graphische Darstellungen nicht fur alle Inhalte sinnvoll, Prifung und Entscheidung durch Axel Springer Brand Studios

25

O~ 0N -
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HOMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q

SUSSE WACHMACHER & TOLLE INSTAGRAM-MOTIVE

5 Kaffee-Snacks, die Ihnen den Tag versiifien

KIS ProoucT sToRY

ICONIST

5 Kaffee- I I I B o o I (
NEWS FITNESS HEALTH FOOD MIND & BODY Q
-

- SUSSE WACHM, 'OLLE INSTAGRAM-MOTIVE
- & of (S SRS L |
{ = -
- 5 Kaff
g

STYLEBOOK

KKKKKKKKKKKK -UP HAIR BODY HEALTH FASHION  LIFE

»yHOMEBOOK \ medic impact



EIINESSENENHIRE
BOINSCRIART

Die Advertorials auf myHOMEBOOK werden individuell konzipiert. Dank
der redaktionellen Aufmachung im Look & Feel von myHOMEBOOK wird
lhre Marke in einem erstklassigen Umfeld in Szene gesetzt und profitiert so
durch eine hohe Glaubwurdigkeit.

Sprechen Sie |hre User direkt an und aktivieren Sie sie via

— Gewinnspielen
— Votings
— Integrierten Videos, uvm.

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Uber Homepage-leaser als auch einem
AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

20

HOMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q

LASSEN SIE IHRE WANDE SPRECHEN!

Kleine Farb-Akzente mit grofer Wirkung

4HOMEBOOK==v=omx [; =

Kleine Farb-Akzente mit grofier
Wirkung

Einrichtung hort nicht bei Mobeln und Deko auf. Bringen Sie Ihre
Personlichkeit auch durch die individuelle Gestaltung Ihrer Wande
zum Ausdruck! Dafiir miissen Sie weder tapezieren noch komplette
Zimmer streichen. Schon durchs geschickte Gestalten kleiner
Farbflachen schaffen Sie ganz neue Wohnbereiche und Eyecatcher.
Hier kommt Ihre DIY-Inspiration!

Von OBI | 29. September 2020, 10:56 Uhr

1. Hier entlang fiir weitere Inspiration und Ideen zum Selbermachen. Einrichtung hért nicht bei Mobeln und Deko

auf. Bringen Sie Ihre Personlichkeit auch

durch die individuelle Gestaltung Ihrer Winde

So schaffen Sie mit Farbe echte Highlights auf Thren

e o - .
Wanden zum Ausdruck! Dafiir miissen Sie weder

»yHOMEBOOK \ medic impact



ELBOOK Escapes (w)

TRAVELBOOK —==

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

TRAVELBOOK —==

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

FUR FAMILIEN, SINGLES UND PAARE
Die 10 besten Ausflugstipps fiir die Region
Waadt

WAADTLAND & GENF - JETZT ENTDECKEN

TRAVELBOOK

NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

BN

Advertorialbuhnen beinhalten neben der Buhne auch drel Advertorials.
Sowohl die Buhne als auch die drei Advertorials werden hierbeil individuell
im Look & Feel von myHOMEBOOK inszeniert.

GAUMENFREUDEN AM GENFERSEE

Mit diesen Genuss-Tipps kommen

Feinschmecker auf thre Kosten

& e

¥ z &
. = 3 2 7 5 LS
on g b A e
erge o «
- ¢
icht ent *
<
; 3 S
i -

N ﬁ NEWS ZIELE WELTSPEISEN FLIEGEN SERVICE ATTRAKTIONEN Quiz DEUTSCHLAND Q

KULTUR, NATUR & ERHOLUNG

Der perfekte Stadtetrip nach Genf

Sprechen Sie |hre User mit der BuUhne direkt an und aktivieren Sie sie .

ebenso via

.

— Integrierten Videos
— Social Media Postings, uvm.

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Uber Homepage-leaser als auch einem
AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

Paket Garantie Laufzeit’ Pricing?
Advertorialbthne |1.500.000 Als 6 Wochen 35.000 €

1) 1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar

21 2) 2)Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 4.000 € nHOMEBOOK ‘ media impact
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Aufmerksamkeitsstarke Platzierung lhrer Marke im thematisch passenden
Umteld mit der exklusiven Prasenz auf Specialstart- und allen Artikelseiten:

— Sponsoring-Header und -Footer

— Werbemittelintegration (Fireplace oder Wallpaper und Content Ad oder
Mobile Medium Rectangle)

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Uber Homepage-Teaser als auch einem
AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

Brand Stories und Advertorials kdnnen innerhalb des Specials zusatzlich
Integriert werden.

28
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WIR SIND AUCH i

DIGITAL

TEILWEISE DOPPELT SO VIEL VITAMIN C WIE ZITRONEN
Die gesunden Inhaltsstoffe der beliebtesten
Kohlsorten

~Muskelaufbau und

™
i ‘ % FLEISCHJUNKIE ZIEHT FAZIT NACH 6

: Veganismus sind
Te verschiedene Paar Schuhe”

Best Case: DAK auf FITBOOK

Diese Platzchen kann man
ohne schlechtes Gewissen

»yHOMEBOOK \ medic impact
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RRICING

VIDEOSPONSORING PAK

SPONSORING BASIC EINER VIDEO-FOLGE MOGLICHE ADD-ONS

30 " Plus 500 € Kreationskosten fur Video-Integration und Traffic Management. Kreationskosten sind nicht SR- oder AE-fahig. _ ‘ med io impact —

**Nur mdglich, wenn Videodreh noch nicht erfolgt ist.
*** Zzgl. Kreationskosten ab 5.000 Views 3.500€; ab 15.000 Views 4.000€; 20.000 Views 4.500€, nicht rabatt- und AE-fahig.



EX(MEUSIV/ESAVIID EOS RPONSORINE,

SPONSORING BASIC

PRODUCT PLACE@

prasentiert von
PARTNER

LOGOINTEGRATION IM

PRESENTER CLIP + VIDEO ADVERTORIAL

MOGLICHE
ADD-ONS

(-]
[Coronmirs]
FITNESS GESUNDHEIT ERNAHRUNG MIND & BODY NEWS Q

MEDIA AUF BUHNE / ARTIKELSEITE BRAND STORY

BANDEROLE

31  *modglich, wenn Videodreh noch nicht erfolgt ist. mm o MEB o O K ‘ media im pa ct
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NEUES VIDEOFORMAT MIT PETEG

Das neue Videoformat von myHOMEBOOK und P
Kernkompetenzen beider BOOKs und verbindet Tiere mit Do

s B 66
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MEeCNCHEBESTYAN

D1EILE

BOOKS PARTNERSCHAFTE

STORYTELLING
MEDIA
: VIDEO

Content Hub
Brand Stories

Advertorials
Themenspecial
Home Run
Display (RoS)

Video Sponsoring + Product
Placement + Media

Logointegration
Exklusivitat

In-Article Widgets
Newsletter Integration
Hometicker
Notifications

Leuchtturmaktionen (inkl. MaFo)

34  *Nurinnerhalb der Premium-Partnerschaft realisierbar oder nach individueller Abstimmung.

#HOMEBOOK | medio impact
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Groldflachige und
Multiscreen-
Werbeformate in ROS
und auf der HOME

Sponsorings /
Themenspecials

Diverse Targeting
Moglichkeiten

Branchenexklusivitat fur
alle Content- und
Media-Formate moglich

MEOCHICHE

Emotionales Storytelling
mit Brand Stories

Produktbezogener
Content / Advertorials

Traffic-Management
lhres Contents

Projektleitung und
Einsatz eines
Produktmanagers zur
Koordination der
Zusammenarbeit

BESIIYAN DIEIIRE

CO-PARTNERSCHAFT LIGhH

Diverse Videoformate/
Video-Serien und —
BUhnen

Weltere Formatideen
1. A.

Individuelle Konzeption
exklusiver
Sonderintegrations-

flachen (z. B. In-Article-

Recommendations oder
Notifications)

ntegration von Affiliate-
Deals mit Ziel der Lead-
oder Ordergenerierung
moglich

#HOMEBOOK | medicimpact._



BOEOKSIPARMNERS CHARNEN

TELEKOM PREMIUMPARTNERSCHAFT (2016 — 2018) DAK PREMIUMPARTNERSCHAFT (2017 — Herbst 2021)

OOK

FITNESS  HEALTH  FOOD  HOWTO  MIND & BODY

EASYUIFE SMART HOME APPS ENTERTAINMENT MOBILE GAMING NEws

SYLFE  SMARTMOME  APPS  ENTIATAINMINT  MOBILE
Bk - doch 10r wen bahant sich der hohe Aufpreis

Wirkiich? TECHBOOK kbt auf.

FITBOOK

TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND & BODY Q - K ™ SC H 0 N

~— .. I . SR B KRANK
= R % - LEUTE!
//////// e ' - ,
THEMENSPECIAL | 8 & : ¥

W

Hier heizt das Handy die Bude vor!

S
DIE SKY KONFERENZEN
LIVE UND IN HD

Fur wen lohnt sich
WhatsApp Business?

Hier heizt das Handy die Bude
vor!

3 )

So kénnen Sie Ihre Ausdauer in 4

Wochen verbessern k

JETZTF

Brand T . 2 >
Srand St . L) L ‘
Story :I: e .:.II ! — n:vnunnsomn’zu’:m m‘.

So konnen Sie lhre g Dieser ominose Wert verrat,
Den Kaffee? Macht die App! Das TV-Programm? Wird via Ha

J Ausdauer in 4 Wochen wie gut Ihre Ausdauer
programmiert! Die Hausaufgaben? Via Messenger gesteuer T.. = T.. verbessern wirklich ist! Ihre Ausdauer erhohen §
i bl RO TSR AR e VA = S\ T i P

OBI PREMIUMPARTNERSCHAFT (2019 - ongoing)

ARDINING  ROOMS  INSPIRATION HOWTO  TOOLS NIws Q

GARDENING
AUS WUST WIRD WAHNSINN

4 Traumgarten im Vorher-nachher-
Vergleich

FITNESS  HEALTH  FOOD HOWTO  MIND & BODY

“ TOP-NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND & BODY
| S INFLUENCER § ZIELE - 1 LOSUNG! | i
echs Wochen zum Wohlfiih

FITBOOK =z BAR [ =
- ™ o

»

G

Diese Gartenarbeiten 7 |

stehen im August an ko
SR %

~HOMEBOOK

4 Traumgarten im Vorher-
nachher-Vergleich
=

MYHOMEBOOK FOLGEN

NEWS

Weber Gasgrill Spirit
£0-210 mit 2 Breanern

P e —
auch bei uns méglich?

Brand
Story

L o 8 ¢ B o |

Brand
Story ALKOHOLFRET

Der Sommer naht! Der Bauch muss weg, die Muskeln sollen
wachsen. Problem: wenig Zeit und viel Schweinehund. So ging es
auch Janina, Laura, Matthias, Ulrike und Stefan ... Doch die flnf
haben ein hochwirksames Mittel gegen Winterwaschbarbauch,
Babypfunde, Motivationstiefs & Co. gefundent

36 ~HOMEBOOK media impact
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[AD[D=O)R]

Branding
MalRnahme

Das Activation Add-On bietet die optimale Erganzung zu lhrer
Branding Mallnahme, um die Interaktion mit Ihrer Kampagne zu

boosten.”

Die  Kampagnenausspielung  funktioniert  einfach  und

unkompliziert ohne Pixelintegration. Activation Add-On?
FUr maximale Interaktion mit |hren Kampagnen koénnen wir im MI Portfolio
unterschiedliche KPIs garantieren: und/oder

. . . , in Social Media
— Kilicks (Display, Native, Social)

— Engagements (Social)

— (Completed) Views (Social)

1 Das Angebot muss mindestens zu 50% (N2 Umsatz) aus Brandingprodukten im Media Impact Portfolio bestehen (HomeRun,

38 Brand Story, Tiefenintegration, ROP Buchungen, etc.). %OMEBOOK ‘ media impGCt

2 Ausspielung erfolgt Multiscreen und InApp.



REICHWEITE

Profitieren Sie von der stetig
wachsenden Reichwelte der
BOOKSs und der
MarktfUhrerschaft von
TRAVELBOOK, FITBOOK und
myHOMEBOOK in der jeweiligen
Online-Magazin-Branche.

39

REREC©RMANE,

THEMENUMFELD

Integrieren Sie sich contentnah
Im passenden Themenumfeld
auf den BOOKSs. Zusatzlich
konnen in so genannten
Fokusphasen verstarkt Artikel
aus einem speziell fur Ihre
Marke relevanten
Themenumfeld veroffentlicht
und prasentiert werden.

2 [MITr

DENIBOOISS

ZIELGRUPPE

Erreichen Sie eine junge,
berufstatige Zielgruppe. Fur
iInre Konsumkraft sucht sie bel
den BOOKSs nach Inspiration
und Anleitung.

NATIVE EINBINDUNG

Ihre Angebote werden
contentnah und
aufmerksamkeitsstark via
verschiedene Flachen auf den
BOOKs manuell eingebunden.
Ein detailliertes
Trafficnanagement
gewahrleistet die optimale
Ausspielung lhrer Angebote.

HONMEBOOK @ mMmedicimpact



Kunden profitieren von der inhaltsorientierten und reichweitenstarken Integration und kénnen problemlos mit portalUbergreigenden Kampagnen agieren.

INMEC RN ONSMEOEINCHIKETEN

Ubernehmen das Trafficmanagement und garantieren so die optimale Sichtbarkeit der Angebote

TEXTLINK

Platzierungen nah am
redaktionellen
Content in passenden
Themenumfeldern.

CONTENT-
RECOMMEN-
DATION

Zusatzlicher Traffic-
Garant. Perfekte
Platzierung fur Content
Marketing Mallnahmen

40

STYLEBOOK

1. CBD als Anti-Aging-Wunder

Pflegeprodukte auf Hanf-Basis liefern der Haut eine Menge
Antioxidantien, die insbesondere im Bereich des Anti Aging
eingesetzt werden. ,Antioxidantien schiitzen die Zellen vor
der Wirkung freier Radikale”, erklart der Miinchener
atologe Dr. Timm Golulke im STYLEBOOK-Interview.
,Diese entstefren durch aullere Einflisse wie UV-Strahlen
oder Umweltgifte und Schaden der Haut, indem sie den
Abbau von korpereigenem Kollagen fordern.” CBD schutzt
also die Kollagenstrukturen, die fur eine elastische und
pralle Haut verantwortlich sind und uns ein jugendliches

Aussehen verleihen.

7l TR
——

BEAUTY BAG NACHGEFRAGT BEIM

7 Tagescremes, die

uns Uberzeugt... Wie gesund ist

Lsunten ohne”?

ANZEIGE

e @ fitbook.de e Startseite  Beitrage  Videos  Fotos

FITBOOK i
Ay O N —

Lesetipp der Redaktion

) Seitentransparenz

X

FITBOOK-Umfrage: Sind
‘ '- die Deutschen nach dem /'_‘\ Fitbook @
o Lockdown ins " g
Fitnessstudio 2 R
zuruckgekehrt?

FITBOOK Workouts - die
=7 neue Plattform flr
l¢ | Workout-Videos

SOCIAL-
INTEGRATION

NOTIFICATION

Notification im Seiten-Header
mit starker Sichtbarkeit

Info

Com

STYLEBOOK

Foto: nordic cosmetics
Advertorial | 26. Marz 2020, 16:59 Uhr

Mit unseren exklusiven Deals bieten wir besondere Produkte zu
unschlagbaren Preisen. Finden Sie tolle Deals aus den Bereichen Fashion &
Lifestyle, Beauty & Wellness, Gesundheit & Fitness und vielem mehr!

Hande waschen, desinfizieren und auf die richtige Hygiene achten: in den aktuellen Zeiten
ist das wichtiger denn je um sich vor dem ausgebrochenen Coronavirus zu schitzen.
Dabei sollten Sie jedoch nicht vergessen, dass unsere Haut vom Alkohol und Wasser
angegriffen wird und austrocknet. Die richtige Feuchtigkeitspflege fiir unsere Hande ist
deshalb mindestens genauso wichtig! Wir haben uns schlau gemacht und die perfekte
Handcreme von Nordic Cosmetics fir Sie. Die besondere Zusammensetzung aus Aloe Vera
und Cannabidiol wirkt Wunder und sorgt fiir geschmeidige und gepflegte Hande nach der
Reinigung.

IN-ARTICLE-WIDGET

HOMEBOOK

Module dienen als
Sprungstelle zur Partner-
Landingpage.
Interaktionsmaoglichkeit
und personalisierte
Ergebnisse.

media impact



AREIFANTERTHERENININEGRIANTION

NOTIFICATION

FITBOOK STYLEBOOK
Lesetipp der Redaktion
3

m Bruce Darnell: ,Ich ziehe
E: immer das Positive aus
g dem Negativen”

. e
GYNAKOLOGIN GIBT ANTWORTEN NACHGEFRAGT!
a o 5 3 — Welche BHs tragen Frauen
Was passiert mit dem 55" Wildes Fleisch am Piercing - | Rk st
Kérper, wenn Frau die Pille was ist das und wie geht es liebsten? GroBe
absetzt? wieder weg? 4 % STYLEBOOK-Umfrage

Sky schemkt Ticket-Kunden 13

INSMA Sit-Up-Bank F ITBoo K
resdtsiiche Sender R =

v

Kunden mit Budget warten.

STYLEBOOK FOLGEN

Jetzt buchen >

ZUM PRODUKT MediaMarkt

Sanfter Sport, um geféhrliches Bauchfett zu reduzieren

[ meE Gy FRESD W0
FriLER MEnal s A 4,1
Tul teareA

ANGOOL Damen Sport BH

6115 Sternebewertungen

STYLEBOOK SKINCARE

Fur Shilohs (links) Auftritt in London wurde dem Designer-
Kleid von Angelina ein Facelift verpasst Fo In

Collage: STY

Die Gold Card inkl. 1 kostenfreien
Zusatzkarte

NACHGEFRAGT BEI EXPERTEN

IN-ARTICLE-
WIDGET

\ Frontverschluss, Riickenverschluss,
Ringerricken
HIER BEANTRAGEN American Express

Angelina Jolie scheint ohnehin keine Probleme damit

COMMERCE

CONTENT + IN-
ARTICLE-
WIDGET

—
90 TAGE SCHUTZ FUR IHRE EINKAUFE

- G A D AHL UND

zu haben, wenn ihre Tochter an ihren

Kleiderschrank gehen. Gegenuber ,E!News” sagte

sie, dass sie sie sogar dazu ermutige. Sie sei die Art
von Mutter, die sagt: ,Oh mein Gott, trag es und trag

es besser als ich!” Da wundert es wenig, dass vor

wenigen Tagen bereits Zahara ein Kleid aus der

41 ~HOMEBOOK | Media impact
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PO HED 9

MY HOMEBOO I4RE

ORDNUNG // JAHRESTRENDS

EINRICHTEN // NACHHALTIG WOHNEN

START INS GARTENJAHR!

ALLES FUR DEN GEPFLEGTEN RASEN // OSTERN

KUCHE DRINNEN UND DRAUSSEN // NACHHALTIG GRILLEN

SICHT- UND SONNENSCHUTZ AUF DEM BALKON

BADESPASS IM GARTEN
BEWASSERUNG FUR GARTEN UND BALKON
IMMOBILIEN

BELEUCHTUNG FUR DRINNEN UND DRAUREN

DIY UND HEIMWERKEN // EINBRUCHSCHUTZ

WEIHNACHTEN - GESCHENKE, DIY UND DEKO

DAKITICON

THEMENPLANUNG 2023

#HOMEBOOK | medicimpact._
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