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MEDIADATEN



2 Quelle: agof daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,17 Mio.); Einzelmonat Dezember 2022 und IVW Mai 2023

1,75 Mio. UUs

3,31 Mio. Visits

3,81 Mio. PIs

Das Portal für 

innovativen 

Digital-Lifestyle

Das größte 

Online-

Magazin für 

Haus & Garten

Eines der 

führenden 

Online-

Magazine für 

Frauen

Eines der 

führenden 

Online-

Magazine für 

Fitness & 

Gesundheit

Deutschlands 

größtes 

Online-

Reisemagazin

2,92 Mio. UUs

5,18 Mio. Visits

6,13 Mio. PIs

2,73 Mio. UUs

5,55 Mio. Visits

6,73 Mio. PIs

2,31 Mio. UUs

5,05 Mio. Visits

5,90 Mio. PIs

2,27 Mio. UUs

4,83 Mio. Visits

7,14 Mio. PIs

VORSTELLUNG

2

DIE BOOK-FAMILIE

Das neue 

Lifestyle-Portal 

für alle 

Tierhalter und -

liebhaber

2,16 Mio. Visits

2,46 Mio. PIs
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myHOMEBOOK



4 Quelle: AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,17 Mio.); Einzelmonat Dezember 2022 und IVW Mai 20234

myHOMEBOOK
2,27 Mio. Unique User*

4,83 Mio. Visits**

7,14 Mio. PIs**

myHOMEBOOK ist das Heimwerker-Portal für mehr Lifestyle in 

Wohnung, Haus und Garten.

myHOMEBOOK ermutigt und aktiviert Leser, selbst mal Hand 

anzulegen, und gibt Orientierung bei den Themen Wohnen, 

Bauen, Heimwerken und Garten.

myHOMEBOOK bietet den Einstieg in das Heimwerken und 

Gardening mit vielen Tipps und Tricks.

myHOMEBOOK vereint das Wissen von Experten, Influencern 

und Hobby-Handwerkern – kompetent und authentisch.

Nützlich. Unterhaltsam. Anleitend. 
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TRENDSETTERIN2
LEA, 27

"Ich lege großen Wert auf Interior 

Design und Gardening. Meine DIY-

Projekte teile ich dann nicht nur 

liebend gerne auf Instagram & 

Pinterest, mein Rat ist auch bei 

Freunden und Familie gefragt!“

1 EXPERTE

BASTI, 35

„Ich heimwerke regelmäßig und 

habe mir so auch meine eigene 

Heim-Werkstatt aufgebaut. 

Trotzdem freue ich mich immer 

wieder über nützliche Tipps und 

neue Geräte!“

3 FOLLOWER

JULIA, 28 

& MAX, 31

„Den Sommer verbringen wir am 

liebsten mit Freunden im Garten. 

Damit dann auch alles cool 

aussieht, heimwerken wir gerne 

selbst - brauchen hier aber eine 

verständliche Anleitung.“

55% HHNE > 3.000€

50% Männer

69%  berufstätig

43% hohes Bildungsniveau*

54% zwischen 20 - 49 Jahre

DIE MYHOMEBOOK USER

Quelle: AGOF daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,17 Mio.); Einzelmonat Dezember 2022 *(Fach-) Abitur, Fach- oder Hochschulabschluss; best for planning 2022 III; Basis: 

Grundgesamtheit; NpM
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UNSERE RUBRIKEN UND THEMEN

Shop the Look, Home-Stories, People 

(Influencer & Promis)

Bauen, Mietrecht, Finanzierung, 

Trends

GARDENING

NEWS

INSPIRATION

Anleitungen, Bauen, Modernisierung, 

Sanierung, Upcycling

HOW TO

ROOMS

BASICS

Garten, Balkon & Terrasse, (Zimmer-) 

Pflanzen, Außenbeleuchtung, Deko

Anleitungen, Bauen, Modernisierung, 

Sanierung

Lampen & Leuchten, Deko, Küche & 

Esszimmer, Bad, Wohn- & Schlafzimmer, 

Büro

myHOMEBOOK bietet seinen Usern Wissenswertes von Experten, Influencern und Hobby-

Handwerkern zu Themen rund um Wohnen, Bauen, Heimwerken und Garten. Die Inhalte werden 

attraktiv und mit Fokus auf die Teilbarkeit in sozialen Netzwerken präsentiert.
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LESERSTRUKTUR

40% 
WOHNEN IM EIGENTUM

34% 
IM EIGENEN HAUS

62% 
HABEN EINEN GARTEN

49% 
HABEN EINEN BALKON

49%
BASTELN / HEIMWERKEN / 

DO IT YOURSELF

min. einmal im Monat

Quelle: B4p 2022 II



8

LESERINTERESSEN

Quelle: B4p 2022 II

79%   „Wir verbringen immer mehr Zeit zu Hause, dafür machen wir es uns richtig schön und gemütlich“

59% „Es macht mir Spaß, ab und zu ein neues Möbelstück zu kaufen“

65%   „In meinem Garten 

finde ich Ruhe und Erholung“

49%  „Zu meinen Freizeitbeschäftigungen 

zählen mindestens einmal im Monat Do It 

Yourself, Basteln oder Heimwerken “

87% 
„Ich koche 

gerne“

57%   „Ich backe gerne“
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MEDIA - 
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WERBEFORMATE BEI DEN BOOKS

AD BUNDLE FIREPLACE WALLPAPER

BILLBOARD SITEBAR BRIDGE AD
DOUBLE DYNAMIC 

SITEBAR

*Weitere Formate in Absprache möglich
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WERBEFORMATE BEI DEN BOOKS

*Weitere Formate in Absprache möglich

PREVIEW

VIDEO

VIDEOWALLCUBE AD
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WERBEFORMATE BEI DEN BOOKS

CONTENT AD 1:1MOBILE MEDIUM 

RECTANGLE

CONTENT AD 2:1CONTENT AD 4:1CONTENT AD 6:1

*Weitere Formate in Absprache möglich
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WERBEFORMATE BEI DEN BOOKS

*Weitere Formate in Absprache möglich

INTERSCROLLERUNDERSTITIALCUBE AD

ANZEIGE

weiter auf stylebook.de

ANZEIGE

weiter auf travelbook.de
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MEDIA 
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GROSSE INSZENIERUNG

Spektakulär & hochwertig: Der Homerun garantiert einen 

individuellen und erstklassigen Auftritt.

Neben einer Homepage-Festplatzierung, erhalten Sie eine First 

Contact Platzierung (erster Page View auf der gesamten Website 

abseits der Homepage) und erreicht so jeden User auf der 

gesamten Seite.

Eine ganze Seite nur für Sie: Die Auswahl der Werbemittel steht 

Ihnen hierbei frei!

Hier finden Sie alle Formate im Überblick!

Paket1 Garantie Laufzeit Pricing 

Basic / Deluxe

Pricing 

Supreme2

Homerun Day 150.000 AIs 1 Tag 8.400 € 10.500 €

Homerun Week 900.000 AIs 1 Woche 42.300 € 54.000 €

1) Inkl. First Contact, Sa. & So.= 1 Tag | Exklusivität auf der Homepage ausgenommen CMS-Flächen, z.B. Home Teaser und Taboola

2) Das stationäre Big Stage Werbemittel wird auf der Homepage ausgespielt. ROS wird das Fallback Werbemittel ausgespielt. Zusätzliche Freigabe der Redaktion nötig 

https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate
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BEST CASES

https://www.myhomebook.de/?ast_override_div=superbanner:446804660

.
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FIREPLACE UND MOBILE MEDIUM RECTANGLE

Beispielhafte Formatkombination, Visualisierungsbeispiel
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MULTISCREEN

Nutzen Sie die große Gestaltungsfläche des Halfpage Ads auch 

in unserem mobilen Portfolio als Understitial!

Das Understitial erschließt sich dem Nutzer erst während des 

Scrollens und erreicht somit höchste Aufmerksamkeit.

Nur ein Werbemittel anliefern und Multiscreen zur Geltung 

kommen! 

Halfpage Ad

Visualisierungsbeispiel
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MULTISCREEN

Nutzen Sie die große Gestaltungsfläche der Sitebar auch in 

unserem mobilen Portfolio als Understitial!

Das Understitial erschließt sich dem Nutzer erst während des 

Scrollens und erreicht somit höchste Aufmerksamkeit.

Nur ein Werbemittel anliefern und Multiscreen zur Geltung 

kommen! 

Mobile Sitebar

Visualisierungsbeispiel
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MULTISCREEN

Das Chameleon Ad besteht aus zwei Seiten, die automatisch 

und auf User-Interaktion (klick/swipe von links nach rechts) 

wechseln.

Setzen Sie verschiedene Facetten Ihres Produktes in Szene oder 

lassen Sie die User eine Vorher-Nachher-Situation erleben.

Wir erstellen das Werbemittel in Absprache mit Ihnen  – dafür 

benötigen wir lediglich die physischen Kampagnenbilder.

Mobile Chamelon Ad

Visualisierungsbeispiel



2121

BIG STAGE

So unterhalten Sie Deutschland:

Ihre Kampagne wird für einen Tag großflächig im direkten 

Blickfeld unserer Nutzer auf der TECHBOOK Home ausgespielt.

Mit der Big Stage emotionalisieren Sie unsere User und laden sie 

mit voller Power auf.

Nach Abspielen des Videos (Länge max. 8 sec.) verbleibt ein 

Fireplace auf der Seite.

Auf unserem Special-Interest Portal erreichen Sie 150.000 

themenaffine Nutzer pro Tag oder 900.000 pro Woche!

1) Inkl. First Contact, Sa. & So.= 1 Tag | Exklusivität auf der Homepage ausgenommen CMS-Flächen, z.B. Home Teaser und Taboola

2) Das stationäre Big Stage Werbemittel wird auf der Homepage ausgespielt. ROS wird das Fallback Werbemittel ausgespielt. 

Zusätzliche Freigabe der Redaktion nötig 

Homerun Deluxe Amazon
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A-TEASER

Die Platzierung auf der aufmerksamkeitsstärksten redaktionellen 

Fläche ist ideal für Produkt- bzw. Kollektions-Highlights.

Die Verlinkung erfolgt entweder auf die Partner-Webseite oder 

auf eine spezifische Landingpage.

1) Samstag und Sonntag zählen zusammen als ein Tag

2) Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fähig): 500 €

Paket Garantie Laufzeit1 Pricing2

A-Teaser 50.000 AIs 1 Tag 4.500 €
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MEDIA - 



2424

EMOTIONALES 

STORYTELLING

Storytelling at it‘s best!

Ihre Story bekommt exklusiv das Storytelling von myHOMEBOOK: 

Informative Texte, exklusiv recherchiert, spannende Videos, große 

Fotoproduktionen, informative Grafiken, interaktive Engagement-Tools wie 

360-Grad-Bilder, Quiz, Bildergalerien.

− Redaktionell anmutende Story

− Klare Absenderschaft der Marke durch Logo-Integration

− Thema wird gemeinsam mit dem Brand-Studio-Team erarbeitet

− Bildmaterial kann der Kunde zur Verfügung stellen oder stellt das Native-

Foto-Team bereit
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PRODUCT STORY

Mit nur einer Story mehrere Zielgruppen-Touchpoints auf 

unseren Medienmarken erreichen, klingt verrückt?

Mit den Product Story Bundles ist es nun möglich! 

Einfach ein passendes Bundle auswählen, wir kreieren eine 

Product Story aus Ihren Inhalten und spielen diese automatisch 

im Look & Feel der jeweiligen Medienmarken1 aus. So finde Sie 

auf mehreren Bühnen mit nur einer Story statt.

1) Lifestyle = Travelbook, Stylebook, Petbook, myHomeBook, Fitbook (ROS), WELT (Channel ICONIST)

2) Material für die Storys muss bei Product Storys 2-3 Wochen vor Kampagnenstart vorliegen. 

3) Zzgl. Kreationskosten: 4.500€ (nicht SR- oder AE-fähig)

4) Nur in den Basispaketen enthaltene Werbemittel buchbar

5) Graphische Darstellungen nicht für alle Inhalte sinnvoll, Prüfung und Entscheidung durch Axel Springer Brand Studios
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ADVERTORIAL

Die Advertorials auf myHOMEBOOK werden individuell konzipiert. Dank 

der redaktionellen Aufmachung im Look & Feel von myHOMEBOOK wird 

Ihre Marke in einem erstklassigen Umfeld in Szene gesetzt und profitiert so 

durch eine hohe Glaubwürdigkeit.

Sprechen Sie Ihre User direkt an und aktivieren Sie sie via

− Gewinnspielen

− Votings

− integrierten Videos, uvm.

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl über Homepage-Teaser als auch einem 

AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.
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ADVERTORIAL

Advertorialbühnen beinhalten neben der Bühne auch drei Advertorials. 

Sowohl die Bühne als auch die drei Advertorials werden hierbei individuell 

im Look & Feel von myHOMEBOOK inszeniert.

Sprechen Sie Ihre User mit der Bühne direkt an und aktivieren Sie sie 

ebenso via

− integrierten Videos

− Social Media Postings, uvm.

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl über Homepage-Teaser als auch einem 

AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

Paket Garantie Laufzeit1 Pricing2

Advertorialbühne 1.500.000 AIs 6 Wochen 35.000 €

1) 1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar

2) 2) Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fähig): 4.000 €

Best Case: Schweiz Tourismus auf TRAVELBOOK
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THEMENSPECIAL

Aufmerksamkeitsstarke Platzierung Ihrer Marke im thematisch passenden 

Umfeld mit der exklusiven Präsenz auf Specialstart- und allen Artikelseiten:

− Sponsoring-Header und -Footer

− Werbemittelintegration (Fireplace oder Wallpaper und Content Ad oder 

Mobile Medium Rectangle)

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl über Homepage-Teaser als auch einem 

AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of Site.

Brand Stories und Advertorials können innerhalb des Specials zusätzlich 

integriert werden. Best Case: DAK auf FITBOOK
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VIDEO 
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− Logo-Integration im Presenterclip

− Logo-Integration im Video 

− Media Paket Multiscreen auf Channelstart- und 

Artikelseiten

− Banderole

50.000 AIs + 5.000 Views

(Laufzeit 2-4 Wochen)

8.200 €*

*    Plus 500 € Kreationskosten für Video-Integration und Traffic Management. Kreationskosten sind nicht SR- oder AE-fähig.

**   Nur möglich, wenn Videodreh noch nicht erfolgt ist.

***  Zzgl. Kreationskosten ab 5.000 Views 3.500€; ab 15.000 Views 4.000€; 20.000 Views 4.500€, nicht rabatt- und AE-fähig.

MÖGLICHE ADD-ONS

VIDEOSPONSORING PAKETE

SPONSORING BASIC EINER VIDEO-FOLGE

10.000 €

10.000 €***

35.000 €***

Productplacement**

5.000 Views

Advertorial S (Laufzeit 2 Wochen)

500.000 Ad Impressions

Brand Story S (Laufzeit 4 Wochen)

10.000 Views 
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MÖGLICHE BESTANDTEILE

SPONSORING BASIC

präsentiert von

PARTNER

PARTNER

LOGOINTEGRATION IM 

PRESENTER CLIP + VIDEO 

BANDEROLE

MEDIA AUF BÜHNE / ARTIKELSEITE

*möglich, wenn Videodreh noch nicht erfolgt ist.

MÖGLICHE 

ADD-ONS

PRODUCT PLACEMENT*

ADVERTORIAL

BRAND STORY
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HUNDENAPF VOGELHAUS HUNDEBETT

KATZEN-KRATZBAUM HUNDESPIELZEUG

FUMMELBRETT KATZENKLO VOGELFUTTER

Das neue Videoformat von myHOMEBOOK und PETBOOK kombiniert die 

Kernkompetenzen beider BOOKs und verbindet Tiere mit Do It Yourself.

NEUES VIDEOFORMAT MIT PETBOOK
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STRATEGISCHE 
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BOOKS PARTNERSCHAFTEN

*Nur innerhalb der Premium-Partnerschaft realisierbar oder nach individueller Abstimmung.

STORYTELLING

Content Hub x x* -

Brand Stories x x x
Advertorials x x x

MEDIA

Themenspecial x x x
Home Run x x x
Display (RoS) x x x

VIDEO
Video Sponsoring + Product 

Placement + Media
x x x

TIEFENINTEGRATION*

Logointegration x - -
Exklusivität x Branchen-Exklusivität möglich -
In-Article Widgets x x x
Newsletter Integration x x x
Hometicker x x x
Notifications x x x
Leuchtturmaktionen (inkl. MaFo) x x -

DATEN Datennutzung x - -

PREMIUM-PARTNER-

SCHAFT

CO-

PARTNERSCHAFT

CO-PARTNERSCHAFT 

LIGHT 

Paketpreis: ab 1 Mio. € 

Laufzeit ab 12 Monate

Paketpreis: ab 500.000 € 

Laufzeit ab 6-12 Monate

Paketpreis: ab 200.000 € 

Laufzeit 6-12 Monate
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CO-PARTNERSCHAFT LIGHT

MEDIA

& BRANDING
CONTENT VIDEO

TIEFEN

INTEGRATION

▪ Großflächige und 

Multiscreen-

Werbeformate in ROS 

und auf der HOME

▪ Sponsorings / 

Themenspecials

▪ Diverse Targeting 

Möglichkeiten

▪ Branchenexklusivität für 

alle Content- und 

Media-Formate möglich

▪ Emotionales Storytelling 

mit Brand Stories

▪ Produktbezogener 

Content / Advertorials

▪ Traffic-Management  

Ihres Contents

▪ Projektleitung und 

Einsatz eines 

Produktmanagers zur 

Koordination der 

Zusammenarbeit

▪ Diverse Videoformate/ 

Video-Serien und –

Bühnen 

▪ Weitere Formatideen 

i. A.

▪ Individuelle Konzeption 

exklusiver 

Sonderintegrations-

flächen (z. B. In-Article-

Recommendations oder 

Notifications)

▪ Integration von Affiliate-

Deals mit Ziel der Lead- 

oder Ordergenerierung 

möglich

AB 200.000€ / LAUFZEIT 6-12 MONATE
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BEST CASES

TELEKOM PREMIUMPARTNERSCHAFT (2016 – 2018) DAK PREMIUMPARTNERSCHAFT (2017 – Herbst 2021)

ERDINGER ALKOHOLFREI CO-PARTNERSCHAFT (2017 – 2019)OBI PREMIUMPARTNERSCHAFT (2019 – ongoing)
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PERFORMANCE 
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ACTIVATION

Das Activation Add-On bietet die optimale Ergänzung zu Ihrer 

Branding Maßnahme, um die Interaktion mit Ihrer Kampagne zu 

boosten.1

Die Kampagnenausspielung funktioniert einfach und 

unkompliziert ohne Pixelintegration.

Für maximale Interaktion mit Ihren Kampagnen können wir 

unterschiedliche KPIs garantieren:

− Klicks (Display, Native, Social)

− Engagements (Social)

− (Completed) Views (Social)

1 Das Angebot muss mindestens zu 50% (N2 Umsatz) aus Brandingprodukten im Media Impact Portfolio bestehen (HomeRun,

   Brand Story, Tiefenintegration, ROP Buchungen, etc.). 

2 Ausspielung erfolgt Multiscreen und InApp.

Branding 

Maßnahme

Activation Add-On2

im MI Portfolio

und/oder

in Social Media
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AFFILIATE-KOOPERATIONEN

Erreichen Sie eine junge, 

berufstätige Zielgruppe. Für 

ihre Konsumkraft sucht sie bei 

den BOOKs nach Inspiration 

und Anleitung.

ZIELGRUPPE

Profitieren Sie von der stetig 

wachsenden Reichweite der 

BOOKs und der 

Marktführerschaft von 

TRAVELBOOK, FITBOOK und 

myHOMEBOOK in der jeweiligen 

Online-Magazin-Branche.

REICHWEITE

Integrieren Sie sich contentnah 

im passenden Themenumfeld 

auf den BOOKs. Zusätzlich 

können in so genannten 

Fokusphasen verstärkt Artikel 

aus einem speziell für Ihre 

Marke relevanten 

Themenumfeld veröffentlicht 

und präsentiert werden.

THEMENUMFELD

Ihre Angebote werden 

contentnah und 

aufmerksamkeitsstark via 

verschiedene Flächen auf den 

BOOKs manuell eingebunden. 

Ein detailliertes 

Trafficmanagement 

gewährleistet die optimale 

Ausspielung Ihrer Angebote.

NATIVE EINBINDUNG



40

AFFILIATE TIEFENINTEGRATIONEN

Platzierungen nah am 

redaktionellen 

Content in passenden 

Themenumfeldern.

Zusätzlicher Traffic-

Garant. Perfekte 

Platzierung für Content 

Marketing Maßnahmen

CONTENT-

RECOMMEN-

DATION
NOTIFICATION

SOCIAL-

INTEGRATION

TEXTLINK

Module dienen als 

Sprungstelle zur Partner-

Landingpage. 

Interaktionsmöglichkeit 

und personalisierte 

Ergebnisse.

Notification im Seiten-Header 

mit starker Sichtbarkeit

IN-ARTICLE-WIDGET

Kunden profitieren von der inhaltsorientierten und reichweitenstarken Integration und können problemlos mit portalübergreigenden Kampagnen agieren. Wir 

übernehmen das Trafficmanagement und garantieren so die optimale Sichtbarkeit der Angebote
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BEST CASES

.

IN-ARTICLE-

WIDGET

NOTIFICATION

COMMERCE 

CONTENT + IN-

ARTICLE-

WIDGET
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THEMENPLANUNG 
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THEMENPLANUNG 2023

ORDNUNG // JAHRESTRENDS

EINRICHTEN // NACHHALTIG WOHNEN

START INS GARTENJAHR!

ALLES FÜR DEN GEPFLEGTEN RASEN // OSTERN

KÜCHE DRINNEN UND DRAUSSEN // NACHHALTIG GRILLEN

SICHT- UND SONNENSCHUTZ AUF DEM BALKON

BADESPASS IM GARTEN

IMMOBILIEN

BELEUCHTUNG FÜR DRINNEN UND DRAUßEN

DIY UND HEIMWERKEN // EINBRUCHSCHUTZ

WEIHNACHTEN – GESCHENKE, DIY UND DEKO

BEWÄSSERUNG FÜR GARTEN UND BALKON
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