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BILD ist das multimediale Leitmedium Deutschlands!

BILD weif3, was die Menschen bewegt. Schnell, aktuell und abwechslungsreich. Das
schdtzen auch unsere treuen Leser- mit 75% Direkteinstiegen. Platzieren Sie sich
digital in der groBten Medienmarke Deutschlands und profitieren Sie vom
Markentrust unserer Uber 5,75 Millionen Daily Unique User.

Unique User 25,41 Mio. Ménnlich: 57 %
Daily Unigue Usen 5,75 Mio. 20 - 49 Jahre 53%
Visits: 500 Mio. HHNE von min. 2.000 € 78 %
Page Impressions: 2,1 Mrd. Berufstatig 69 %

1) Quelle: agof daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,14 Mio.); Einzelmonat Dezember 2022;
abgerufen am: 08.06.2023
2) VW November 2023
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TAGESFESTPLATZIERUNG - HOMEPAGE

BILD DIGITAL &

CGarantierte Impressions 19.000.000 Als

BASIC

Stationdr': Wallpaper / Billboard / Gallery Ad / (Dynamic) Sitebar | @)
/ Fireplace (+ optional sticky oder expandable) '
210.000 € (Q4)
Mobile: Medium Rectangle / Understitial / Cube Ad / Gallery Ad

/ Content Ad + Optional: Lead Ad 41/ 6:1*

DELUXE

Stationdr’: Billboard (100/1) / Billboard + Double Dynamic Sitebar
/ Curtain Dropper? / Double Dynamic Sitebar / Video Wall? /
Bridge Ad? / Image Reveal Ad / Catalog Ad / TwoFace Ad 230.000 € (Q1-GB)
Mobile: Medium Rectangle / Click & Swipe® / Interscroller 240.000 € (Q4)
(TwoFace Ad moéglich) / Content Ad / Cube Ad / Understitial +
Optional: Lead Ad 4:1* / 6:1* dauerhaft sticky bis zum Sportblock
/ 2:1* nicht sticky

SUPREME

Stationdr BIG Stage: Automatic Pre Expanding Video Wall? (max.
8 Sekunden) 380.000 €

Mobile BIG Stage: Medium Rectangle / Video Interscroller (9:16)
/ Content Ad / Video Understitial + Optional Lead Ad 2:1 / 4:1 mit
muted Videoautoplay mit WLAN Targeting (16:9)*

1) Sticky Werbemittel floaten beim Scrollen nach / fur eine optimale Darstellung und verbesserte
Viewability auf dem Tablet wird die Anlieferung einer Dynamic Sitebar empfohlen.

2) FC=1/Tag, als Fallback kann ein Billboard oder ein Fireplace stehen bleiben.

3) nicht inApp ausspielbar, es wird zusdtzlich ein Medium Rectangle bendtigt

*Lead Ad ist optional zubuchbar, wird aber nicht als Teil der Garantieerfllung mitgez&hit

. | medio impact—. -
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TAGESFESTPLATZIERUNGEN - HOMEPAGE

BRLE

Garantierte Impressions 12.000.000 Als

145.000 € (Q1-Q3)
A-Teaser Multiscreen
155.000 € (Q4)

TAGESFESTPLATZIERUNGEN - HOMEPAGE

Garantierte Impressions 2.500.000 Als

Basic

Stationar': Wallpaper / Billboard / (Dynamic) Sitebar / Fireplace 45.000 € (Q1-Q3)
+ optional sticky oder expandable
Mobile: Medium Rectangle / Understitial / Cube Ad
App: Medium Rectangle / Cube Ad

55.000 € (Q4)

Deluxe
60.000 € (Q1-Q3)
Stationdr': Double Dynamic Sitebar
Mobile: Interscroller / Cube Ad LERO e
App: Medium Rectangle / Cube Ad

TAGESFESTPLATZIERUNGEN - HOMEPAGE

Garantierte Impressions 2.500.000 Als
Stationdr: Content Bar Premium 50.000 € (Q1-Q3)
Mobil: Content Ad 41/ MMR

App: Content Ad 41 / MMR 60.000 € (Q4)

1) Sticky Werbemittel floaten beim Scrollen nach / fur eine optimale Darstellung und verbesserten

- | medio impact—. -
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FACTS 2024 f
TAGESFESTPLATZIERUNGEN - CHANNEL

BILD Run: Unterhaltung Geld, Lifestyle, Ratgeber, Reise, Auto, 6.000.000. Ais
Digital

100.000 € (Q1-Q3)

120.000 € (Q4)

BILD Run Max: News, Politik, Geld, Unterhaltung, Lifestyle,

Ratgeber, Reise, Auto, Digital UCHDEIELDEL

150.000 € (Q1-Q3)

Stationar’: Billboard (100/1) / Billboard + Double Dynamic Sitebar? 170.000 € (Q4)
/ Double Dynamic Sitebar / Wallpaper / Fireplace '
Mobile: Lead Ad (4:1/ 6:1) + Medium Rectangle / Interscroller/
Cube Ad / Content Ad / Understitial

Stationar': Wallpaper / Billboard / 2.000.000 Ais 3.000.000 Ais 6.000.000 Ais
(Dynamic) 40.000 € 60.000 € 120.000 €

. . . . +Unterhaltung- - _
Sitebar / Fireplace + optional sticky' oder IE ° + Sport-index +News-index
expandable

Mobile: Lead Ad (4:1/ 6:1) + Medium

Rectangle / Understitial / Cube Ad /

Besonderheiten?®
Werbekunden erhalten Exklusivitat auf 1.600.000 Ais 1.600.000 Ais
: A o 32.000 €
en Channelstartseiten, sowie ein SO0
€ anneistartseiten, + Ratgeber-Index + Geld-Index

Targeting auf den channelaffinen Nutzer
auf Basis seines Leseverhaltensder
letzten 30 Tage.

Dabei wird der affine Nutzer auf

BILD.de erkanntund exklusiv mit Ihrem
Werbemittel bespielt.

1.600.000 Ais 550.000 Ais 550.000 Ais
32.000 € 11.000 € 11.000 €
+ Digital-Index + Auto-.Index + Reise-Index

+ Spiele-Index

1) Sticky Werbemittel floaten beim Scrollen nach / fur eine optimale Darstellung und verbessertenViewability auf
dem Tablet wird die Anlieferung einer Dynamic Sitebar empfohlen.
2) FC=1/Tag, als Fallback kann ein Billboard oder ein Fireplace stehen bleiben.

3) Nicht kombinierbar mit Targetingoptionender MI-DATA-Ratecard - | medlo impuct 4
—



FACTS 2024 ‘
CONTENT INTEGRATIONEN IM RED. UMFELD

L

PaketS | ab 2 Wochen Laufzeit .
- 1x Platzierung des BILD Special Teasers auf der Home und 10.500.000 Ais
dauerhaftim affinen Channel
- Presenting Teaser auf ThemenbuUhne u. Artikel 89.600 €

- Optional zubuchbar: Native Bestandteile (Advertorial, Brand
Story etc.)

PaketL | ab 4 Wochen Laufzeit 20.500.000 Ais
- 2x Platzierung des BILD Special Teasers auf der Home und
dauverhaftim affinen Channel 110.000 €
- PresentingTeaser auf ThemenbuUhne u. Artikel

- Optional zubuchbar: Native Bestandteile (Advertorial, Brand
Story etc.)

* Bereits vorrabattiert. Die Vorlaufzeit betrégt mindestens 3 Wochen. Individuelle Themen nach RUcksprache mit der Redaktion

. | medio impact—.
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FACTS 2024 f
TAGESFESTPLATZIERUNGEN

Smartphone-App: Lead Ad (41/ 6:1)+ Medium Rectangle (z. B. .
Cube Ad) 4.000.000 Ais

80.000 €

Tablet-App: Contentbar + Superbanner

Platzieren Sie sich im BILDplus Umfeld und sprechen Sie unsere

kaufkraftige Zielgruppe in der Smartphone — und Tablet App
an.

D

BILD ist Sport

Stationdr: (Dynamic) Sitebar / Skyscraper + 1.250.000. Ais Spieltag**:

optional sticky oder expandable 2.500.000 Als
23.000 €

Mobile: Lead Ad (41) + Medium Rectangle / Lead 45.000 €

Ad (41) + Understitial

* Nicht innerhalb eines BuLi-Sponsorings
** Spieltag bei folg. Wettbewerben: Bundesliga, DFB Pokal, UCL, Euro-League

- | medic impact—.  °



FACTS 2024 ‘
BRANDED CONTENT —

Minimal zu buchende Page Views:? Maximal zu buchende Page Views:?
Garantierte ; ;
40.000 B Beripres 250.000
110.000 Views 231.000 €
6.200.000 Ais 55.000 €
Paket M 20.000 Views
8.400.000 Ais 79.000 €
Paket L 30.000 Views

Stand Alone

Vertical Video o. Fullscreen | 30.000 80.000 €
Ad (Cinemagraph, GIF oder
Image), ausgespielt Uber

Vertical Story Booster (nurin Instagram Storys und

Kombi mit BuchungProduct SnapchatAds 15.000 40.000 €
oder Brand Story)
Advertorial Paket 9.000.000 Ais 50.000 €

1) zzgl. Kreationskosten fur die Erstellung der Brand Story in Hohe von: bis 110.000 Views = 8.000%; bis 200.000 Views
=10.000€; ab 200.000 Views =12.000€. Diesesind nichtrabatt— und AE-féhig jedoch

MwSt.pflichtig

2) Skalierbare Page Views: ab 154€ Brutto CPV Cost per View) (SR- und AE-fahig), abhdngigje nach GroBe der
Buchung und dem Objekt. Variable BILD Home-Platzierung: kein A-Teaser / kein C4-Teaser = 40.000 - 69.999 Views|
C4-Teaser multiscreen = 70.000 - 109.999 Views, ca. ein halber Tag | A-Teaser multiscreen = ab 110.000 Views ca. 4
Stunden.

3) zzgl. Kreationskosten fur die Erstellung derProduct Story in Hohe von: M = 6,000 €, L = 8.000 €. Diese sind nicht
rabatt - und AE-fahig jedoch Mwst. pflichtig. Grundsatzliche Prifung der Inhalte von

Finanzdienstleistern; ggf. und vorbehaltlich notwendiger Anpassung der Produktvariante und/ oder der

garantierten Views. i i ct 7
Zzg. Kreationskosten (Nicht SR- oder AE-fahig): Stand Alone = 5.000€ |Booster = 8000€. - | m ed e Impu -

gl. Kreationskosten (Nicht SR- oder AE-f&hig): 3.500€.



FACTS 2024

BILD DIGITAL

BRANDED CONTENT

Data & Mafo Add-Ons

(

L

Audience Insights Report | ab 100.000 Views (BILD
Brand Story)

750€ auf die Kreationskosten

Targeting | auf ausgewdhlte Werbemittel (Brand
Story, Product Story, Advertorial)

Ab10€ TKP (siehe Targeting
Preisliste)

Marktforschung | ab 100.000 Views (BILD Brand Story)

3.500€ aufdie Kreationskosten

Graphische Add-Ons!

Immersive (Brand Story oder Product Story)

Individuell

Interactive (Brand Story oder Product Story)

4.000€ aufdie Kreationskosten

Social Media

Sponsored Posts (Brand Story, Product Story, Advertorial)

Siehe Social Media Produkte

Performance Just Clicks, Activationo. Lead Add-On (Brand Story, Siehe Performance Produkte
Product Story, Advertorial)
.. . . Ab Buchungvon 3 bzw 4 Stories
Hub BUhne zur Sammlung deiner Stories (Brand story, (bei Advertorials) bei Bedarf on
Product Story, Advertorial) top
Refresh Story Option A, B, C oder D der Refresh Story?

Ab 500€ Kreationskosten, je
nach Paket

Zusdtzliche Sichtbarkeit

Ad Impressions3 (Product Story, Advertorial)

AUfTKP Basis (siehe TKP Preis-
liste MI)

Studios

1) Graphische Darstellungen nicht fUr dlle Inhalte sinnvoll, Prifung und Entscheidung durch Axel Springer Brand

2) Option A: gleiche Story, gleiche Teaser — Buchung Views Brand Story +1.500€ Kreationskosten | Option B: gleiche
Story, neue Teaser — Buchung Views Brand Story +3,500€ Kreationskosten | Option C: Gleiche Native Teaser auf
passendem Channel (z.B. Auto, Gesundheit, Sport u.a.}— 5.000€ Brutto plus 500€ Kreationskosten | Option D:
Gleiche Teaser auf Home (Bild.de) 21500€ Brutto plus 500€ Kreationskosten.

Nur in den Basispaketen enthaltene Werbemittel buchbar bei Product Stories und Advertorials, sonst
dtzliche Kreationskosten

- | medic impact—. -



BILD DIGITAL &

SOCIAL MEDIA

L) |

BILD 2.800.000 1.200.000 24.000 €
BILD Sport 760.000 800.000 16.000 €
FuBball BILD 108.000 400.000 8.000 €

[+] Targeting nach demografischen Daten,
Standorto. Interessen

BILD oder BILD Promis Post (max. 4) 200.000 10.000 €

BILD

BILD FufB3ball 65€ 85 €

(10 oder Prog. Guaranteed)

1) Preise zzgl. 800€ Kreationskosten (nicht SR oder AE-fahig).
2) Preis zzgl. 800€ Kreationskosten Post; Instagram Stories 4.000€ (nicht SR oder AE-fahig).
) Material muss fUr Instagram und Facebook missen mindestens 5 Tage vorher angeliefert werden; fur das

nvas Ad fallen 1.890€ Kreations kosten (nicht rabatt u. AE-faihig) an (10 Werktage Vorlauf). BILD Facebook - | m ed | O impuct — 9



FACTS 2024

TKP PLATZIERUNGEN&

L |

MULTISCREEN DISPLAY ( Mobile, Desktop, Tablet)

RoS & RoS & ROS &
Custom S0€ Custom 00 € Custom 70€
ROS & RoS & ROS &
Custom DS Custom WIS Custom IR
RoS & RoS & ROS &
Custom 72€| custom 82€| custom 92¢€
RoS& 60 € RoS 65€
Custom
RoS & RoS &
Custom 85 € Custom 85 €
MULTISCREEN - Trafficverteilung zwischen stationdr und mobil erfolgt nach Verfigbarkeit
Zusatzoptionen
Double Dynamic Sitebar TKP Sitebarzzgl. 5 € Aufschlagin
Dynamic Fireplace Kombination mit einem mobile Format
Video Wall
Desktop Only TKP Fireplace zzgl. 5 € Aufschlagin
Tandem-/Triple Adsauf  Kombination mit mobile Format
Anfrage
Weitere Video-Formateauf Desktop only, RoS&Custom: 90<€ TKP?
Anfrage h&chste Preiskategorie zzgl. 10 € TKP
Aufschlag
Anmerkungen:
1) NichtInApp buchbar. Mobile Halfpage Ad im Interscroller buchbar.
2) AusschlieBlich InApp buchbar. Ausspielung erfolgt mit FC 1/Kampagne.
3) Nicht InApp buchbar.
4) Uberlénge (21-30 Sek.) +20 € TKP // Kurze Spots (7-15 Sek.)-10 € TKP // VPAID +10 € TKP; Abrechnung
auf CPCV-Basis(nicht auf BILD buchbar): RoS & Custom 19 Cent, Uberlénge (21 bisinkl. 30 Sek.)+8
Cent Aufschlag, kUrzerer Spot(bisink.15 Sek) -3 Cent Abschlag. Kostenpflichtiges Targeting gegen
TKP-Aufschlag méglich.
5) BuchbarimWELT TV-Livestream, BILD Event Livestream und den FAST-Channels von AUTO BILD,
BILD und SPORTBILD. Léingere Spots(21-30 Sek) +10€ TKP // Kurze Spots (bis inkl. 6 Sek.) -10€ TKP.
Uberl@nge (31+ Sek) auf Anfrage, Kostenaufschlag je nach Uberlénge.
6) Weitere Formate: Bumper Ad (bis inkl. 6 sec)- RoS & Custom 65 €, Sponsorship (bisinkl.20 sec.) - RoS
& Custom 100 €. Targeting moglich (Regio+Sozio): +11 € TKP-Aufschlag pro Targeting-Kriterium.
7) Besonderheiten bild.de: AusschlieBlich als Festplatzierung buchbar, FC 1/24h, kein Autoplay,
vorbehaltlich redaktioneller Freigabe, Beschrédnkung auf einmaliges Looping.

.| media impact —
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