PLATZIERUNG UND
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EGAL WO: BILD AKTIVIERT IN JEDEM UMFELD UND

JEDEM FORMAT w'|
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BILD WIRD GELESEN

MAXIMALE KONTAKTCHANCEUND / ;...
HOCHSTE VISUALITAT ‘

95 %

EGAL OB POLITIK, UNTERHALTUNG ODER SPORT - BILD WIRD VON VORNE BIS Fi
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Quelle: Kantar TNS 2076., forsa 2021, readly 2023
Frage: Ich méchte mit Innen noch einmal kurz die BILD von (Montag-Interview: vorgestern / gestern) durchblattern, welche Seiten Sie zumindest aufgeschlagen haben, um
darin (.) zu lesen oder anzusehen, Fallzahl: n=192., Readly: Pageviews in %
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WETTBEWERBSDRUCK

HIER IST IHR PLATZ

\
Anzahl Frequenzen des Wirtschaf't b
Gesundheit + Pharmazie 2022 in de

IN BILD bieten wir Ihnen eine
starke Reichweite ohne den Wettbewerbsdruck

Wettbewerb im direkten Umfeld.
BILD GESAMT

NEUE POST
HOERZU

TINA

PRISMA WEST VLB

BILD DER FRAU

600

Nielsen: Wirtschaftsbereich: GESUNDHEIT + PHARMAZIE // Anzahl Frequenzen je Titel in 2022
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BILD ANZEIGEN KANN JEDER

NEUE FORMATE

500er Format
enspricht
2 Seite in
Publikums-
zeitschriften

Maximale Reichweite zum attraktiven Preis -
mit den neuen 500er und 600er Formaten in
BILD.

Preise & Formate:
500er 92x250 mm
€ 82.700 Tarif

600er 187 x150 mm
€ 99.000 Tarif

500er
92 x 250
mm

600er
187 X 150 mm

Preise zzgl. MwSt, Darstellungen beispielhaft, Platzierung im Innenteil der Zeitung .
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BILD WIRKT

KLEINE FORMATE SCHAFFEN
GROBE AWARENESS |

Formate haben einen
entscheidenden Einfluss auf
die Werbeerinnerung.
TendenZie"e g“t: @ Anzeigenerinnerung 65% 73%
je gro3er das Format, desto
besser die Werbeerinnerung. Zoosieskiinpeimomivesy 94%

8 unteres Erinnerungsniveau L8%

BILD Format1/1

Aber eben nicht immer!

Denn Produkt, Kreation und
Angebotsattraktivitat sind
neben GroBBe weitere EinflUsse.

o1%
69%
35%

Quelle: ZMG, Gapfish Media Monitor Rapid Anzeigen Copytests 2023. BILD / * Das Erinnerungsniveau variiert je nach Methode. In Face-to-Face und CATI-Erhebungen werden tendenziell hohere Erinnunrgsniveaus

erzielt als in Online. Egal in welcher Methode gilt aber: das Erinnerungsniveau von Werbung in BILD ist Uberdurchschnittlich hoch.
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