TRAVELBOOK.DE

DEUTSCHLAND GROSSTES ONLINE-REISEMAGAZIN

SOMMERURLAUB




TRAVELBOOK IN NUTSHELL

DEUTSCHLANDS GROSSTES ONLINE-

REISEMAGALZIN

ENTDECKT DIE WELT JEDEN TAG NEU!

Geschichten von einzigartigen Orten, aktuelle News
und Reisehinweise, Erlebnisberichte von Abenteurern
und Globetrottern, Fotos von unglaublichen
Naturwundern und Sehenswurdigkeiten aus aller Welt,
Rezepte zu internationalen Weltspeisen und
spannende Quizze zu Geographie und Reisen — all das
ist TRAVELBOOK.

KomBination aus Reisemagazin,

m fuUr lhre digitale Kampagne im

rer sowie Service- & Angebotsportal.

TRAVELBOOK e i s s

s  Quiz  Deutschisnd  Urlasbs

;
6 Angebote fiir

Santorini

6 Angebote fiir einen unvergesslichen Urlaul
Santorini

Longyearbyen - die Stadt, in der Sterben
verboten" ist

5,28 Mio. visits
2,95 Mio. vus*

TRAVELBOOK | mediaimpact._.



TRAVELBOOK | LESER-AFFINITATEN

TRAVELBOOK LESERSCHAFT

Vier und mehr Kurzreisen von 4 - 5 Tagen
in den letzten 12 Monaten:
Affinitatsindex: 272

Ein- oder mehrmals pro Monat private
Bahn-Nutzung:
Affinitatsindex 228

QS
Ein- oder mehrmals pro Monat private

Flugzeug-Nutzung:
Affinitatsindex 295

a8

Ein- oder mehrmals pro Monat
private Fernbus-Nutzung:
Affinitatsindex 294

TRAVELBOOK-Leser..

* sind mdannlich zu 56%/ zu 44% weilblich

* sind zu 53 % zwischen 20-49 Jahre alt

» sind zu 68% berufstatig

* haben zu 19% ein HHNE > 3.000 EUR

* haben zu 26% ein hohes Bildungsniveau*

TRAVELBOOK..

+ bietet Inspiration fUr ReisetrGdume
» aktiviert dazu, Reisetrdume wahr
werden zu lassen

TRAVELBOOK | medicimpact_.



THEMENERLAUTERUNG

 SOMMERURLAUB* AUF TR

Sommer, Sonne, StrandurlauB :

FUr viele ist es der Urlaub, auf de
dem Partner oder vielleicht doch C
Entspannung und neue Aben ,-m

Das Themenspecial ,,Somme rla _
Vorbereitung braucht. Ob mtemohohole oder ne
perfekten Sommerurlaub und den Aufw_ alt i

sinnvoller ware, ein Ferienhaus zu mieten. All dc -u::ﬁﬁinuﬁ-!ib s G |
Themenspezial von TRAVELBOOK be@f vm ¢ den konnen T -;3;; &
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KOMBINATION AUS CONTENT, BRANDING- UND PERFORMANCE-BESTANDTEILEN

IHRE KAMPAGNE AUF TRAVELBOOK

TRAVELBOOK =

News Ziele Fliegen Service Attraktionen (O

UND/ ODER BRAND-

TRAVELBOOK ot

News Ziele Fliegen Service Attraktionen Quiz Deutschland Urlaubsangebote

SOMMERURLAUB-SPECIAL

D 2 regulie lien 14 sehine Strande auf den Kanaren
in Europa

BRANDING: THEMENSPECIAL: SOMMERURLAUB

PERFORMANCE: AFFILIATE-PARTNERSCHAFT

TRAVELBOOK o Roaragsin

Service  Attraktionen  Quiz amd  Urlasbsamgebote

5 Top-Angebote fiir einen Urlaub in Serbien

TRAVELBOOK | media impact_.




KOMBINATION AUS CONTENT, BRANDING- UND PERFORMANCE-BESTANDTEILEN

THEMENSPECIAL

Aufwendig gestaltete Themenbuhne inkl. redaktioneller Artikel exklusiv
prasentiert von lhrer Marke!

SIE ERHALTEN:

« Exklusive Kundenprasenz auf allen Specialseiten

« Individueller Presenting Header und Footer

« Trafficzufuhr via AdBundle + Mobile Medium Rectangle sowie
Hometeaser

«  Werbemittelintegration auf dem Special

* Advertorial oder Brand Storys zubuchbar

PAKETPREISE:
Ab 13:666€ 7.800€/ ab 1 Woche Laufzeit
(Volumen: ab 50.000 Ad Impressions)

rapattiert und zusatzlich AE- und AR-fahig; Zzgl. 2.000€

abattféhig TRAVELBOOK | media impact_



,SOMMERURLAUB" - SPECIAL

REDAKTIONELLE THEMEN

* Die schonsten Ziele
— Deutschland
— Europa

Bali— i sehdusten Rosaziclo d besten
— Der ganzen Welt e - Tems
- Die schonsten Strande A .
« Tipps fur den perfekten Sommeruriaub
« Tipps & Tricks fur den Hotel Aufenthalt
* Ferienhduser- Vor- und Nachteile

TRAVELBOOK | medic impact._.




CASE: GSK

THEMENSPECIAL

TRAVELBOOK &=

tschlands groBtes Online-R

News Ziele Fliegen Service Attraktionen Quiz  Deutschland  Urlaubsangebote

Welche Impfungen brauche ich fiir Neuseeland?

Entsteht auf Usedom wirklich ein neuer Artike! teilen edaktion

Freizeitpark?
Gesundheitsrisiken in Neuseeland

Welche Impfungen brauche ich fiir Wie Sie sich in den Tropen vor Malaria Welche Impfungen brauche ich fiir
Neuseeland? und anderen Krankheiten schiitzen Australien?

f

in Neuseeland

Wie Sie sich in den Tropen vor Malaria und

oderon Krankhoiton crhiitron kinnon

THEMENSPECIAL

ADBUNDLE +
MOBILE MEDIUM RECTANGLE

redaktionellen Themenspecials gilt das Prinzip der
nsindkeine Kundenspezifischen Themenspecials

prasentiert von Musterland®) TRAVELBOOK | mediaimpact_ 8



NATIVE ADVERTISING | ADVERTORIAL

ADVERTORIAL

Prasentation Ihrer Marke, bzw. Ihres konkreten Angebots auf einer

eigenen Seite.

SIE ERHALTEN:

« Trafficzufuhr via AdBundle + Mobile Medium Rectangle sowie
Hometeaser

* Integration von Bild- und/ oder Videomaterial

« Interaktivitdt und Gamification via Gewinnspiel-, Voting- oder
Quizeinbindungen moglich

+ Einbindung innerhalb des ,Sommerurlaub®-Specials

PAKETPREISE:
Ab 15-666€ 6.000€/ ab 2 Wochen Laufzeit

ions)

(ZICh AE- und AR-fahig; Zzgl. 2.000€

TRAVELBOOK Deutschland

News Ziele Fliegen Service Attraktionen Quiz Deutschland  Urlaubsangebote

Reisegesundheit

2024 die Welt entdecken? Aber sicher.

TRAVELBOOK | mediaimpact._.
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CASE: TAKAMATSU

ADVERTORIAL

TRAVELBOOK setssint

Mews Zels Plsgen Seies Atinbiot Quit  Destschliad e

TRAVELBOOK Deutschlands graBtes Online-Reisemagazin

News Ziele Fliegen Service Attraktionen Quiz  Deutschland  Urlaubsangebote

2025 in Schleswig-Holstein

Die T fiir die Schulf 2024 und Die T fiir die Schulf 2024 und Die T fiir die Schulf 2024 und i i H i n
Zbczseir:gﬁ":;"ﬁr; ulferien un ZEIBZSBirnmIIEiEh:ge:\E chulferien und  Die Termine fiir die Schulferien un WIe und wo Verhnngen Pllﬂten lhre Pausen? D

Lost places >

TRAVELBOOK

Deutschiands gréBtes Online-Reisemagazin

Tempel, Bonsai, Udon-Nudeln

Takamatsu — das geheime

Takamatsu — das geheime Highlight Japd:ismigsan

Flugzeug von Amelia Taka
ind des Ozeans entdeckt? ~ High

Nudeln
Takamatsu - das geheime Highlight Japan:

. . . nen anderen Ort in Japan, wo
natorium in Costa Rica Pigeon Key- die traurige Geschichte

F h : die Kultur und die Traditionen des
bst Geisterjager dieser kleinen Insel in den USA

ostasiatischen Landes so authentisch erleben
kénnen wie in der Hafenstadt Takamatsu
Machen Sie einen Urlaub, von dem Si.

Threr Riickkehr gar nicht mehr auft

kénnen zu erzihlen!

treckenfliigen?
Das italienische Dorf, das nur alle paar Jahrzehnte|

auftaucht HOME'TEASER

ADBUNDLE + ADVERTORIAL
MOBILE MEDIUM RECTANGLE

TRAVELBOOK | mediaimpact_. 1




NATIVE ADVERTISING | BRAND STORY

BRAND STORY

News Ziele Fliegen Service  Attraktionen

Das Brand Studio kreiert eine nativ inszenierte Storytelling-

Kampagne passend zu Ihrem Produkt.

SIE ERHALTEN:

14 schone Strande auf den Kanaren

+ Subtile und nachhaltige Vermittlung der Werbebotschaft durch

journalistische Storytelling-Qualitat = -

* Passgenaue Kreation und Distribution des Contents und nativer
Teaser im Look & Feel von TRAVELBOOK

* Platzierung von nativen Teasern im direkten redaktionellen
Umfeld, Page-View-Garantie

« Effektive Awareness- und Image-Steigerung

* Einbindung innerhalb des ,Sommerurlaub”-Specials

PAKETPREISE:

ima und

56-6660€ 35.000 €/ ab 4 Wochen Laufzeit

dzusaitzlich AE- und AR-fahig; Zzgl. Kreationskosten:
2 0020:000 Views 4.500 €, nicht rabatt- und AE-fahig;

TRAVELBOOK | medicimpact._.



CASE: PULA

o s I Deutschlands groBtes Online-Reisemagazin
l RAVELBOOK Deutschlands groBtes Online-Reisemagazin

News Zicle Fliegen Service Attraktionen Quiz  Deutschland  Urlaubsangebote

Istrien h

TRAVELBOOK

Deutschlands groBtes Online-Reisemagazin

Diese beliebte Touristenattraktion in Notausgang im Flugzeug}
Spanien soll bald Eintritt kosten sitzen darf

Pula, meine Perle

e
Ry ,
“ Ut ¥ .
% J .V gem

4 | . | < 5 24
= P TN
z - »
Buchen Sie JETZT schnell Ihren Pula-Trip Windatschiue SLalt an dor Adeia .‘J/X' N

Pula, meine Pérle

Geheimtipps unter den Urlaubsorten in Spanien

A-TEASER

MOBILE MEDIUM

RECTANGLE BRAND STORY

TRAVELBOOK | medicimpact_.




AFFILIATE

AFFILIATE-PARTNERSCHAFT

FUr Einbindungen von Affiliate Inhalten werden bevorzugt

native Einbindungsformen benutzt, beispielsweise:

INn-Article-Widgets

Notification im Seitenkopf auf der MenuUleiste 6 Angebote fiir einen unvergesslichen Urlaub auf
Santorini

e Recommendation-Fladchen

o Textlinks

Unsere Partner profitieren dabei von der contentnahen und

reichweitenstarken Integration und kbnnen unkompliziert mit
portalUbergreifenden Kaompagnen agieren.

Unser Affiliate-Team kuratiert alle passenden Artikel und verbaut
die Widgets manuell. Wir Ubernehmen das Trafficmanagement und

gewdhrleisten damit die optimale Ausspielung Ihrer Angebote.

TRAVELBOOK | medicimpact_. 13




AFFILIATE AUF TRAVELBOOK

LANGFRISTIGE AFFILIATE-PARTNERSCHAFT

208 i @ 1@

o

REICHWEITE THEMENUMEFELD ZIELGRUPPE NATIVE EINBINDUNG
Profitieren Sie von der Integrieren Sie sich im Erreichen Sie eine reise- und lhre Reiseangebote werden
stetig wachsenden Themenumfeld Reisen. unterhaltungsaffine Zielgruppe, contentnah und
Reichweite des gréBten Zusatzlich konnen in die sich auf TRAVELBOOK aufmerksamkeitsstark auf
Online-Reisemagazins Themenspecials, z.B. informiert und sich inspirieren TRAVELBOOK eingebunden. Ein
Deutschlands »,sommer |asst. detailliertes

-urlaub®, verstarkt Artikel Trafficrmanagement
aus einem speziell fir Ihre gewdhrleistet die optimale

Marke relevanten Ausspielung Ihrer Angebote.
Themenumfeld

veroffentlicht und

prasentiert werden. In

diesen passgenauen

Themenumfeldern wird

Ihre Marke contentnah

eingebunden. TRAVELBOOK | medicimpact_—




AFFILIATE & TIEFENINTEGRATION | AFFILIATE

AFFILIATE-PARTNERSCHAFTEN

TRAVELBOOK

Deutschlands groBtes Online-Reisemagazin

AUCH INTERESSANT

Umfangreiches Reise-
Versicherungspaket mit AMEX

ICONTENT-RECOMMEN.
DATION]
-~ P E

COMMERCE
CONTENT + IN-
ARTICLE-WIDGET

PETBOOK as gazn fr s Tierbester und -iabhaber

Dog's Love Nassfutter Adult

IN-ARTICLE-WIDGET

Das Magazin fiir alle Tierbesitzer und -liebhaber

Dog's Love Nassfutter Adult

\

Aktuelle Ubersicht
6 Top-Angehote fiir Wellnesshotels in
Deutschland

—red " |

aUmlmxrlichesRelsc»\lenichemngspakelmil x 4
AMEX

Das sind die Top-10 der beliebtesten Hunderassen
in Deutschland

Das beste Hundetutter mit viel Fleisch. W89

TRAVELBOOK

NOTIFICATION

| media impact._
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KONTAKT

WIR FREUEN UNS DARAUF, INDIVIDUELLE KONZEPTE
MIT IHNEN ZU BESPRECHEN!

CHIEF SALES OFFICER
BILD GRUPPE & PORTFOLIO
BENEDIKT FAERBER

Media Impact GmbH & Co.KG
ZimmerstraRe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34
benedikt.faerber@axelspringer.com

CHIEF SALES OFFICER
WELT GRUPPE
KNUT DORING

Media Impact GmbH & Co.KG
ZimmerstraRe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 168 149 51
knut.doering@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO NORD-OST
EMILY MIERENDORFF

Media Impact GmbH & Co.KG
ZimmerstraRe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 44047127
emily.mierendorff@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO WEST
INGO KOLBL

Media Impact GmbH & Co.KG
GerbermuhlstraRe 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 161 570 05
ingo.koelbl@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO MITTE-SUDWEST
PHILIPP MATSCHOSS

Media Impact GmbH & Co.KG
Gerbermiihlstrae 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 446 198 98
philipp.matschoss@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO SUD & SPORT
BRAND PARTNERSHIPS
DANIEL MAUBACH

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhohe 26

80339 Minchen

Tel.: +49 (0) 151 12446577
daniel.maubach@axelspringer.com

MEDIA IMPACT RETAIL UNIT
BIRGIT SANTORO

Media Impact GmbH & Co.KG
ZimmerstraRRe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 528 500 43
birgit.santoro@axelspringer.com

MEDIA IMPACT HEALTHCARE UNIT
ELMAR TENTESCH

Media Impact GmbH & Co.KG
Minchener Strae 101/09

85737 Ismaning

Tel.: +49 (0) 172 775 91 27
elmar.tentesch@axelspringer.com

MEDIA IMPACT FINANCE & TOURISM UNIT
MARCUS BRENDEL

Media Impact GmbH & Co.KG
Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 160 987 724 94
marcus.brendel@axelspringer.com

MEDIA IMPACT LUXURY & LIFESTYLE
UNIT
CHRISTINE MALECKI

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhohe 26

80339 Miinchen

Tel.: +49 (0) 151 188 936 86
christine.malecki@axelspringer.com

TRAVELBOCK | media impact .
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