DAS SONNTAGSTHEMA

Inr Wunschthema im Fokus der BILD am SONNTAG Leser
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BESTIMMEN SIE DAS THEMA AM SONNTAG!

DAS
SONNTAGSTHEMA

Das Sonntagsthema besteht aus einem redaktionell
gestalteten Teil, darin bereiten wir Inr gewunschtes
Reisethema im Look and Feel von BILD am SONNTAG auf.

Ihr Anzeigenformat binden wir auf gleicher Seite ein und
schaffen so eine Verbindung zu Ihrer Marke.

Die Gestaltung des Headers positioniert das
Ssonntagsthema als eigenstdndige Rubrik.

Nutzen Sie das Sonntagsthema fur Ihre Kommunikation
und geben Sie Ihrer Werbewirkung den Push.

Jeden Sonntag erreicht BILD am SONNTAG 5,4 Mio. Leser* und belegt Platz 1im Zitate-Ranking unter

allen Sonntags-und Wochenzeitungen* Deutschlands.

lllllll

o 50 LB Gesundheits-Special Sch]af)

Schnell clnnelllfcn. crll:)l-l fllli"nchcn
WARUM

Agypten zihite bereits 3000 vor Christus zu einer der viel-
taltigsten Hoohkulturen der Welt. Es lohnt sich, dieses be-
liebte Urlaubsland in seiner Vielfalt zu erleben.

PHASEN @
‘ GUTER
: SCHLAF @
WAS TUN BEI SCHLAFPROBLEME!

Hilfe wit der 3-Phaseu-luuovation> 52"

VON NIL-KREUZFAHRT BIS TAUCHABENTEUER
Wartu Sie Agypes lisbeu twerden
.

Umsetzungsbeispiele
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BILD AM SONNTAG

SO DENKEN
UNSERE LESER

BILD am SONNTAG-Leser lieben Werbung. Sie gewinnen
so einen Uberblick Uber die Vielzahl der Angebote und
setzen auf die Qualitdt der Produkte in ihrer
sonntagszeitung.

BILD am SONNTAG-Leser haben deutlich hohere
Einkaufsabsichten als die Bevolkerung. Sie nutzen
dafUr die Sonntagszeitung als eine der wichtigsten
Informationsquellen.

BILD am SONNTAG umarmt die Familien.
Im ausgeglichenen Sonntags-Umfeld finden die Leser
Zeit, sich intensiv mit speziellen Themen

auseinanderzusetzen und treffen aktiv Entscheidungen.

Deshalb ist er ein wichtiger Entscheidungstag und von
hoher Werberelevanz!

Quelle: Sonntagsstudie 2021, weitere Infos unter
https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2022/05/220527 bams sonntagsstudie kurzversion.pdf

BILD am SONNTAG Leser sagen....

62%

81%

69%

Zeitungsanzeigen am Sonntag |\ —
sind praktisch, weil ich die g/
Einkaufe fUr die Woche plane. / .. D
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Anzeigen in Zeitschriften und
Zeitungen sind hilfreich zur
Information Uber Produkte und
fir die Einkaufsplanung.

Wenn ich mir sonntags
Zeitungsanzeigen

ansehe, fallbmir oft etwas ein,
was ichibrauchen kénnte.
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https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2022/05/220527_bams_sonntagsstudie_kurzversion.pdf

DAS SONNTAGSTHEMA IN BILD AM SONNTAG

VOM THEMA ZUR WERBLICHEN BO

Unter der Headline ,,Das Sonntagsthema“ bestehen die groRformatig
in BILD am SONNTAG aus zwei Komponenten:

Redaktionelles Element:
stark redaktionell
gestalteter Teil, in dem
wir das jeweilige Thema
herausarbeiten Fer ey, warum st

"~ Elektromobilitdt besser?

Taktisches Element:

als Verbindung zu lhrer

rorans St Marke, fUr Ihr Produkt
Al | OCler INre

e || Werbebotschaft
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DAS SONNTAGSTHEMA IN BILD AM SONNTAG

HEADLINE

Der Header besteht aus dem Sonntagsthema-Logo
sowie einem Teaser, der die Leser auf das Thema
aufmerksam machen soll.

Durch die Gestaltung des Headers positionieren wir
das Sonntagsthema als eigenstandige Rubrik.

ay —
E Bundesregierung plant
m Kaufanreiz fiir Elektroautos
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TIMELINE & KOSTEN

DAS SONNTAGSTHEMA

Montag bis Samstag

£ Basiskosten:

5 109.800 € brutto*

m 1/1 Seite BILD am SONNTAG
o g
O ¥ Gern erstellen wir ein
£ individuelles Angebot fir
(o J : N
o O die von Ihnen gewUnschten
Q o Verldngerungsoptionen.
>

.
*zzgl € 3.000,- Kreativ-/Gestaltungskosten (nicht rabattfanig) HII“ | media impact
am Sonntag
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