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INTRO

UHREN

Das exklusive Magazin fur Unhrenliebhaber und
Kenner, feiert die zunehmende Marktentwicklung
und das grol3e Interesse an Uhren von hochster

Qualitat!

Gipiter der redaktionellen Leitung vORBEIESEIENI O
Cassier folgt das Magazin nicht nur Traditionen,
technischer Innovation und Handwerkskunst.
AbChdle Menschen hinter den Brandswnd in den
Studios spielen eine grofB3e Rolle.

Jetzt neu: UHREN 2x im Jahr (Sa. +

Druckauflage: 150.000 Exemplare
(distribuiert in Aba@finland

und EV. Inlamel
ET: 20./21.04.2024 und 16./17.11.2024
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UHREN 2028

REDAKTIONELLE ELEMENTE

ZEITFENSTER — INHALT DANNY:

TAILOR : ) DIEUHREN VON AMANDA, DANNY & CO.

(1] 0 : 1.
v di nen Juweliere zu
MEINE TUR, DEINE TUR S
8 utiquen im Auftr
INSTRUMENT MIT ZEITFENSTER Wempe betreibt neun solcher Stores, am Neuen
WEICHEM KERN Von schdn bis
unser Streifzug durch die Uhrenwelt
|asst staunen

Philippe. In ver

e Geschiftsfiih empfinde ich

schwankend. In den Atelier
Die Initiative zu

In den Innenstadten 6ffnen immer mehr
: Spring-Drive-Uhren en
Monobrand-Boutiquen. Manch rdenvon e Qe g - Bl Worke das oR :
den Uhrenmarker n, andere von

Juwelieren. Was steckt dahinter? b i Zu Besuch in Japan, bei Grand Seiko - fiir knapp.

Prinzip des .Monopussoir” erhalt die klare
‘ $ Gehéuseform. Automatik, Gehause aus
6 [‘ Carbon und Graphen, 16.000 Euro
MEIN NAME AN DER TUR BREGUET
Warum immer mehr Marken a Type XX
Monobrand-Boutiquen

"'/! Hermes  Der.H08 Chronograph” kommt mit einem in
t/\i die Krone integrierten Driicker aus. Das
‘ =)

tronik ingendy n.In den Suiten
Mit Richard Mille un s Piguet koppel ergs 3 e an die Walder in de k der Ryokan-Gasthiuse ich neben dera

8
DIE KRONUNG
Rolex bietet eine Ausbildung
zum Uhrmacher an - und wir

imarke und ein groRere unt d stitten e s it mit Tatamimatten auf dem Boden und Cartier  Spangenuhren schienen lange vergessen,

Kleinste .Baignoire” erfillt elegant die
ion als Armreif und Zelf
OQuarzwerk, Roségoldgehause, 12.700 Euro

Vorbilder. 8900 Ex hen Einzelhandel ab. Di ¢ : s Mode i . v winden zwischen denR

Jahr zu Jahr mehs L e kreis ie Handles A Beratung aus ne S e iskret,
ben den an de ere Ma E e Kon Kleinste Details ausfiih f « und Bandas
A Jahren fest rmenspr s Land sausen,

2023

Politur d 8 d Science-Fiction, kommen inne

derst diese P sche S eher behib

h kinnen s o uusbranche: .Wenn

WERKSTATTBERICHT
Laurent Lecamp, Leiter der
Uhrensparte bei Montblanc, spricht
Gber Perfektion

tiquen viel umfingl teller mit d nur in Japan erwer

cher eine fiir die daheim try

cher eindriickliche en sich damit als uneitle Kenner aus.

Chopard  Mit einem dezenten Durchmesser von
36,5 Millimetern passt die .L.U.C. 1860"
auch an schmale Handgelenke. Automat
Gehduse aus nachhaltigem .Lucent Steel
25.700 Euro

andlegend gean Markeny s nachziehen. Damit im o-Modelle her

zarchitektu

nn die Euro-Pre Zentrai!
im Tokioter

Seiko-Hauptquartier

1 die Hersteller ren, als das de ¢ Stratenbild nicht en Zeitm

MIT NEUEM GESICHT

nur online Marke wichi tich fiir 1, der nicht Park sein soll, sor

22
AMARM
Was Jan Lehmhaus mit einer Grand Seiko
am Handgelenk in Japan erlebte

t Benjamin | seine als eine andere. Ob di . : mit me A e vo top. In der Pause gibt es T

Boutiquen alle e nem Modell: Di . e und einen Blick auf die Produkte der Manufak
bringen, das kann ich Drive-Uhr. Ihr Werk verf cine be GHoos",also meine Uhr,

sphire von  Industrie- nicht beurteilen. Auf je kel i er von einem mechanischen Kaliber angetrie

lofts, hat dafiir auch ein

e . g s > s ech-Vorric der vor Seine Priz die jedoch an die Spring
24

MADEMOISELLES GOUT NACHTEULEN LIEBLINGE

Boutique von Hu enty sen. Diese G s gebe . annten Feder; sie braucht ve-Werte nicht heranlar
: ¢ Piaget  Auf dem weiten Zifferblatt der .Altiplano
Moonphase High Jewelry” ist Raum fir einen
groBen Mond. Am Sternenhimmel dariiber
leuchtet im Dunkeln ein stilisierter Tiger auf.
Autom: . WeiBgold, 171.000 Euro

blot. Davon fithlt sich Freisfeld al 3 mehr s

Kaume haus hat einen so guten Ruf bei \ Y : s ende ser groBes Fotoshooting zeigt das : e
e Dot icht et o)1 g Beste aus den aktuellen Kollektionen

ALTE BEKANNTE

nun ja eleks
Fiir mich aber zahlt nur Mechanik. Da hilft mir
alles Wissen um die Expertise und wisser

mitre Editior
. 36
DAS SCHONE RETTEN
Bulgal is
iber den Sinn von Luxus

- nicht? Das nimmt uns ja keine Butter vom B ein GroRteil der

schaftliche Leistung hinter der Quarztechno.
In Hamburg fihrt er nur

Vacheron Constantin, die gut

und in der Stadt keine e

terhalten. Andernorts aber schon. All ki 1 . 1. Auch s . ghar priziss Omega  Ungeduldige Menschen kinnen sich jetzt
auf die kommenden Olympischen Spiele freuen:
mit der ,Seamaster Diver 300M Paris 2024™
‘am Handgelenk. Automatik, Stahigehause mit
Elementen aus Moonshine-Gold, 9200 Euro

38
AYE, AYE CAPTAIN!
Das Comic-Detektivpaar
Amanda Quinn und Danny Tailor
geht auf Kreuzfahrt

" CARL F. BUCHERER
UNTER WASSER Heritage Chronometer Celebration
Wie die. Fifty Fathoms” von Blancpain Die Neuauflage der Drei-Zeiger-Automatik hiltsich an den sachlichen
eine neue Ara fiir Taucheruhren Charakter des Vorbilds. Und das flache Milanaiseband passt dazu bes

einlautete s uhige Original. Esgibt den neuen Chronometer auch im
: die li te Variante oségold kostet 19.900 Euro.

durch lusiv in den Boutiquen vertriebe iquen, nus H B s Niederlassun e s seelenle Dabei ~ ie empfindliche Technik ve
e Zusammenarbeit,  day schland en nur einen Bruchteil v
d. en aus w "
mitan den Mark a e letz von Keith erklirt Kau tha X \ufschrift . sondern
bedeutet deren g ahl, d es ciko dagegen bel ) Ly s des White-Birch-Ziffer
ber die andere Y - der Natur cin bisschen niher.

NEULAND

in den Boutiquen nich 3 u ehmen. hen, fiirchten

- Ich lege sie fiir eine Weile

1969 konnten die Jap: &

e Eska e :iﬁwi:‘:";’-""‘,@ - Ihren letzten Fall hatten Amanda Quinn und Danny Tailor nur inszeniert: Bei der Oscar-Verleihung
. ~~ -'~3\ d lieBen sie eine scheinbar entwendete Uhr gegen eine wohltatige Spende wieder auftauchen. Eine Serie
s an ihr hoc e. Ich v h e dreister Uh| i ahle auf einem iven Kreu: iff aber ist real. Der Téter zeigt
t Geschmack und viel Geschick. Von der Reederei um Hilfe gebeten, mischen sich Amanda und Danny unter
die Passagiere und treffen einen alten Rivalen.

dukte einig d-Stores auch in den m cinmal nun eine ka
Schaufenstern der Juweliere Mahiberg & Meyer cinem Kunden vor lation: N der

Ritschenbeck und Wempe liegen, zu denselben Man wolle weiter in Ubernahme des Geschifts durch steller S

Tudor  Einebordeauxrote Linette gibt der .Black Bay"
reichlich Vintage-Anmutung. Das Kautschuk-
band mit T-fit-SchlieBe ist so zeitgemas wie
die Zertifizierung als .Master Chronometer".
Automatik, Edelstahl, 4140 Euro

Preisen. Ein irritierendes Nebeneinander, zumal tique i el Benjamin Freisfeld glaubt nicht, dass der Eir
wenn man s in Deutschland die meis-  welieren arbeiten. .Schlieflich w handel vor cinem Kipppunk s
ten Boutiquen von Juwelier et e er ¢ ge- ken durc e enge Kundenbindung einen

quem an meinen Arm. Das Blatt z G p Antricb habe ich bis zur Riickg
erden. Mit der Einfiihrung des Onlinehans 1 echten Mehrwert bieten kann, der wird auch in selnden Licht immer neue S ¢ \ } R e ioter Hauptquartier sehr gern getr,
und der S edia n % tschland in Sachen Boutiq g Zukunft als Partner ernst g g der Sekundenzeiger gleitet souverin, ren. Wenn auch leicht rritiert

gerade Uhr perci ch noch vorsich hat, zeigen Marken Momentan stam Newen W sfrei : szenario TIM DINTER et PHILIP CASSIER

ren direkten Draht zu Dubuis, die sich hierzulande noch auf Konzes-  so bleibt, wird sick

Report Bericht UHREN Comic
,Monobrand-Boutiguen® JAM Arm®

 Senator Excellence Ewiger
hochfein vollendetes Automatikwerk.
inder, Mondphase und

Patek Philippe .Referenz

 wasserdicht bi
Aligatorlederband far 37700 Euro 2weite Zeitzone, Stunden
anzeige fir die Ortszeit und
die Heimatzeit. 24-Stunden-
Anzeige. Mit kieiner Sekunde,
48 Stunden Gangreserve,
wasserdicht bis 30 Meter.
Am Kalbslederarmband

um §7.000 Euro

=

Wir baten Manu en, uns
ihre Lieblingsmodelle aus der
aktuellen Kollektion zu schicken.
Die Ergebnisse iberraschten
uns - Sie auch?

rblatter, Har
n Gangreser

Montblanc J858 Geosphere 0 Oxygen South Pole Exploration’,

FOTOS: CHRISTIAN HAGEMANN [ Automatierk it Weltzeitunkion, i 00 M e e
STYLING: STUDIO.STADELMANN cicht. 2iferbat mit esbvem Gitschermster mitert auf o wassrdion S

198

ick. Am Titanarmband fr 7500 Euro

Editorial Shooting

UHREN
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UHREN

TERMINE

AUSGABE 3) VORGEZOGENER AS*  AS DU ‘
UHREN 20./21.04.2024 25.01.2024 19.02.2024 26022024 M
UHREN I 16./17.11.2024 29.08.2024 23.09.2024 30.09.2024
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UHREN PREISE

ANZEIGEN UND FORMATE

ANZEIGEN FORMAT ANZEIGENPREISE
2/1 Seite 492 MM X 291 mm 48.700,00 €
1/1 Seite 246 MM X 291 mm 29.400,00 €
1/3 Seite hoch* 79 mm X 291 mm auf Anfrage
Vorzugsplatzierungen
Opening Spreadd 2. Umschlagseite + Seite 3 60.900,00 €
EPS Im INnnentell 520 mm X 365 mm _Ma 54.500,00 €
Against Editorial Linke Seite neben Editorial 35.400,00.€
REEAERNEICle of Content (FTC) Linke Seite neben Inhalt"" 35.000,00 €
FESRENSICle of Content Il (FTC II) Linke Seite neben lpAGlt I 34.300,00 €
Umschlagseiten 3. Umschlagseite (IBC) 32.000,00 €
4. Umschlagseite (OBC). 39.800,00 €
Innenseiten 1. rechte €& 35.000,00 €
2. rechte,gee 34.500,00 €

Auftrage bitte an hello.icon@axelspringer.com senden.

“Unterformate ausschliellich nach Absprache/Verfugbarkeit, zuzuglich technischer Kosten duf Anfrage



mailto:hello.icon@axelspringer.com

UHREN

AD SPECIALS

Besondere Werbemittel fur besondere Anldsse.

Ganz gleich ob klassisch oder advertorial,
(fast) alle Anzeigen sind bei uns moglich.
Prominent kann z.B. ein aufklapplbarer Beihefter in
Heftmitte platziert werden. Durch das starkere Papier
Wird an dieser Stelle das Magazin als erstes
aufgeklappt.

8-, 6- oder 4-seitiger ausklappbarer Beinefter?
Covergatefold?

Hier geht's zu unseren Best Cases:

S

Best Case Beihefter Best Case Covergatefold
b 4 > 4 5
Vorbehaltlich Anderungen / Stand Oktober 2023 / Ad Specials sind nicht rabattnehmend Jed‘och AE-fahig,

Ad Special Auftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines verbmdhchwgiusters des Qd Specials A
und dessen RUckbestdtigung bindend. Technische Kosten sind weder rabatts Roch AE- fahig® UHREN




UHREN PRINT ADVERTORIALS

KLASSISCHES
ADVERTORIAL Ny

Advertoridals sind Anzeigen mit redaktioneller Anmutung. HAUSE

Diese werden individuell fur den Kunden im Look & Feel
von UHREN erstellt. Umsetzung erfolgt nach dem 5:5;5;5,;z,,u,.\_;;,,,tf:i,ijm,,upf -
Kundenbriefing in enger Absprache mit dem Kunden.

ANZEIGE

i

Mit angeliefertem Material (Bild & Text)

Bruttopreis Advertorial: SCHWARZ

2/1 Seite 58.900 € zzgl. 4.290 € Kreativkosten* XM)E{E e tamende e
1/1 Seite  33.700 € zzgl. 2.290 € Kreativkosten*

Xuqs
mit der neuen B Tec\\

AUt Anfrage groBere Strecken und weitep€
sonderwerbeformate moglich.

“Bei fertig angelieferten Advertorials entfallen die Kreativkosten. Motivireigaiedureh den \Vierlag erforderlich. a
Kreativkosten (inkl. Konzept, Text und Layout , Advertorials werden mit dem Wort ,ANZEIGE" Jekennzeichnet UHREN



UHREN PRINT NATIVE WERBEFORMEN

B RAN D E D Digitale Verldngerung maoglich.
CO N I E N I Das Geheimnis | — ey e

ANTENE

von SIegCTLypert” N N

J
|

Anrnul, Elesdarz, Kralt und ebsclute
Verlasslichkait: Dinsa Gruncharassat-
zunger haben fur zanell Werth, eine

Branded Content sind Anzeigen mit redaktioneller e A —
nativer Anmutung.

Zu Dringan und Starka 20 222en, das
2eigl ibre Erfolgsgeschichte.

FUur eine native, luxuriose Inszenierung produziert ICON
Foto- und Bewegtbildmaterial im UHREN Look & Feel zur
Gestaltung des Branded Contents.

Konzeption und Produktion inklusive einer Video- und
BEEREeCIU KtioNn Mmit optionaler digitaler Vefl@ngerung.

Bruttopreise Branded Content:
2/1 Seite 58.900 € zzgl. ab 18.000 € Kreativkosten +
Produktionskosten laut Aufwand®

1/1 Seite  33.700 € zzgl. ab 10.000 € Kreativkosten + ! x Ee ,

Produktionskosten laut Autwand*® g |CON

Be'\sp'\e\\/'\sua\'\sierun

*Kreativkosten (inkl. Konzept, Text und Layout — Exkl. Bildrechte und Fotopro@uktionen), Branded Content
Formate werden mit dem Wort ,ANZEIGE™ gekennzeichnet. Individuelle Umsezingen & langere Strecken: o
Preise auf Anfrage UHREN

10



AUSZUG 2022/23

ANZEIGEN REFERENZEN

KENNT ROUTEN
UND ROUTINEN.

Das neue CLE Coupé:
Shaped by desire.

Mercedes-Benz

WAS MACHT EINE ROLEX
ZU EINER ROLEX?

ROLEX

RICHARD MILLE
~JAEGER-LECOULTRE> THE WATCHMAKER
OF WATCHMAKERS

PATEK PHILIPPE

ENEVE

ORIGINAL

ames01

Grand Flieger Airport Chronograph
Keramiklinette

Z' g..‘
= ~ 3% < Prézision und optimale Ablesbarkeit. Geschaffen mit eben jener
/7 s

e g,

ig
. die das Attribut ,Made in Glashitte" zu einem Qualitatsversprechen von
Weltrang gemacht hat. Erfahren Sie mehr auf wwwiutima.com

= =% - Zitiss
= ORIGINAL Perfektion

PanoMaticCalendar Deutsche Uhrmacherkunst seit /845.

: ~——g —— . 1858 ced Sea FUR DIE GEMACHT, DIE MACHEN.
- Glashiltte Original Boutique - QF, Quartier an der Frauenkirche 5 // =
T — - N PARMIGIANI B ot 4 - 0067 Dresien Tl 035152125970 >
BEWAHRT. MAN, SIE SCH A aClng acnine FLEURIER REVERSO | MONTBLAN‘ ey /_y . 4 TUTIMA UHRENFABRIK GMBH NDL. GLASHOTTE
. E ” B 1768 Glashitte/Sa. Deutschland  Tl.-49 35053 320 70 info@tutima.com -wwewtutima.com

3 - Manchen, M — N Beijing - Chengdu - Dresden - Hong Kong - Macau - Seoul - Shanghai - Shenyang - Tokyo - Vienna - XFan - Zhengzhou |

roffnung Boutique Minchen, Maximilianstrasse 24 - Novem| 23 |

JAHR W REF, 590 |5
On The Wrist

TONDA PF GMT RATTRAPANTE ___‘M-// /

UHREN



UHREN 2024

TECHNISCHE DATEN

Format

Druckverfahren

Papier

Auflosung
Beschnittzugabe
Verarbeitung
ICC-Profil

Farben

Datenformat

255 mm breit x 335 mm hoch Lieferadresse Proofs

Planungs- und
Anzeigenmanagement

Umschlag: Bogenoffset / Inhalt: Tiefdruck Axel Springer Deutsehland GmibH
| | Zimmerstrale 50
Umschlag: 150 g/m2, Inhalt: 65g/m2 UPM Ultra Matt G e
c/o8chutzenstraBe 15-17
300 dp 10117 Berlin
5 mm umlaufend
Ruckendrahtheftung
Umschlag: ISO coated Ing@t: PSR_LWC_PLUS_V2Z M Datenanlieferung DU
AdMedia-Pool
Siacacine CEUL dpdtp-perlin@axelspringer.de
CMYK 4/4

PDF/X-10, PDF/X-38RDE /[ X-4

UHREN

17


mailto:apdtp-berlin@axelspringer.de

ICON & UHREN DIGITAL

NEU: ICON DIGITAL

Am 01.11.2023 lancierte ICON auf WELT.de eine neue
digitale Destination fur seine luxus-orientierte Zielgruppe

Mit hoher Affinitat zu Stil, Eleganz und Exklusivitat.

Als digitales Pendant zum Highclass-Magazin [CON setzt
das neue Digitalangebot konsequent auf die schonsten
Eec@hcnten aus der internationalen WeltAe S 'SElls —

auBergewohnlich und aufwendig inszeniert.

Exklusives Presenting von ICON digital
Eine Woche prdasentiert der Kunde den Chagfielfmit einer

Logo-integration!, einer Sitebar und einem Mobile

Medium Rectangle.

Kosten und individuelle Angebote auf Anfrage

Watches Channel verfugbar.,

Social Media

Advertorial
& Branded Content

UHREN

13



UHREN

CAROLA CURIO ELIETTE-NABILA KORTE
Publisher ICON Group sSenior-Brana*Manager

+49 5] 04351673 U il 2 NS
carola.curio@axelspringer.com ehette-nabila.korte@axelspringer.com
Hamburg Berl

Media Impact GmbH & Co. KE | ICON Group | ZimmerstraBe 50 | 10888 Berlin
www.icomimagazine.de | www.mediaimpact.de

14


http://www.mediaimpact.de/

BEST CASE UHREN | HUBLOT

6-SEITIGER BEIHEFTER

Frstmalig publiziert in UHREN:

N Heftmitte ein 6-seitiger Bound-In von
HUBLOT, gestaltet von ICON mit der
weltwelt bekannten Unternehmerin Chiaro
FEefragnl.

BEENEN. || crschien am 21.11.2021 _

UHREN 15



BEST CASE ICON | TAG HEUER

COVERGATEFOLD

Autklappbar und grof3formatig,
der 4-seitige Covergatefold:

Tag Heuer nutzte die Sonderwerbeform des
Covergatefolds, um sich mit maximaler
Sichtbarkeit in ICON Il (April 2023) und ihrer R T

Jubildumskampagne ,60 years of Carrera’
ZU platzieren.

ZusatzauBen- & Innenseite + Openimg
Spread (2.US + S.3)
/ A THE RACE NEVER STOPS
g \
/usatzauBRen- & Innenseite + Opening Spread (2.Us + S.3)
wercion Toahmisons Koston sind weder rabatc. nooh Abang o AR UHREN' 6



SOCIAL MEDIA | ICON.MAGAZIN

INSTAGRAM T

. Yoo @ or 2s7mea o
SPONSORED POSTS BRICHT ALLE REGELN.

U N D ALLE R EKO RD E- 2? linkin.bio/icon-magazin

& STO R I E S J—— Gefolgt v Nachricht
MFW @ ISSUES @ STORII

MILAN® Mr ICON® ISSUES® #ICON15 Stories

icon.magazin Q

icon.magazin ist die Social-Media-Plattform von ICON.

Behind-the-scene-Stories, personliche Einblicke

wahrend Interviews und ICON-Fashion-Shootings 4
Sponsored Insta-Posts werden zielgruppenspezifisch Weitere Infos

ausgespielt und erfahren Authentizitdt durch das ©Q v

vertrguen der User |n dle /\/\Orke |CON Bezahlte/\Nerbepartnerschaft mit chevroleteurope

icon.magazin Perfektion und Performance treffen auf
Lifestyle und Leistung #corvette ...

Gebucht werden 4 Sponsored Posts, die pro Pest In
einem anderen Zeitraum ausgespielt werdgn. Gern
kann der Kunde hier Wunschdaten dul3ern.

Foto, Video, Slideshow oder Carousel-Ad Einbindungen
mMmoglich
4 Sponsored Posts: 200.000 Als

A/B-Testing auf Wunsch 25,7 Tsd. Follower (10/2023)

Bruttopreis: Insta Posts: 10.000 € zzgl. 800 € Kreativkosten | Insta Stories: 10.000€ Zzg 1600 € Kfeativkosten UHREN



DIGITALE NATIVE WERBEFORMEN

ADVERTORIAL &
BRANDED CONTENT

Advertorial;

Ein digitales Advertorial im Look & Feel von UHREN wird

mit angeliefertem Material (Bild & Text) erstellt.

EREINclec Content™

FOr eine native, luxuriose Inszenierung auf
IE@RCcgazine.de produziert UHREN Foto=-s@IRC
Bewegtbildmaterial im UHREN Look & Feel zur Gestaltlng
des Online-Auftritts.

UHREN produziert fur den Kunden Branded Content,
dieser beinhaltet Bild & Text.

Eine Video- und Fotoproduktion ist inklusive.

Kosten und individuelle Angebote auf Anfrage. *Branded Content ab PakeiM&Emoghch " Paket L
zzgl. exklusiv programmierten Digital-Features & digitalen Innovationen furden Branded Content.

LIEBE AUF DEN ERSTEN TRITT

Rallyes fand Heike Bliimner fast so uninteressant wie Autos. Bis sie

selbst eine in Frankreich fuhr. Seitdem ist nichts mehr so wie es war.

ICON

UHREN

18



