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PORTRAIT

ICON DIGITAL

Der ICON Channel ist die digitale Destination fur
seine luxusorientierte Zielgruppe mit hoher
Affinitdt zu Stil, Eleganz und Exklusivitat.

Die Marke ICON definiert sich Ubergreifend als
Inspirationsquelle fUr eine markenaffine
Community, die den journalistischen Fokus
insbesondere auf Mode, Design, Schmuck und
Uhren zu schatzen weiB.

Als digitales Pendant zum High-Class-Magazin
ICON setzt das neue Digitalangebot konsequent
auf die schonsten Geschichten aus der
internationalen Welt des Stils —auBergewdhnlich
und aufwendig inszeniert.

FASHION DESIGN WATCHES ICONS ONTOUR JEWELS BEAUTY CONTACT
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GRAUES BURO Ml DIE AKTUELLE
TRIFFT GRUNE Notizen aus der AUSGABE VON

Luxuswelt

LUNGE BEI ICON
PRADA e or Kurn ki, cool Und

getreu unserer Devise: Braucht man ir haben natirlich noch viel mehr in

unserem Archiv: ICON, MriICON, UHREN
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KATEGORIEN

ICON DIGITAL

FASHION DESIGN WATCHES

ICONS ONTOUR JEWELS BEAUTY

ICON digital erscheint in folgenden Kategorien:

Fashion: Trends der Luxus- und Highend-Fashion-
brands, inter- und nationale Modemarken, groBe
Shootings, ein besonderer Fokus auf Handwerks-

kunst, Mode auch definiert als interkulturelle Brucke.

Design: Trends und News aus der Designbranche :
ICON zeigt alles, was gro3 und wichtig, klein und
kostbar, neu und zeitlos ist, groBes handwerkliches
KOnnen und Spitzentechnologie.

Watches: Neben Traditionen, technischer
Innovation und Handwerkskunst zeigt ICON hier
Interviews und Geschichten mit den Menschen
hinter den Brands.

Icons: Hier finden sich unsere Celebrity-Interviews
wieder: Hollywood-lkone Sharon Stone beschreibt
die Verdnderungen nach ihrem Schlaganfall vor 21
Jahren. Arnold Schwarzenegger berichtet von
seinem Engagement fur den Umweltschutz.

On Tour: Spitzen-Resorts, klassische Luxus-Hotellerie
und News aus der Automobilbranche

Jewels: hier werden die atemberaubendsten
Schmuckstucke und kostbarsten Kreationen der
Schmuckdesigner gezeigt.

Beavuty: News zu Kosmetikprodukten, Interviews mit

spannenden Personlichkeiten aus der Beauty-
Branche und neue Insidermarken.

ICON® | medic impact



ICON | PORTFOLIO

ICON GROUP PORTFOLIO

Magazine
Supplements

DIGITAL

ICON

Digital und Social
Social: @icon.magazin

« |CON talks
« |CONdinner
e |CON meets

ICON® | medic impact



ICON | CROSSMEDIAL

EDITORIAL

Redaktionelles Zusammenspiel von Print & Toe—
== : Vuittonwird =
Digital: b

in Seoul

« 9 xim Jahr erscheint ICON als Magazin in
WELT AM SONNTAG

 Weitere Bilder und Bewegtbild sowie die
ausfuhrlichen Geschichten auf ICON

Digital . .
ICON VI im Magazin
f
Inga Griese, Grunderin und Herausgeberin, »- e
Alexandra Wurzbach, Chefredakteurin e -
5] B TN
f "

11 oros BU—

Ganz groBBe Show:
Wenn Louis Vuitton sich selbst Ubertrifft - Video - WELT

Digitale Variante dieses Interviews

ICON® | mediaimpact


https://www.welt.de/iconmagazine/video247993930/Ganz-grosse-Show-Wenn-Louis-Vuitton-sich-selbst-uebertrifft.html
https://www.welt.de/iconmagazine/video247993930/Ganz-grosse-Show-Wenn-Louis-Vuitton-sich-selbst-uebertrifft.html

WELT DIGITAL | LIFESTYLE

LEBEN, STIL &
POPKULTUR

Lifestyle richtet sich an eine junge Zielgruppe
mMit hohem Interesse an Themen, die die
unmittelbare Lebensweise und Gesellschaft
petreffen.

Lifestyle versteht sich als trendaffines,
unterhaltsames Portal fur eine moderne
Community, die Interesse an Zeitgeist und
Popkultur hat sowie Inspiration fur die eigene
Lelbensart sucht

Hier finden sich zeitlose Inhalte mit
personlicher Note — empathisch und
Mmeinungsstark umgesetzt in verschiedenen
Kategorien.

HOME MEDIATHEK WELTPLUS POLITIK WIRTSCHAFT

LIFESTYLE

PARTNERSCHAFT MODE TRENDS

MODE BUBBLE-SILHOUETTE

Hufte, Po und Bauch wirken breiter —
Warum tragen Frauven das?

ICON® | medic impact



LIFESTYLE CHANNEL | KATEGORIEN

LIFESTYLE

PARTNERSCHAFT MODE TRENDS SERVICE FITNESS & WELLNESS ESSEN & TRINKEN

LIFESTYLE crscheint in folgenden Kategorien:

Partnerschaft: Warum scheitern Beziehungen? Wie
findet man eine neue Liebe? Und welchen Sex wollen
Frauen? Hier bekommen unsere Leser Ratschldge
rund um alles, was das Liebes-, Sex- und Datingleben
angeht

Mode: Was tragt man wie — und warum? Wer konnte
auf dem Roten Teppich Uberzeugen? Designer,
Models, Labels, Modetrends und Stilkritiken — hier
versammeln sich Themen zu Mode und Stil sowie
schnelle News aus der Branche.

Trends: Hier finden sich Geschichten zu
gesellschaftlichen, feministischen, zeitgeistigen
Themen; Popkultur, so wie alles von Home bis Design -
inkl. Auto- und Mdobelneuheiten, Homestorys etc.

Zudem Interviews mit Prominenten oder Film- und
Serien-Kritiken (auch Trash-TV wie Bachelor oder
GNTM).

Service: Diese Kategorie umfasst die Bereiche
Horoskope, Ratgeber (etwa Fahrberichte,
Einrichtungs-, Wohn- und Gartentipps) sowie alles
zum Thema Unterwegs/Reisen.

Fitness & Wellness: Tipps und Geschichten zu Sport,
Wellbeing, Pflege, Schdonheit sowie Frisuren- & Make-
up-Trends.

Essen & Trinken: Auf der Suche nach Rezepten,
Restaurantkritiken, Foodtrends, Tipps rund um
gesunde Erndhrung und den passenden Weinen,
Champagnern oder den neuesten Sommerdrinks?
Das alles versammelt sich in dieser Kategorie.

ICON® | medic impact



ICON DIGITAL | CONTENT PRESENTING

EXKLUSIVES
PRESENTING ICON

Prasentieren Sie den gesamten Channel mit

einer festen Logointegration', Desktop mit

einer Double Dynamic Sitebar und

Multiscreen mit einem Medium Rectangle

und Mobil mit einer Lead Ad.? .
375.000 Ad Impression garantiert. WERSEIES

IHRLOGO
cT

DAILY

Content Presenting Deluxe*:
7 Tage* | 375.000 Als | 15.000 € Brutto

*Exklusivitat auf Werbemittel gewdhrleistet, ausgenommen CMS-Flachen und Outbrain. TKP 40,00 €. Laufzeit variiert je nach Berichterstattung. P
Beispielhafte Visualisierung. Werbemittel mussen spdtestens 3 Werktage vor Live angeliefert werden.

1) Integration des Kundenlogos ist optional, Logo muss spdtestens 7 Tage vor Live als SVG-Datei angeliefert werden. . -
2) Weitere Formate auf Anfrage und zu entnehmen aus dem Handbuch: Handbuch Content Presenting.pdf ICON | media impact

ICON Digital nicht verfugbar in der App.



https://moveoffice.sharepoint.com/:b:/s/DigitalBMBILDWelt/ESXySR4Re3dPkUmCxnV5WIoBxJ_gWgGa1NfpYDF4_IdPDA?e=T8x43k

LUXUS & LIFESTYLE | CONTENT PRESENTING

ICON & LIFESTYLE

weLr BV oror Qoo L e =

REs E N I N G s
F I i T i
nresyy

Luxus X Lifestyle — mit der Kombination der

Channel ICON und Lifestylel L
Belegen Sie neben ICON zusatzlich noch den
Channel Lifestyle mit einer festen .
Logointegration!, Desktop mit einer Sitebar,
Multiscreen mit einem Medium Rectangle
und Mobil mit einer Lead Ad.?

IHR
WERBEMITTEL

IHR
WERBEMITTEL

IHR
WERBEMITTEL

Content Presenting Deluxe*:
7 Tage | 725.000 Als | 29.000€ Brutto

*Exklusivitat auf Werbemittel gewdhrleistet, ausgenommen CMS-FlGchen und Outbrain. TKP 40,00 €. Laufzeit variiert je nach Berichterstattung.
Beispielhafte Visualisierung. Werbemittel mUssen spdtestens 3 Werktage vor Live angeliefert werden.

'Integration des Kundenlogos ist optional, Logo muss spdtestens 7 Tage vor Live als SVG-Datei angeliefert werden. co * Py
2) Weitere Formate auf Anfrage und zu entnehmen aus dem Handbuch: Handbuch Content Presenting.odf I N | media II'I'IpCIct

ICON Digital nicht verfugbar in der App.



https://moveoffice.sharepoint.com/:b:/s/DigitalBMBILDWelt/ESXySR4Re3dPkUmCxnV5WIoBxJ_gWgGa1NfpYDF4_IdPDA?e=T8x43k

SOCIAL MEDIA

icon.magazin
. Gesponsert i o
| 581 25,7 Tsd. 161
\ Beitrage Follower Gefolgt

ICON Magazine

2 linkin.bioficon-magazin

Gefolgt v Nachricht

Auf der Social-Media-Plattform von ICON auf @ o @ @
Instagram postet die Redaktion Behind-the-scene-
Stories, personliche Einblicke wahrend Interviews
und ICON-Fashion-Shootings. Sponsored Insta-
Posts werden zielgruppensperzifisch ausgespielt

| Mehr dazu
und erfahren Authentizitdt durch das Vertrauen o av
der User in die Marke ICON. Foto, Video, Slideshow Bezahite Werbepartnerschaft mit
olelynggaardcopenhagen
. . - . icon.magazin Inspired by nature: Feinste 18K Gold #g
oder Carousel-Ad Einbindungen moglich. A/B- it Diamanten

Testing auf Wunsch.

PAKET:
ca. 4 Wochen | 4 Sponsored Posts | Insta Post
10.000€ Brutto'| Insta Stories 10.000€2 4 Sponsored Posts: 200.000 Als

26,4 Tsd. Follower (1/2024)

1) zzgl. 800 € Kreativkosten . .
2) 7zg|.1.600 € Kreativkosten ICON | media impact



ICON ADVERTORIAL

Werbliche Anzeige werden im Look & Feel von ICON
Digital dargestellt.

Ihre Inhalte werden in Geschichten rund um lhre
Produkte & Kaufbotschaften integriert.

Die von Ihnen angelieferten Werbeinhalte werden
im Stil von ICON Digital prasentiert und erhalten so
zusatzlich zum Traffic ein vertrauensvolles Umfeld
der Marke.

Awareness und Performance stehen im Fokus.

PAKET:
6 Wochen | 3.600.000 Als | 20.000€ Brutto!

zzgl. 2.500 € Kreativkosten (nicht SR- oder AE fahig)
Beispielhafte Visualisierung

MOCE GESELLSCHAYT DESION SERACE BEAUTY WRLKCON JUTIHCH UNTENWEGS SOHMUCK UWEDN FIENDS ICONSTA

AOVERTORIAL | w101 TECH HaLTI* EOS

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr?

ICON® | medic impact



BRAND STORY

Die besten Journalisten und Fotografen aus unserer Brand
Studio Redaktion setzen inr Thema individuell in einer
spannenden und informativen Geschichte um. Unsere

00MetaQuest 3

Reporter gehen raus, recherchieren vor Ort, fotografieren,

filmmen und inszenieren inr Thema im Stil von WELT.de. K e s

0QOMetaQuest3

Es entstehen Geschichten, die ganz Deutschland
interessieren, Geschichten, die echte Emotionen erzeugen. : ol mf;"“"f“r;’;""'""“
Das Beste: Sie sind als Kunde der Regisseur, alle Schritte von w

der Idee bis zur Umsetzung werden 1.1 mit Innen abgestimmt.

PAKET:
6 Wochen inkl. Nativeteaser | 50.000 Page Views |
131.000€ Brutto!

1zzgl. 8.000 € Kreativkosten (nicht SR- oder AE fahig) . .
Case: MetaQuest3: https://www.welt.de/sponsored/meta-quest-3/article249013954/ ANZEIGE-Meta-Quest-3-Warum-wir-im-Metaverse-einfacher-Sprachen-lernen.html ICON | media |mpc|ct



BRANCHEN BUNDLE 2024

LUXURY & LIFESTYLE BUNDLE

Diese User erreichst du:

Frauen und Manner die sich stark fUr Urlaubsreisen (Aff.
105), Mobiltelefone/ Telefone/ Smartphones (Aff. 106),
Schuhe (Aff. 104), Babynahrung/ -pflegemittel (Aff. 119) und/
oder ebook-Reader (Aff. 116) interessieren.

Detaillierte Zielgruppeninformationen
Geschlecht:

G 48% Q s52%

Haushaltsnettoeinkommen:

2.000€ - 3.000€: 24%

3.000€ und mehr: RUVA

Ausbildung:

Weiterfuhrende Schule oder Abitur/Fachabitur:
26%

PAKET":

1Woche | 1.500.000 Als? | 39.600€ Brutto

Quelle: agof daily digital facst 04.01.2023; Basis: Digital WNK (61,63 Mio); Einzelmonat Oktober 2022

Trafficverteilung zwischen den Marken und RoP inkl. Targeting nach Verfugbarkeit

1) Dynamic Sitebar o. Billooard + Mobile Medium Rectangle

2) Vorbehaltlich aktueller Verfugbarkeiten: Trafficverteilung zwischen den Marken und RoP inkl. Targeting nach VerfUgbarkeit

5

£in neuer Look fiir STYLEBOOK!

Buchbare Formate: Dynamic Sitebar o. Billboard +
Mobile Medium Rectangle

1,5 Mio. Als, 1 Woche Laufzeit

® 4+ 0O

stylebook.de RoS,
welt.de
Channel Lifestyle
und ICON RoS

\W=TRy ICON
STYLEBOOK

Kontextuelles
Targeting
»OVK - SHOPPING*
im Media Impact
Portfolio RoP

ICON® | medic impact



BEST CASE AUTOMOTVE

DS AUTOMORBILES: CONTENT PRESENTING

s
WeLT O Ticker Q suche £ Meine Weit

HOME MEDIATHEK WELTPLUS POLITIK SPORT WISSEN

WELCOME TO ICON MAGAZINE

HOME > ICON - Design, Fazhion, Beauty, Schmuck und Uhren

ICON’

FASHION DESIGN WATCHES ICONS ONTOUR JEWELS BEAUTY CONTACT

DAS LUXUSMAGAZIN

Logointegration | Desktop: Sitebar. | Mobile: Medium Rectangle | Ausspielung: November 2023

MEHR >

PRODUKTE

>

03 AUTOMOBILES

weLr © a &

Gesa Hansen mit ihrem Hund Racine in den franzésischen
Walder

Hunde sind geborene Teambuilder,
Stimmungsaufheller und sorgen fur jene

Dosis Zerstreuung, die Kreativitdt erst
moglich macht. Kein Wunder, dass so viele

Mbobeldesigner einen (oder mehr) haben. Wir
stellen funf Powerpaare vor.

.s <
»

0S AUTOMOBILES.

| media impact



BEST CASE BEAUTY

DOC BERGER: CONTENT PRESENTING

DOC.BERGER | EFFECT . = "= ~“ ™ ENTDECKE DIE WELT

Z E | T I_ O S ‘: o DOC.BERGER Effektive
- FEEEECt Wirkstoff-
) o s s kosmetik
SCHON. =
R Hauttypen. | o ENTDECKE DIE WEL1
DER SCHONHEIT 1

.
(Mt tivs Wotuteianmetih ir st
Hasttypen

@ e e e

DOC.BERGER | EFFECT q

" . Dengn, Pashion, Beavty, Sehes

ENTDECKE DIE

WELT DER ®
SCHONHEIT

EHeltive

Wikstolfhosmentik
Fir wile Hauttypes 3 DOC.BERCER
| EFFECT

-3
-
2
&
-
=8
Qu
o
o=

FASMION DEBGN WATOMES KONS ONTOUR JEWEL

B toe b o
DOC.DERGER | EFrrecy

IM UNIVERSUM

DOC.BERGER

f ¥ ©in

BALENCIAGA GOES
HOLLYWOOD

L ] . -
Logointegration | Desktop: Double Dynamic Sitelbar | Mobile: Lead Ad + Mobile Medium Rectangle | Ausspielung: Dezember 2023 ICON | media impact



BEST CASE

EMIRATES: CONTENT PRESENTING

6
WeLr D e Qs & wemewer

HOME MEDIATHEK WELTPLUS POLITIK WIRTSCHAFT SPORT PANORAMA MEINUNG WISSEN

MEHR > PRODUKTE

WELCOME TO ICON MAGAZINE

ICON - Design, Fashion, Beauty, Schmuck und Uhren

ICON’

FASHION DESIGN WATCHES ICONS ONTOUR JEWELS BEAUTY CONTACT - physisch und digital. Die Ausstellung lauft bis zum 21. Januar

WELCOME TO ICON MAGAZINE Quelle: Prada

NIGHTNUR FUEGEN, (@) Artikel anhsren
BESSER FUEGEN
tthchs D 1.0x -08:03

Sie rebelliert, weil sie es immer tat und fordert
die Wahrnehmung von Schénheit heraus.
Schlicht: Aus out mach in. Nach 48 Stunden in
Shanghai und einem Damien Hirst ist unsere
Autorin Uberzeugt: Miuccia Prada macht ihren

Weltkonzern zu einem Gesamtkunstwerk.
DAS LUXUSMAGAZIN
FASHION DESIGN WATCHES ICONS ONTOUR JE|

FASHION MRS PRADA

Hat sie unseren Modegeschmac|
vorausgesehen - oder geprégt?

Stand: 04.01.2024 | Lesedaver: 6 Minuten

Von Sara Krijger

, @< f X Oine

N atiirlich kommt sie als Letzte. Wenige
Minuten nachdem Raf Simons erschienen

Reader verfligbar
ist, betritt Miuccia Prada das ,Pradasphere* Café im

@ welt.de - Privat

L ] . -
Logointegration | Desktop: Sitebar | Mobile: Lead Ad + Mobile Medium Rectangle | Ausspielung: Januar 2024 ICON | media impact



BEST CASE | INTERACTIVE BRANDSTORY

AUDEMARS PIGUET: BRANDSTORY #1

“HANEL

Unverschdmte Preise,
Nostalgieseligkeit
Personenkult — Luxus in
der Krise

Unter Konsumenten herrscht ,Luxury
fatigue". Das Problem sind nicht nur der
chinesische Markt und die politische
Weltlage. Sondern eine Branche, die
gleichzeitig groBspurig und kleinmitig
geworden ist. Was fehlt? Und wer macht
es richtig?

Teaseranzeige (stationdar + mobile) unter den Top-News im ICON Channel von WELT Digital | Ausspielung: 05.08.-15.09.2024

14:37 ol ’

weLr ©® Q

ICONS OLDTIMER WATCHES KOMPLIKATION

Warum die Branche die
Schwerkraft derzeit so
anziehend findet

Autos fur Millionen —
Wahnsinn oder clevere
Wertanlage?

> ICON - Design, Fashion, Beauty, Schmucl

ICON

FASHION DESIGN WATCHES ICONS ONTOUR

Die Sta
Kalifornien sind die historischen

er ,Monterey Car Week” in Léngere Zeit stand das Tourbillon zum

Schwerkraftausgleich kaum mehr auf der
Fahrzeuge auf den Auktionen. Wenn bei
RM Sotheb;
schon mal ein Ferrari 250 GT SWB

California Spider eines Promis fir 17

Agenda der Uhrenindustrie. Doch das
er Hammer féllt, wechselt  &ndert sich gerade — die neuen Modelle
mit dem komplizierten Bauteil

unterscheiden sich erheblich von ihren

Millionen Dollar den Besitzer. Vorgéngern.

Fabian Hoberg

BRAND STORY | PR

ulch bin meine eigene Story”

BRAND STORY  PRIYARAGU

DAS LUXUSMAGAZIN »Ich bin meine eigene Story"

Priya Ragu ist in der Schweiz geboren, ihre Eitern kommen aus Sri Lanka. Sie macht
Musik, die zwischen R'n'B und tamilischer Volksmusik liegt. In Berlin fotografieren wir sie Priya Ragu ist in der Schweiz geboren, ihre Eltern
mit der jingsten Kreation von Audemars Piguet fir Frauen: der Royal Oak Mini. Im . . o
Gesprach erzahlit Priya Ragu, wie es mit der Musik fast nichts geworden ware. Und wie kommen aus Sri Lanka. Sie macht Musik, die

sich ihr Leben plétzlich komplett verénderte. PE] zwischen R'n'B und tamilischer Volksmusik liegt. In

-

Berlin fotografieren wir sie mit der jUngsten
Kreation von Audemars Piguet fir Frauen: der
Royal Oak Mini. Im Gesprach erzahlt Priya Ragu,
wie es mit der Musik fast nichts geworden ware.
Und wie sich ihr Leben plétzlich komplett
veranderte.

m F
1. [ L
raeEx3

ICON® | medicimpact

& welt.de



BEST CASE | INTERACTIVE BRANDSTORY

AUDEMARS PIGUET: BRANDSTORY #2

anzeice AUDEMARS PIGUET

ICON’ wasce AUDEMARS PIGY

s sTORY

wich bin meine eigene Story"

liegt siidlich vom Bodensee. Weniger als
83.000 Einwohner. Hier ist Priya Ragu
geboren - ihre Eitern waren 1982 vor dem

Vaterials=4

MaBgeschneiderte, native Geschichte (stationdr + mobile), in enger Abstimmung mit der Marke und dem Kunden, im Look & Feel des A .
ICON Channels auf WELT Digital | Ausspielung: 05.08.-15.09.2024 ICON | media impact



ICON DIGITAL

KONTAKT

c o
I 0 N IHRE ANSPRECHPARTNER
IM SALES FINDEN SIE HIER

DIGITAL

ICON® | medic impact


https://www.mediaimpact.de/de/kontakt-3/
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