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BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | DAS EXPRTENTREFFEN FUR GESUNDHEITSVORSORGE IN DEUTSCHLAND H'Iﬂ

DER BILD
VORSORGEGIPFEL

Am 1. Oktober 2025 kommen beim funften BILD
Vorsorgegipfel fUhrende Entscheidungstrager und
Entscheidungstragerinnen der Gesundheitsbranche

sowie politische Vertreter bei BILD in Berlin zusammen.

Was sind die aktuellen Herausforderungen und Chancen
in der Gesundheitsbranche? Ob in Panels oder Interviews
— bei BILD kommen Partner, Politiker und Experten zu

einem hochkardatigen Gipfeltreffen live zusammen.

Eine Themen-Serie in BILD und BILD am SONNTAG sowie
eine eigene BUhne zur Vorsorge runden das Event ab. So
schafft BILD eine einzigartige BUhne und bietet den
Partnern die Moglichkeit, enorme mediale Power auf ihre
Themen zu bekommen.

TERMIN
24. SEPTEMBER 2025

ORT
BERLIN,
AXEL SPRINGER JOURNALISTEN CLUB

TEILNEHMER*INNEN
100 TOP-LEVEL ENTSCHEIDER*INNEN AUS POLITIK
SOWIE AUS DER PHARMA- &
GESUNDHEITSBRANCHE

media impact




BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | PROJEKT-TEAM

ONE GOAL - ONE TASKFORCE

"Wir sind stolz darauf, dass wir ein Teil dieser Initiative von BILD sind.'

live
experience

- mehr geht nicht!

events

TOLLE VORSORGEGIPFEL [Experten/
PARTNER wissenschaftl.
Leitung

Brand Brand PR ll;lr::i is:7lal

Studios Partnerships Axel Springer

media impact


https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7186998716216582144/

d BILl]
2 Glutel
2023

i deutung v ,. -
- von Gesunqhe/t in den Fokus der Gesellscha cl<t Nu
duth eine strategische Vorsorge konnen solche isen

~ eingeddmmt und Uberwunden werden. Prévention ist die

' b‘te Medizin, gesundheitliche Risiken zu reduzieren.”

Stefanie May, BILD Gesamtressortleitung Leben und Wissen

media impact —



BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | AUSBLICK

MOGLICHE THEMENSCHWERPUNKTE

§\ FUhrerkennung &

AuUTklGrung:

PSYCHISCHE Strategien zur
GESUNDHEIT Forderung der

mentalen
Gesundheit, Work-
Life-Balance und

Achtsamkeit
AUFKLARUNG & Informations-
BILDUNG kampagnen zur

Forderung des
Gesundheits- und
Vorsorgebewusst-
seins

* Exemplarische Vorschlage, finale Auswahl erfolgt durch die Redaktion

GESUNDHEITS-

CHECKS &
SCREENING

ERNARUNG &

BEWEGUNG

Vorsorgeunter-

suchungen zur
fruhzeitigen
Erkennung von
Risikofaktoren
chronischer
Erkrankungen

Ausgewogene
ErnGhrung,

+ |[HR THEMA,
welches wir gern als
Schwerpunkt
in die Agenda der
Veranstaltung
integrieren!

Adipositas-
Pravention:

Programme zur
Forderung
korperlicher
Aktivitat

media impact




BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | AUSBLICK

Prof. Dr. Karl Lauterbach

Bundesminister fir
Gesundheit

Dr. Markus
Beier

Vorsitzender des
Deutschen Hausdrztinnen-
und Hausdarzteverband

*Vorschléige vorbehaltlich Anderungen

Dr. Gerald GaR

Vorstandsvorsitzender der
Deutschen
Krankenhausgesellschaft (DKG)

Prof. Dr. Claudia Witt

Professorin fir Integrative und
Komplementdre Medizin an der
Charité - Universitétsmedizin Berlin

MOGLICHE GASTE UND SPEAK

Andreas Storm

Vorsitzender der DAK
Deutschland

Prof. Dr. Karl Broich

Prasident des Bundesinstituts fur
Arzneimittel und Medizinprodukte
(BfArM)
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Prof. Dr. Martin Halle D

Arztlicher Direktor des Zentrums fUr
Prévention und Sportmedizin an der
TUMUNnchen l

Prof. Dr.
Isabella Heuser

Direktorin der Klinik fOr
Psychiatrie und
Psychotherapie der

Charité Berlin -

 Ppraside :
hii‘»fu :



BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | PARTNERBENEFITS

IHRE PARTNER-VORTEILE

SPONSORING &
PR-EFFEKTE

Ihre Logo-Prdasenz im
Rahmen der gesamten
Kommunikation des
BILD-Vorsorgegipfels
Brutto-Media
Gegenwert: ca. 500k N2

Nutzung der Fotos und
Videos fiur eigene PR-
Zwecke

CROSSMEDIALE ECO SYSTEM &
ACENEA RIS KAMPAGNEN NETZWERK
Teilnahme eines Nutzung der BILD- « Auf Wunsch:

Vertreters / einer
Vertreterin aus dem
Partner Unternehmen
oder eines wichtigen
Speakers fUr den Partner
beim BILD-
Vorsorgegipfel

Einbindung auf der BILD-
Vorsorgegipfel
ThemenbiUhne als
Partner

Umfelder und
verschiedene
Kampagnen-
maoglichkeiten Uber
Native, Print, Digital,
Bewegtbild und Social-
Media

Hohe Awareness in der
passgenauen Zielgruppe
im Themenfeld Vorsorge

Vernetzung im
gesamten Axel-
Springer-Ecosystem
Kennenlernen der
BILD-Chefredaktion

media impact




BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | PARTNERSCHAFT
. m VORSORGEGIPFEL

EVENT-INTEGRATION DER PARTNER

Als unser Sponsoring-Partner bekommen Sie volle
Prdsenz auf der Veranstaltung: BILD orchestriert die
Event-Integration fur lhr Thema! Professionell und

passgenau.

FUr die native Event-Integration bieten wir unseren
Partnern verschiedene Maoglichkeiten:

* Paneldiskussionen mit weiteren Experten,
Impulsvortrage, 1:1-Interviews, uvm.*

& Pﬁzer

* Integration von Videos, Studien, Patienten-
geschichten o.A.

* BranchenuUbergreifende Vernetzung

. Logointegration in allen Kommunikationsmitteln, wie | N 42 [ \ i -
z.B. Logo-Wall oder LED-Screen im Eventsetting ‘

* Native Integration nach Rucksprache mit Redaktion und Partner



BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | EVENT-INTEGRATION

WIR INTEGRIEREN IHR THEMA IN

Vertrauen Sie auf die Expertise der BILD—Redoktion'?

",

Wir finden das passende Format* fUr Inre Agenda- und Eventintegration. Ur
Aufmerksamkeit fOr Ihr Themal!

Interview Panel- Vortrag
Integration

*5 Integrations-Varianten zur Auswahl: Teilnehmer des ausgewdhlten Formats unter Absprache
Projektmanagement BILD Gipfelformate + Kunde



BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | REDAKTIONELLE BEGLEITUNG

PRINT-SERIE IN BILD

eutevon'IObls'lzuhrTolelompnchsumdel.D

In der groBen BILD- und BILD am SONNTAG- aue
Vorsorge-Serie geben wir den relevantesten =k o B
Gesundheitsthemen fUr Deutschland schon auf der
Titelseite viel Aufmerksamkeit:

« Umfangreiche redaktionelle Berichterstattung
im Vorfeld

« Partnerprdasenz Uber Inhre Anzeige im
redaktionell passenden Umfeld der Sonderserie

« AnkUndigungen zum BILD Vorsorgegipfel auf der
Titelseite der BILD

ERST KAM DER SCHMERZ:
BRENNEND UND STECHEND*

DANN DIE DIAGNOSE:

« AnkUndigung der Telefon-Sprechstunde i | o

hohes Risiko fiir Giirtelrose ..

Abbildungen: BILD Vorsorgeserie aus 2023 media impact



BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | REDAKTIONELLE BEGLEITUNG

DIGITALE BUHNE ZUM VORSORGEGIPFEL

Vor, wdhrend und nach dem BILD Vorsorgegipfel
werden die Gesundheitsthemen auf einer aufwandig
gestalteten ThemenbUhne durch die BILD Redaktion
zusammengefasst:

« Garantierter Traffic fur die Themen im
Herzgesundheits-Umfeld

- Uber Advertorials oder Brand Storys im Look & Feel
der BILD schaffen wir Awareness fur Ihre Themen
auf einer eigenen ThemenbuUhne

« Der Content und die ThemenbUhne werden Uber
einen Zeitraum von drei Monaten mit Traffic
versorgt

BILD VORSORGEGIPFEL 2024

Eﬂm et bl

~ Praventlon starkN
zuruckgegangen

v\ llm Es begann nach einer Trennung
i v
A e STR
4 2 22 | lste bei Annabel (34)
3 — schmerzhafte Gilrtelrose 3

GEFAHRLICHER VORSORGETREND
r
n

Immer weniger Deutsche
gehen zum

Gesundheits'
Check-Up

™ so hultcn Sl;'l'h’
mun-
Irg‘;“ystem

é Impfung gegen ¢
Gurtelrose’

PANDEMIEVORSORGE

'DAS mﬁsen w}i'r—
auis der Corona-
Pandemie lernen

Gesundhellssvstem' ‘
Immunsystem winterfit Wirklich -

So machen'Sie Ihr

NIERENERKRANKUNG

| RISIKOFAKTOREN DIABETES & BLUTHOCHDRUCK _
L"{PH-H Y [- |

media impact



BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | REDAKTIONELLE BEGLEITUNG

DIE BILD VORSORGE-SPRECHSTUNDE

Im Rahmen des BILD Vorsorgegipfels und den =
darauffolgenden Monaten werden bei BILD.de VO Prooll
Bewegtbildinhalte publiziert, die Uber Teaser auf ——
der ThemenbUhne und der BILD-Homepage
platziert werden. Hier beantwortet ein Experte w
oder eine Expertin die wichtigsten Fragen rund o r= "
um das Thema Gesundheitsvorsorge.

YOUR
IMPACT

mmmmmmmmmmmmm Foca
Warnsignale rechtzeitig Sow
erkennen FuBl

Media

» Livestream: L-Frame im Livestream der
Vorsorge-Sprechstunde (inkl. Produktion Uber
BILD) 2.500 € (pauschal fUr drei Platzierungen)

Mentale Uberlastung

Warnsignale rechtzeitig

. Vldeo_on_DemGnd (themenbezogene Clips) = ERSTKAMl[iFI\?STCHHERZ:‘I;'RENNENDUNDSTECHAENAD‘

DANN DIE DIAGNOSE:GURTELROSE

mit Laufzeit von drei Monaten, Reichweite bis Scitzen o i vor itoos.Syeshen S it s ez
ZU 330 Tsd. Als

Visualisierung Livestream L-Frame media impact 15




BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | MEDIALE PRASENZ UNSERER PARTNER H'Iﬂ

INTERVIEWS UND PR-EFFEKTE BEI BILD

Die Redaktionen von BILD und
BILD am SONNTAG legen mit
einer umfangreichen
redaktionellen Berichterstattung
vollen Fokus auf das Thema
Vorsorge: In Print und auf einer
opulenten BUhne bei BILD.de

.ﬁq h W s

|

i ) »

WER NICHT VORSORGT, RISKIERT SEIN LEBEN ——-——‘

SEINLEBEN S ——— SEINLEBEN — 4
f DER GRDSSE BILD-VORSORGEGIPFEL R l DER GROSSE BILD- VORSORGEGIPFEL [ s |

a1 AND v .

[DEUTSCHLAND SORGT VOR]|

DER BILD VORSORGEGIPFEL

Impfvorsorge fiir Erwachsene  Pandemievorsorge  Nierener

Heute iiber 100 Experten
helm BILD \Iorsnrgegmte

Der Spannungsbogen: vor,
wahrend und nach dem BILD
Vorsorgegipfel 2025!

BERICHTERSTATTUNG

:.usdm-l.'dhv:m erennung mahr n

BILD VORSORGEGIPFEL 2022

s
e'féltsc_haft zur\

Abbildungen: Digitale BILD Themen-BUhne zum BILD Vorsorgegipfel 2022 mit Logo-Int .
Berichterstattung Uber BILD TV, die live vor Ort beim BILD Vorsorgegipfel dabei warel

H -
des BILD-Vorsorgegipfels am Tag des Events in BILD Print national /\ media II'I‘IpCIOt

'wll-




BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | MEDIALE PRASENZ UNSERER PARTNER

IHRE STORY IM LOOK & FEEL VON BILD

Die besten Journalisten und Fotografen aus
unserer Brand-Studios-Redaktion inszenieren lhr
Thema individuell in einer spannenden und
informativen Geschichte im Stil von
Deutschlands bedeutendstem Medium: BILD!

Das Beste: Sie sind bei der Brand Story als Kunde
der Regisseur!

Alle Schritte, von der Idee bis zur Umsetzung,
werden mit Ihnen 1.1 abgestimmt.

Ihr Highlight: Ab Paket M sind Sie sogar exklusiv
mit einem A-Teaser auf der BILD Home.

BILD BRAND STORY MIT GARANTIERTEN VIEWS

Abbildungen: Beispiel einer BILD Brand Story fUr die Kunden Bristol-Myers Squibb
und Pfizer zum Thema Herzgesundheit. Die Brand Story bleibt live auf BILD.de,

auch Uber den Kampagnenzeitraum hinaus.

Eﬂﬂqu

@ Bristol-Myers St G =

PHANOMEN VORHOFFLIMMERN

1 Griinde, warum lhr
Herz stolpert

ATN

Unser Herz meistert eine wahre Mammutaufgabe: Es schidgt
rund drei Milliarden Mal im Laufe unseres Lebens, pumpt
dabei jede Minute fiinf Liter Blut in alle Regionen unseres
Kérpers. Rund 100 000 Kilometer BlutgefaBe werden somit
von dem 300 bis 500 Gramm leichten Organ versorgt

; Getty Images/iStockphote

Ein Konzert des Lieblingsmusikers erleben

media impact


https://www.bild.de/partner/brandstory/herz/vorhofflimmern-sieben-gruende-warum-ihr-herz-stolpert-56953262.bild.html

BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | MEDIALE PRASENZ UNSERER PARTNER

NETZWERKE ERWEITERN

Uber die Social-Kandle, insbesondere
LinkedIn erreichen wir grandiose
Social-Media-Reichweiten vor,
wdhrend und insbesondere nach
dem Event.

Hier wird der besondere Netzwerk-
Effekt spUrbar - diese
Veranstaltungen Iasst bei allen
Teilnehmern live vor Ort und an den
Screens einen bleibenden Eindruck.

Abbildungen: Seiten aus der BILD PRINT Vorsorge-Serie 2022:
Das redaktionelle Umfeld passt zu den Anzeigen unserer Partner

AstraZeneca
2.227.883 Follower:innen
4 Tage - ®
#ZusammenfiireinebessereVorsorge Was lauft gut beim
Thema Vorsorge in Deutschland und was schlecht? Das hat
AstraZeneca vergangene Woche mit anderen Akteuren der
Gesundheitsbranche beim BILD Vorsorgegipfel in Berlin
diskutiert. Als Kooperationspartner:in haben wir uns dabei Experten Allianz fiir Gesundheit e.V.
allem der Vorsorge und Versorgung der chronischen 401 Follower:i
Nierenerkrankung gewidmet. Hier besteht dringender ®
Handlungsbedarf. Eine regelméaBige Uberprufung der ** Wir waren letzte Woche auch als Event-Scout zu Gast beim BILD
Nierenwerte sollte in den Check-up 35 aufgenommen wer Vorsorgegipfel im Axel Springer SE Verlag, Berlin. Die Wichtigkeit von
So kénnen fiir Betroffene die Endstufen der #PraventionsmaBnahmen, Vorsorge und #Digitalisierung der

5 GRYERS i . #Gesundheitsbranche stand dabei im Vordergrund bei allen Diskussionen.
Nierenerkrankung, die Dialyse und Nierentransplantation Im Sinne der #Marktforschung und der #Recherche haben wir uns dieses
verhindert bzw. verzogert werden.

Veranstaltungsformat angesehen und fiir sehr spannend und wichtig fiir
unsere Branche eingeordnet und werden dieses fiir 2023 auf unsere Eventliste
einbuchen

+ Folgen «-*

Erfahren Sie hier, wer seine Nierenwerte regelmaBig

Uberpriifen lassen sollte: https://Inkd.in/feCP9Xka9 X . X ) )
#ExpertenAllianz #Bild #Vorsorgegipfel #Gesundheitsbranche #Berlin

5 ‘ \alten elspringer #axelspringerneubau #BILD #Gesundheit

#astrazenecagermany #chronischenierenerkrankung wwesundheitbrauchtTraining #Training

#vorsorge #checkup35 #bildvorsorgegipfel

ANZEIGE: Niereninsuffizienz: Alles tiber Risikopatient:in
Symptome, Behandlungsmoglichkeiten

Anhalten

|| ——— - . 020 o)

@ Mathias Bellinghausen - 2. + Folgen +--
- Prodekan der Sportmanagement-Fakultat, Professsur f

6 Tage - ®

Zum zweiten Mal fand im 20. Stockwerk des Axel-Springer-Hochhauses in
Berlin der BILD-Vorsorgegipfel statt. Zu den geladenen Gasten zahiten auch
GPeV-Beirat und Bundestagsvizeprasident a.D. Johannes Singhammer sowie
Vorstandsvorsitzender Prof. (FH) Dr. Mathias Bellinghausen von der HAM -
Hochschule fiir angewandtes Management. Neben zahlreichen
Impulsbeitragen und Paneldiskussionen stand sicherlich das Interview mit
Gesundheitsminister Prof. Dr. Karl Lauterbach im Mittelpunkt. Finanzierung und
Digitalisierung des Gesundheitswesens stand ebenso im Fragenkatalog wie
eine Ausbreitung von Vorsorgeuntersuchungen oder finanziell starkere Anreize
fir Praventionsleistungen. Einige der Themen und Gaste werden sich bei den
Petersberger Praventionsgesprachen der GPeV am 17. November 2022
wiederfinden (Infos zur Veranstaltung unter www.gpev.eu).

#bild ' #gpev #pravention #fham

e BE @B @

- BILD

Y Vorsorge
: Giptel t
| 022

GPeV zu Gast beim Vorsorge-Gipfel 2022 von Axel Springer

gpev.eu + Lesedauer: 1 Min.

media impact



BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | TIMING

DER PROZESS ZUM ERFOLGREICHEN EVENT

W1 W 2 W3 W 4. ~W 8 W9 W10 W W12 W13 W 14
( Buchung ) ( Kick off Call ) Absélvrgnm:z%éngfgles’
Projektmanagement
Definition
Ziele, ( Definition Agenda (inkl. Speaker) )
Fokusthema versand

C 14 Wochen )

*Abbildung in Beispielwochen

Abstimmung Kunde/Sales BILD Projektmanagement BILD Eventmanagement

media impact



BILD VORSORGEGIPFEL 2025 | IHR KONTAKT

Bl
IHRE ANSPREHPARTNER HEALTH CARE UNIT

Elmar Tentesch

) : Region Nord i i i T
Head of Business Unit g Region Mitte Region Sid
Christoph RoBmann Arne Sill Anett Hanck
Healthcare BUsi Unit Health \ . : :
usiness Unit Healthcare Business Unit Healthcare Business Unit Healthcare
@ Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG
Theresienhdhe 26 Axel-Springer-Platz 1 Axel-Springer-Platz 1 Theresienhdhe 26
80339 Minchen 20350 Hamburg 20350 Hamburg 80339 Minchen
D Mobil: +49 (0) 172 775 9127 @ Mobil: +49 (0) 151168 300 37 B Mobil: +49 (0) 151150 903 60 D Mobil: +49 (0) 151 440 477 66
@ elmar.tentesch@axelspringer.com @ christoph.rossmann@axelspringer.com @ arne.sill@axelspringer.com @ anett.nanck@axelspringer.com

media impact
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