BUCHVERLAGE 2025

IN WELT AM SONNTAG, DIE WELT UND AUF WELT.DE UND IM DIGITALEN AXEL SPRINGER-PORTFOLIO
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RUBRIKEN IN DER WELT FAMILIE

BUCHVERLAGE

DIE WELT FAMILIE
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Der WELT-Tipp auf welt.de

KENNZAHLEN
WELT AM SONNTAG'

Reichweite:

1.003.000 Leser
verkaufte Auflage:
284.295 Expl. (IVW 2024/111)

Entscheider:
224,000 (LAE 2024)

817 Tsd. Leser von WELT AM
SONNTAG sind an Buchern
interessiert. (INdex=137)

33% der Leser von WELT AM
SONNTAG pbesitzen eine hohe
Ausgalbebereitschaft fur Bucher.
(INdex=196)

ZAHLEN, DATEN, FAKTEN?

Haushaltsnettoeinkommen
4.000 Euro und mehr

Konsumspielraum 500 Euro
und mehr

Konsumkraft oberes Drittel 12

besonders wichtiger Aspekt
Im Leben: kulturelles Leben

besonders wichtiger Aspekt
iIm Leben: gute, vielseitige
Bildung

regelmafige
Freizeitbeschdaftigung:
BUcher lesen*

pesitzen Mmind. einen eBook-
Reader im Haushalt

AELARA]

BUcher im Internet gekauft™ 148

KENNZAHLEN
WELT MARKE?

10,83 Mio. Leser und User nutzen
DIE WELT, WELT AM SONNTAG oder
WELT DIGITAL pro Woche. Die
Marke WELT ist damit das grofi3te
crossmediale Medium im Segment
der Qualitatszeitungen.

3,56 Mio. dieser Leser und User
gehoren zur jungen una
konsumkraftigen Zielgruppe der 30
bis 49-Jahrigen. (Index=113)

3,26 Mio. Leser und User der Marke
WELT halben einen Studien-
abschluss. WELT erreicht somit die
Bildungselite. (Index=160)

6,65 Mio. Leser und User der Marke
WELT lesen regelmalBig Bucher™.
(Index=115)

Quelle:TAWA 2024, Basis: deutschspr. Bevolkerung ab 14 Jahre (70,48 Mio.), davon 1 Mio. Leser der WELT AM SONNTAG; 2b4p 2023 I, Basis: deutschspr. Bevolkerung ab 14 Jahre (70,08 Mio.),

WELT Marke (Nutzer pro Woche), *mind. 1x im Monat, **mind. alle Vierteljahre; Index Bevolkerung = 100
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WELT IM DIREKTEN VERGLEICH

BESTE CROSSMEDIALE NETTOREICHWEITE

DIE&£ZEIT Siiddeutsche Zeitung Franffurter Mlgemeine

ZEITUNG FUR DEUTSCHLAND

Rubriken
WeELr ZEIT&LONLINE Stanffurter Allgemeine

SUOMNTAGREELTUNG

Sranffurter Migemeine

FAZNET

axel sprin er_
Quelle: b4p 2023 111, Basis: Leser pro Ausgabe, Nutzer pro Monat (Online, mobile Nutzung Uber Smartphone / MEW fUr die WELT auch die App pring

WELT = DIE WELT + WELT AM SONNTAG + WELT AM SONNTAG Kompakt + WELT Online + DIE WELT Edition re Io
Crossmedial =Print, Digital = Homepage + App (wenn vorhanden) ohne TV


http://www.faz.net/s/homepage.html

BUCHVERLAGE 2025

PREISE

16 FEUILLETON s i

DIE LITERARISCHEWELT 3

DIE 9 WeLT WeLr

| Mo-Frn. | = Sa/Sol® | Sa/SosMo-Fria

Das Erdbeben,
das em Atieniat war

Preise s/w-farbig Preise s/w-farbig Preise s/w-farbig

Buchverlagsanzeigen

Platzierung auf Anzeigenspalten

ohne Alleinstellung

MmmM-Grundpreise 10-2.111 mm 5,55 10,45 10,60

Anzeigen mit Alleinstellung

Streifenanzeigen/Eckfeldanzeigen ab 400 mm 6,05 16,40 16,55

1/4-Seite 6.588,80 17.318,40 17.476,80

1/2-Seite 11.721,60 22.070,40 22.587,20

1/1-Seite 23.443,20 44.140,80 44.774,40 J—
Textteilanzeigen3

1-2-spaltig/10-200mm, je Textspalten mm 25,65 40,00 40,20 “WENIGE
Buch Tipp Festformat 2Ts/150mm - 5.040,00 - Hé%ENHNE
Moglichkeit der digitalen Verlangerung des Buch Tipp auf welt.de siehe Seite 5 xgsSTELLU

BUCHTIPP

Platzierung in buchaffinen Ressorts. Bei passendem Inhalt und nach VerfUgbarkeit auch in anderen Ressorts.

WOLF HAAS = 4 - : |
JUNGER MANN \

Buchverlagsanzeigen stehen von Montag bis Freitag in der WELT im "Feuilleton" und
samstag und Sonntag in WELT AM SONNTAG im Kulturbuch oder in der Literarischen Welt.

~| BUCHTIPP

Weitere Informationen unter: mediaimpact.de/de/rubriken/buchverlage

'Umrechnungstabelle zur Formatanpassung an WELT AM SONNTAG Kompakt siehe Preisliste der WELT Nr. 103. - 2Kombinationsanzeigen mussen innerhalb von 14 Tagen erscheinen.
STextteilonzeigen ohne Umrechnungsfaktor. Bei Umrechnung von Text- in Anzeigenspalten ist ein Umrechnungsfaktor von 1,333 zu verwenden. - * WELT Print Gesamt = WELT AM SONNTAG + DIE WELT .
WELT AM SONNTAG = WELT AM SONNTAG am Sa. und WELT AM SONNTAG am So. inkl. WELT AM SONNTAG Kompakt. Anzeigenschluss und Druckunterlagenschlusstermine, technische Angaben und reg I

axel springer

Formatangaben siehe Preisliste der WELT Nr.103. Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.



UND BUCH TIPP AUF WELT.DE

MULTISCREEN SKIN AD

»Taschler versteht es,

den Leser zu fesseln.«
Sebastian Fasthuber, FALTER

JUDITH W. TASCHLER
. Nur nachts
1 ist es hell

CROMAN 28018\

ZSOLNAY
2 VERLAG

Mogliche Werbemittel: Gallery Ad, Push To Store Ad, Prospekt Ad, Virtual Try
Ad, Dynamic Skin Ad, Store-Finder Skin Ad, Countdown Skin Ad

Die Creative Ad bietet unterschiedliche Gestaltungs
Mmoglichkeiten: Vom Chat Bot, uber Videos, Galerien,

DIGITALE PRASENZ

Hier kbnnen Sie die
mobile Ansicht testen!

Animationen, Interaktionsmaoglichkeiten u.v.m. Auch die

Targeting-Moglichkeiten sind vielfaltig:

- Surfverhalten zu Themen "aktuelle Romane", "Liebes Geschichten", "New-Adult-Romane"

- Geo History: regelmdaBiger Aufenthalt bei Thalia und Mayersche
- App Installs: z.B. Thalia, Blinkist, BookBeat
- GfK-Daten: Kauferinnen von Buchern

BUCH-TIPP AUF WELT.DE

f Ny - OOO A I
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Mit diesem Vogel wollte Was die Widmungen in WELT-Redaktion — = o €2
Goebbels Hollywood aussortierten Biichern exklusiv fiir Sie

angreifen grzahien usammengestellt.

ZUR WELTPLUS-UBERSICHT

Der Bestseller von
Wolf Haas jetzt

Im K&lner ,Tatort" scheitert der
Rechtsstaat an der Schule

Schule

per Be aller vo
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Medium Rectangle

FUr die Durchfuhrung des Auftrages gilt die Media Impact TKP Preisliste fUr digitale Medien 2025, gultig ab 01.01.2025. Alle Preise zzgl. Gesetzlicher MwsSt. 15% Agenturprovision bzw. zusdtzlicher Agenturrabatt wird nur bei
Buchung Uber eine von uns anerkannte Werbeagentur gewdhrt. 'Dieses Angebot ist nicht weiter rabattbildend oder -nehmend. Vorbbehaltlich VerfUgbarkeit | Auslieferung nicht garantiert. 2Vorbehaltlich Verfugbarkeit. // Ggf.
zzgl. Kreativkosten — Sie kdnnen Ihr digitales Werbemittel sellbst anliefern oder durch Ad Solutions fur 80 € gestalten lassen. // Informationen zur Werbemittelanlieferung finden Sie unter:
https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate. Der Angebotspreis ist nicht weiter rabattbildend oder -nehmend. Kreativpreise sind nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Auslieferung auf welt.de in ROS ohne weiteres

Targeting.
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SO ERREICHEN WIR DEUTSCHLANDS ONLINER

UNSER PREMIUM-PORTFOLIO ERWEITERT

MEDIA IMPACT ROP ERWEITERUNG

Beispielhafte Auswahl:

ONLINE

DER SFRIEGEL

Siiddeutsche ® g
Leitung kICkel“

M weLr ICON® wewomsee:  Momesorr g .32

PETBOOK iwHomesook ©° >\-->> | [IEIEEdE FORMELL.de S[]ﬂﬂ VI3COM

Bild

RolilingStonc
TRAVELBOOK | STYLEBOOK = [FITBOOK | TECHBOOK | musikexpress II-INH “’ﬂ Coﬁputer ® upday

TAGESSPIEGEL IS Si ONLINE

sporif1

U.vV.m.
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WELT AM SONNTAG

TECHNISCHE ANGABEN

DatenUbertragung

Die elektronische Ubermittlung von Druckunterlagen
erfolgt

via Internet (https://transfer.axelspringer.de). Der
Empfang per E-Mail ist in Ausnahmefallen auch
Mmoglich (apdtp-berlin@axelspringer.de). Vor
Aufnahme des Regelbetriels bitten wir um
Kontaktaufnahme zur Einrichtung des
Ubertragungsaccounts.

Dateiformat

Wir empfehlen das Dateiformat PDF/X-4:2008. Die
Dateiformate PDF/X-10:2001 und PDF/X-3:2002 besitzen
weiterhin GUltigkeit und werden ebenfalls akzeptiert.
Grundsdatzlich werden keine offenen Formate
verwendet. Die Daten sind in der Original-grof3e der
Anzeige anzulegen; keine Beschnittzeichen anlegen.
Kontakt

Das Anzeigenmanagement ist Montag-Freitag von 9
is 18 Uhr erreichbar.

Telefon: +49 (0) 151 204 857 23

Telefon: +49 (0) 151194 708 19

Anschrift Druckunterlagen

Axel Springer SE Ad Production BILD und WELT
Axel-Springer-Strale 65

10888 Berlin

Schriften

Alle verwendeten Fonts sind einzubetten.
Positivschriften ab 6 Punkt, Negativschriften ab 8,5
Punkt, halbfett, serifenlos

Strichbreite

Strichbreite ab 0,2 mm (positiv), ab 0,3 mm (negativ)

Tabloidformat
Druckunterlagen fur das Nordische Format werden
automatisch auf die GroRe fur das Tabloidformat

umgestellt. Alternativ kann eine separate Druckunterlage

angeliefert werden. Fur Formatangaben sprechen Sie
uns bitte an. FUr Anzeigen, die im Tabloidformat skaliert
werden, empfehlen wir folgende SchriftgroBen unad
Strichbreiten, um eine optimale Lesbarkeit zu
gewdhrleisten:

Positivschriften ab 9 Punkt

Negativschriften ab 12 Punkt, halbfett, serifenlos
Positive Striche mind. 0,3 mm

Negative Striche mind. 0,45 mm

Druckverfahren

(Coldset-)Rollenoffset, ISO 12647-3:2005

TECHNISCHER RASTER

Tonwertumfang

Druckender Tonwertbereich von 3 % bis 95 %
Tonwertzunahme

50-%-Ton der Vorlage wachst im Zeitungsoffsetdruck um
Cd. 26 %.

Rasterweite

Sublima-Hylbrid-60er-Raster

Rasterwinkel

Cyan =15, Magenta = 75°, Yellow = 0°, Black = 45°
Farben

Euroskala ISO 2846-2 (Muster der HKS-Farben, Version
2006 im CMYK-Zusammendruck auf Anfrage erhdaltlich)

Passertoleranz

<0, mMm

Uberfullung

>0,3mMm

Bildauflbsung

250 dpi, bei Strich max. 1.270 dpi

Farbaufbereitung

Bitte ICC-Farpbprofil ISOnewspaper26va.icc verwenden.
Hiermit werden die Parameter Unbuntauflbbau, max.
Gesamtfarbauftrag und der Tonwertzuwachs des
/eitungsdrucks berucksichtigt. Download des Profils
unter http://www.axelspringer.de/icc

QR-Code

/ZUr Lesbarkeit von QR-Code-Abbildungen im
/eitungsdruck sind ein Mindestformat von 25 x 25 mm
und eine Aufldsung von 300 dpi empfehlenswert. FUr
den Inhalt der Verlinkung ist der Anzeigenkunde
verantwortlich.

Druckausfall

Bel abweichenden Datenstrukturen kann keine
Gewadhrleistung fur den Druckausfall Ubernommen
werden. Farbliche Schwankungen innerhalbb und
zwischen den Druckorten sind verfahrensbedingt und
rechtfertigen keine Ersatzanspruche. Eine Gewdahr fur
die Richtigkeit der Umsetzung von 4c-Anzeigen Ulber
|ICC-Farbprofile wird nicht Ubernommen. Die
Dimensionsstabilitat des Zeitungspapiers unterliegt
verfahrensbedingt geringfugigen Schwankungen.

axel springer

regio



YN | A

Petra Mahimann-Radowitz Vermarktung
Senior Marketing Managerin Firestarter Media Solution GmioH
Axel Springer Regionalvermarktung Neuer Wall 61 - 20354 Hamburg

Mobil: +49 (0) 151 277 176 Q4

petra.maehimann@axelspringer.com Michael Korner

Tel.: +49 (0)40 3250745 — 70
Michael.koernerl.extern@axelspringer.com

Tanja Schneider
Tel: 0179 / 464 051
tanja.schneider.extern@axelspringer.com
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