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INTRO

UHREN

Unter der redaktionellen Leitung von Dr. Philip Cassier widmet
sich das Magazin nicht nur der Tradition und der technischen
Innovation, sondern auch den Menschen, die hinter den
Marken und in den Ateliers eine wichtige Rolle spielen.

Entdecken Sie die Welt der UHREN und lassen sich von
Geschichten Uber Marken inspirieren, die Craftsmanship neu
Interpretieren.

Druckauflage: 150.000 Exemplare
(distribuiert in Abo-Inland
und EV Inland)

ET: 12./13.04.2025 und 15./16.11.2025

UHREN 2x im Jahr (Sa. + So.)
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UHREN Il 2024

REDAKTIONELLE ELEMENTE

———— ZEITFENSTER

AUS DEMVOLLEN

Eigentlch st Frederque Constantja sustindigfe bezahlbaren Luus” Zum Verstind !

ke entwickelauch FUR JEDE ART MISSION
groRe Komplikationen beherrscht und selbst mikromechanische Finessen erfindet
Dabei bleibt der Preis der Produkte oftmals deutlich unter dem vergleichbarer Stiicke

nis des Hauses von wirklich Exklusivem gehort, dassm:

ein 4o-mm-Weig
aus Malachit. Auf das neue Automatikwerk mit 72 Stunden C

faktu fiinf Jahre Garantie. Und das st wieder ganz schon viel Uhe fiir 20,995 Euro. e
weistauf die Verwer
licher Materialien hi

GEHORT ZUM
GUTEN TON

Wenn eine Uhrenmarke nicht das
igene Jubilium, sondern den Ge-
burtstagei
onderen Edition wiird
aufhorchen. Meistersinger widmet
Anton Bruckner eine Uhr, mit der
Unterschrift des Komponisten auf

Boden. Das Schlagwerk der Bell Hora'
st zu jeder vollen Stunde einen
Natiirlich kann

uch.
ause mit 43 Milli

INHALT

2
WIR KENNEN UNS DOCH
Bekannte Modelle, die ein Facelifting
erhalten, gibt es viele. Wir stellen Ihnen
die vier besten vor

14
ZEITFENSTER
Die Uhrenindustrie ist ein Hort fiir Edles,
Filigranes - und auch Skurriles. Unser
Streifzug durch die Neuheiten belegt es

22
DAWARWASLOS
Deutschlands Patek-Philippe-Chef
Yannick Michot spricht iber die Hysterie
rund um die neue,Cubitus”-Kollektion

24
STEIGEN SIEEIN
Mechanische Uhren kosten oft viel Geld.
Es gibt aber auch Alternativen, die giinstig
sind - und dabei viel SpaB machen

30
TRAUM WEITER
Arnaud Chastaingt, Chanels Chefdesigner
bei den Uhren, verrét das Geheimnis,
wie er an seine Kreationen herangeht

Moonswatch Mission to Earthphase
phasen aus Sicht der Erde - sowohl fi die Siid- wie fir die Nord

t dazu die Erdphasen aus Sicht des Mondes, wie wir sie von Fotos kennen: als
fernen blauen Planeten mit Ozeanen, die aus dem Dunkel aufleuchten.Das Gehu

ter"-Puristen werden wohl maulen, konn!

Hakim E1 Kadiri hat mit Elka eine:
chatel elegante Zeitmesser im Stil d W
Whisky produziert er jetzt seinen eigenen Single Malt us

Klingt schottisch, meint aber den Schweizer See Locat in seiner Nachbarschaft
Zur Premiere gibt es ein Set a

cher Uhr mit bernsteinfarbenem B
und einer Flasche des in Cognacfisser iften Whiskys fiir ungefahr 1960 Euro.

Welche

kenntd

auf eine konkrete Komplil
auch eine besondere Gehduseform liebt
Hauptsache, er folgt einem konkreten System. Die
Einsicht, dass auch eine ganz grundsitzliche Wert
schitzung fiir Uhrmacherei im Allgemeinen ein

gung mit der Materie. Ihnen mochte ich heute drei

n,die mich schwer beschaftigy

te, um neue Uhren zu produzieren. Der Charme von
spricht die Uhrenkiufer von heut
lich nicht gleich _Vinta
ge-Experte, aber wage zu behaupten:
Die Modelle von Universal Genéve sind optisch und
als Investment attraktiv. Denn bei Breitlin
die Markenrechte erworben, und weil sich CEO Ge
Kern mit der optimalen Nutzung einer grofen
rten die Fans un
delle der noch inaktiven Mark
cistert von Model
len wie dem Tri Compax"-Chronographen aus den
wsoer-Jahren mit Vollkalender und Mondphase
Beim Miinchner Handler .World of Time® engibt
Kurzsuche gleich mehrere Treffer, fiir Preise ab circa
7000 Euro. Den Versuch, mit Uhren Geld zu verdie
nen, sollte man zwar tends
nach historischen Mo-
dellen wie diesen steigen wird.

Der IWCEternal Calendar
Gerade hat man in Schaffhausen dem Uhrmac

entwickelt, der sich dadurch

d {iber die Krony

Ewige Kalender' muss
nen Jahrhundertjahren,

die nicht ohne Rest durch 400 teilbar sind

also beispielsweise die Jahre 2100, 2:

2300 - manuell gestellt werden.

phase

erst nach 45 Mil

iberschaubar

ferblatt aus we

sehr Klassisch-vertrauten IWC-Look - mit

hochst modemen, hochwertigen Ersches

Mit 44.4 Millimetern Durchmesser ist das Platin-Mo-
ser das sind auch die Klassi

nder aus der Portug
Fiir cinen IWC-Sammler kann esalso kaum aufregs

derwerden - der Preis liegt um 150000 Euro.

Die Rexhep Rexhepi
Chronométre Con

Zeitmesser bel ere Fantasie, und das hier
ist ein klarer Fall von: Man wird doch wohl triun
ditrfen! Gerade mal vier Dutzend Uhren produzier
der 37-jahrige Uberflieger unter den Uhrmachern
jahelich in seinem Atelier in der Genfer Altstadt. Ge-
meinhin spricht man in der Uhrenwelt in solchen
Fallen schnell von Independents”, die fiir Sammler

Ko

n. Rexhep Rexhepi allerdings ist

Philippe und FP. Journe, um sich mit 25 Jahren
Ziel

Als Freund von zeit
dab

ariante mit Ziffe
ser Grand-Feu-Emaille. 38 Millime
5 Millimeter Hohe.

komplizierte Uhren. Gleichzeitig klagt die
Branche {iber zum Teil dramatische Absatz-
riickgange. Wie passt das zusammen?

IFRAGILIS TIKEXPIA

s all den Neuerungen, die die Uhrenbranche im Laufe eines Jah
res prisentiert, ragen die besonders komplizierten Mechanismen
heraus. Bei ihnen Fisst sich das C er Konstrukteure am bes
ten bestaunen. 2023 sprach die Szene anhaltend iiber ,Code
Komplikat
hnische Vorrichtungen® verfil

neue Dimension erreicht. Auf d h
stantin mit der .Reference komplizierteste Uhr der Welt vor. Mit
in Ewiger chinesischer Kalender
Taschenuhr, in der das alles Platz

Letztere bei der Ar
it einer Minutenrepetition versehen hatten, bei
Kalender integriert war. Dessen Ges
trieben. Neben Niitzliche

Triaial-Tourbillon gleich noch

Astronomisches

and Seiko,

ezufuhr und damit maxima
n unserem Atelier Ginza' in
refertigt”, sagt Frédéric Bondoux
Marke. Aber die .Kodo® 5ffne ganz neue Hori
zonte: Das st der Anfang einer gro

Markt, verriickte, revolutiondre und ganz tradition
dieses Ma8 an Entwickler-Mut und Kreativitit sollte man
sich freuen. SchlieRlich waren sich doch alle sicher, dass
robusten, zum Freizeitiook pass
Zeiten vor allem ele
den, sobald das gesellschaftliche Leben wieder einsetze. Das passierte
auch - aber hinzu kommt eben auch die Parade von superteuren Uhren.
an iiber zum Teil dramatische Umsatz

raum des Vorjahres.
preiswerteren Uhren deutlich

als Edeln

Zuletzt ese Entwicklung noch weiter beschleunigt. Und es hilft
den Herstellern nicht viel, dass sich Europa etwas besser halt - nicht zuletzt
weil die Exporte nach Deutschland und Spanien zugenommen haben. Zwar
leidet die gesamte Luxusbranche, aber in allen Gruppen zeigt sich, dass sich das
Geschaft mit Uhren noch einmal deutlich schlechter entwickelt als das mit Ta
schen oder Schmuck. Und selb: e Untemehmen, dessen
Unsiitze weltweit wachsen, tut sich bei den Zeitmessern schwer. Schon im
Spitsommer haben e

_Eigentlich rutscht die Uhrenbranche
steckt schon seit fiinf Jahren drin”, sa
Glashiltte Original und Griinder des B
Luxury” weist darauf hin, dass
wirkliches Wachstum

kof
ren .Arceau D:
Zeit auf Tonfeder:

,Es gibt ein
klar wachsendes
Interesse der Kunden
an Komplikationen”

Im Auftrag eines Samm
Constantin die komplizierte:
Entwicklung und !

IGETISCI

cher. Sie la
heiten oder spendieren bewihrte:
ef in die Retro-Kiste - nost
e Zeiten, die verm
s und dasist neu
prasentieren viele Manufakturen bei d wie den Preisen immer
neue Rekorde. Natirlich dringt sich da der Verdacht auf, dass dahinter der ver
weifelte Versuch steckt, nun vor allem fiir jenes zahlungskr
produzieren, das sich hat die Kauflaune verderben lassen

Globa
sendes Interesse der Kunden an Komplikationen.” In seinen Fl
chtet das Unternehmen extra Flichen fiir das Masterworks™Konzept ein.
wohnliche Zeitmesser prisentiert werden. .Die Kunden wol
len auch die Geschichte hinter den Uhren hren, sich bei Events mit anderen
¢ sschen”, hat nbein beobachtet
gt die Kundschaft auch in direkten Kontakt mit den N
lidt CEOs zu Vortrigen ein, die den Gasten exKlusive Einbli Wel
lber die Designarbeit bei Ressence beispiels
Freak® von Ulysse Nardin. SchlieRlich sei die
ruppe sehr vielfaltig: Neben denen, die jedes Detail iber die mikromecha-
nischen Abliufe wissen woll esauch viele, die vor allem von der kom

plexen Asthetik der Uhren an

vielleicht 40 Jahre alt oder iber 50 Unter
den Kaufern einer auBergewdhnlichen
Uhr von Kleinen Marken wie
Laurent Ferrier oder Urwerk sind auch
20- oder 25 :

s. Der brauche fiir die

as Hin

gehort wohl generell zum Ritual der Spe
titen-Kundschaft: Manche bri
n Kauf auch Freunde

spiegeln  die
bei auf Uhren spezialisier
e auch die Wiinsche der

AMANDA

QUINN

DINTER & CASSIER

DIEUHREN VON AMANDA, DANNY & CO.

Hermes

Die graduelle Firbung des glasernen Zitfer-

blatts lenkt den Blick ins Zentrum und ins

Werk der .Arceau Squelette”. Automatik,
am

7825 Euro

Grand
Seiko

Das Modell .SBGK009" verbindet modernste

und
tradition. Handaufzug mit Gangreservean-
zeige, Zifferblatt mit Urushi-Lackierung

Edelstahl, 33mm Durchmesser, 8600 Euro

Diese .Bulgari Bulgari Tubogas” schiingelt
sich in drei flexiblen Stringen um den Arm
der Trigerin: in Gelb-, Wei8- und Roségold
Das Zifferblatt trigt Diamantindizes. Mit
Ouarzantrieb, 47.500 Euro

Breguet
et Fils

Reiseuhren mit Kalenderanzeige und kom
pliziertem Schlagwerk, wohl noch aus der
Hand von Abraham Louis Breguet, kommen
selten auf den Markt und erzielen dann Prei-
se von mehr als 200.000 Euro

- Parmigi
/‘~§ ' Fleurier

Die dezente .Tonda PF" ist ein idealer Triger
fir Komplikationen, wie hier bei der . Tonda
PF Flying Tourbilion”. Automatikwerk mit
Mikrorotor, Gehduse (42mm), Band und Zif-
ferblatt aus Platin, um 160.000 Euro

Tudor

Die .Black Bay 58 18K" ist die neueste - und
edelste - Variante des Sportuhren-Kiassikers.

Bei der Box-Weltmeisterschaft in Riad hatte Danny Tailor wieder einmal das Nachsehen: Amanda Quinn legte die
Elektrik in der Halle lahm und entkam mit einer Gber und Gber mit Diamanten besetzten Uhr im Wert von 5 Million
Dollar. Die schickte sie allerdings rasch zum Hersteller Hublot zuriick - ihre Gewissensbisse waren zu groB. Bald
danach erhielt Amanda eine Einladung nach Rom, wo ein beriihmter Uhrensammler eine Party im antiken Stil aus-
richtet. Von diesem Ereignis hat auch Danny gehért. Ob seine heimliche Angebetete diesmal widerstehen kann?

Chronometer-zertifiziertes Automatikwerk,
Gehuse (39mm) und Band sind aus Gelbgold,
32.000 Euro

abgesehen, nur eine knappe Erholung. Neukunden wider. Stefan Muser betreibt

i s Derlei Durststrecken treten in der Uhrenindustrie imm das Auktionshaus Dr. Crott in Mannheim.

Filr gewdhnlich gehen die Hersteller in solchen Phasen bei ihrem Sortiment 2 4 Er sieht kein nes Inte

KONNEN

FOTOS

HAGEMA

STYLING

Heftinhalt

nd Incen Puisschlag bestimmen.
A Stahlarmband 10700 Eoro

Das Meer honnt Ebbe und Flit, mit

Editorial Shooting

UHREN Comic

UHREN
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UHREN PREISE

ANZEIGEN UND FORMATE

ANZEIGEN

2/1 Seite

1/1 Seite

1/3 Seite hoch*
Vorzugsplatzierungen

Opening Spread

1. DPS im Innenteil

Against Editorial

Facing Table of Content (FTC)
Facing Table of Content Il (FTC II)

Umschlagseiten

Innenseiten

*plus 5 mm Beschnitt umlaufend

FORMAT
510 mm Breite x 335 mm Hohe*
255 mm Breite x 335 mm Hohe*

94 mm Breite x 335mm Hohe*

2. Umschlagseite + Seite 3

510 mm Breite x 335 mm Hohe*
Linke Seite neben Editorial

Linke Seite neben Inhalt

Linke Seite neben Inhalt I

3. Umschlagseite (IBC)

4. Umschlagseite (OBC)

1. rechte Seite

2. rechte Seite

ANZEIGENPREISE
50.600,00 €
30.600,00 €
Auf Anfrage

63.300,00 €
55.700,00 €
36.800,00 €
36.400,00 €
35.700,00 €
33.300,00 €
41.400,00 €
36.400,00 €
35.700,00 €

Auftrage bitte an
hello.icon@axelspringer.com senden

Vorbehaltlich Anderungen, Alle Preise in Euro zzgl. MwSt., * Unterformate ausschlieBlich nach Absprache/Verfiigbarkeit, **zuziiglich technische Kosten auf Anfrage, Allgemeine Geschiftsbedingungen. Die Ausfiihrung von
Anzeigenauftragen erfolgt zu unseren Allgemeinen Geschaftsbedingungen fir Zeitungen, den zusatzlichen Geschaftsbedingungen des jeweiligen Titels sowie den Allgemeinen Geschaftsbedingungen fiur Werbeauftrage in Online- o
Medien. Unsere vollstandigen Allgemeinen Geschaftsbedingungen finden Sie unter www.mediaimpact.de/de/agb U H REN
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UHREN PRINT

ADVERTORIAL

High-Fashion
und Uhrenkunst

Advertorials sind Anzeigen mit redaktioneller Anmutung.

Diese werden individuell fir den Kunden im Look & Feel von UHREN

erstellt. Umsetzung erfolgt nach dem Kundenbriefing in enger Absprache
mit dem Kunden.

Mit angeliefertem Material (Bild & Text)
Bruttopreis Advertorial:
2/1 Seite 50.600 € zzgl. 4.000 € Kreativkosten*

1/1 Seite 30.600 € zzgl. 2.290 € Kreativkosten*

Auf Anfrage grofBere Strecken und weitere Sonderwerbeformate moglich.

*Bei fertig angelieferten Advertorials entfallen die Kreativkosten. Motivfreigabe durch den Verlag erforderlich. o
Kreativkosten (inkl. Konzept, Text und Layout , Advertorials werden mit dem Wort ,ANZEIGE” gekennzeichnet UH REN



UHREN PRINT NATIVE WERBEFORMEN

BRANDED

CONTENT e ¥

Ancnul, Elegdarz, Kralturd ebisciuls
yorfasslochkait: Dinse Gruncharaisset-
Zonner haben fur anel] \Werth, eine

Branded Content sind Anzeigen mit redaktioneller nativer Anmutung.

J oringen und Starks g geioen, das
ll' lf!u hicht

Flr eine native, luxuriose Inszenierung produziert ICON Foto- und
Bewegtbildmaterial im UHREN Look & Feel zur Gestaltung des Branded
Contents' ours bk, Wiam ich o Fcbkr

Konzeption und Produktion inklusive einer Video- und Fotoproduktion
mit optionaler digitaler Verlangerung.

Bruttopreise Branded Content:
2/1 Seite  50.600 € zzgl. ab 15.000 € Kreativkosten +
Produktionskosten laut Aufwand™*

1/1 Seite  30.600 € zzgl. ab 10.000 € Kreativkosten +
Produktionskosten laut Aufwand™

*Kreativkosten (inkl. Konzept, Text und Layout — Exkl. Bildrechte und Fotoproduktionen), Branded Content Formate werden mit dem Wort
LANZEIGE” gekennzeichnet. Individuellemsetaungen & langere Strecken:
Preise auf Anfrage

Digitale Verlangerung moglich.

Beispielvis

ualisierung ICON

UHREN

10



UHREN & ICON CROSSMEDIAL

INTERACTIVE BRAND STORY

Eine crossmediale, fantasievolle und spannende Inszenierung, die zum
Staunen und Entdecken einladt.

Von der Konzeption der inhaltlichen und optischen Idee, Gber das Shooting,
der Testimonial-Akquise und der finalen Umsetzung der Story wird alles aus
einer Hand Gber ICON ausgefuhrt.

Print: Brand Story in UHREN oder ICON 2/1 Seite moglich

Digital: Brand Story auf iconmagazine mit mehreren
uber CGl animierte, bildgewaltige Welten,
mobil & stationar ausgespielt

Kosten auf Anfrage

A

MINI
YET MI

waece AUDEMARS PIGUET

A

; / = . ; i ;:‘- .
Shaping

Materials S

11



AUSZUG

ANZEIGEN REFERENZEN

PATEK PHILIPPE
GENEVE

KENNT ROUTEN
UND ROUTINEN.

DIE KOLLEKTION CUBITUS

EIN IMMERWAHRENDER
RHYTHMUS

EINE PATEK PHILIPPE GEHORT EINEM NIE GANZ ALLEIN

MAN ERFREUT SICH EIN LEBEN LANG AN IHR, ABER EIGENTLICH
BEWAHRT MAN SIE SCHON FUR DIE NACHSTE GENERATION

RICHARD MILLE

AEGER'LECOUL’]‘ THE WATCHMAKER : ;“»." e PORSCHE DESIGN

THE 911
AMONG
WATCHES.

TAG
e

" CARRERA

Der 911 war sein erstes Meisterwerk
Dann schrieb Prof. F. A. Porsche
Geschichte mit dem ersten schwarzen
Zeitmesser der Welt.

Der Chronograph 1~ , » . = W \ ! b e
All Black Numbered Edition. A 0 2 2 Grand Seiko

TORIC PETITE SECONDE PLATINUM T > Each turn of the crown is a conversation with time.

» 4
18%:1 S

A Racing Machine - REVERSO " MONTBLANC - <. . PARMIGIANI = % o3
On The Wrist 4 By o PORSCHE-DESIGN.COM/CHRONOGRAPH ; — =

UHREN 12
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http://www.duon-portal.de/
mailto:apdtp-berlin@axelspringer.de
https://transfer.axelspringer.de/

ICONMAGAZINE DIGITAL

Watches Channel verfiigbar.

iconmagazine ist die digitale Destination auf WELT.de fir
seine luxus-orientierte Zielgruppe mit hoher Affinitat
zu Stil, Eleganz und Exklusivitat.

Als digitales Pendant zum Highclass-Magazin ICON setzt
das Digitalangebot konsequent auf die schonsten
Geschichten aus der internationalen Welt des Stils —
aulRergewdhnlich und aufwendig inszeniert.

Verschiedene Einbindungsformen sind maoglich. Vom
exklusiven Presenting des ICON Channels bis hin zu nativen

Warum Patek Phi.lippeb mit : DIE AKTUELLE
der neuen Kollektion eine otizen aus der AUSGABE VON
ON

Licke besetzt

Einbindungen. DALY

IS R L X e

Kosten und individuelle Angebote auf Anfrage

» Social Media Advertorial

& Branded Content
>

Kosten und individuelle Angebote auf Anfrage U H REN.
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http://www.mediaimpact.de/
http://www.mediaimpact.de/
http://www.iconmagazine.de/
https://christian-hagemann.com/

ICON BRAND STORY | BEST CASE AUDEMARS PIGUET

PRIYA RAGU X
ROYAL OAK MINI
A DIGITAL EXPERIENCE

Die interaktive BRAND STORY fur Audemars Piguet auf ICON dreht sich P r
um die Schweizer Sangerin PRIYA RAGU, deren faszinierende i ~ _
Persdnlichkeit sowie ihre aus-geprigte Sicht auf das Leben und ihr
Handwerk das widerspiegelt, worum es bei der neuen ROYAL OAK MINI ot/ |
geht: ein Zeitmesser fur starke Frauen, die ihr Leben kompromisslos

leben.

AAAAA AUDEMARS PIGUET

5zS

spoTas

OB ¢S8zEY
-
o3

D=0

(ugm i
sl FEEEEEH

— TaPps:
AT o3t 5

Die Geschichte entfihrt den Betrachter in die Welt von Priya Ragu und
der Royal Oak Mini - mit funf Themen, die verschiedene Aspekte der

Sangerin und des Zeitmessers darstellen.

Das Ergebnis ist ein dynamisches und dennoch hochwertiges Portrayal
von Geist, Haltung und Werten, kombiniert mit Bewegung, starken
Aussagen und einem unerwarteten interaktiven Storytelling, das ein
inspirierendes digitales Erlebnis schafft.

Click here for the
Brand Story

axel springer_ UHREN'

Kosten und individuelle Angebote auf Anfrage obrand studios


https://asbs.welt.de/ICON/brand-story/audemars-piguet/royal-oak-mini/index.html
https://asbs.welt.de/ICON/brand-story/audemars-piguet/royal-oak-mini/index.html

BEST CASE UHREN | HUBLOT

6-SEITIGER BEIHEFTER

Erstmalig publiziert in UHREN:

In Heftmitte ein 6-seitiger Bound-In'von HUBLOT,
gestaltet von ICON mit der weltweit bekannten
Unternehmerin Chiara Ferragni.

UHREN Il erschien am 21.11.2021

UHREN
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BEST CASE ICON | TAG HEUER

COVERGATEFOLD

Aufklappbar und grofSformatig,
der 4-seitige Covergatefold:

Tag Heuer nutzte die Sonderwerbeform des
Covergatefolds, um sich mit maximaler Sichtbarkeit in —

o TR G 5 P IR e 1 6 HELEY CHFRERL o 6 LLTN i

ICON Il (April 2023) und ihrer Jubilaumskampagne ,,60 SRR
years of Carrera“ zu platzieren. i
ZusatzaulRen- & Innenseite + Opening Spread (2.US + —l

S.3)

THE RACE NEVER STOPS

Zusatzaullen- & Innenseite + Opening Spread (2.Us + S.3)

Bei Buchung eines Covergatefolds muss die Reservierung des Opening Spreads zurlickgezogen werden. Technische Kosten sind

weder rabatt- noch AE-fahig . UH REN.
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SOCIAL MEDIA

icon.magazin ist die Social-Media-Plattform von ICON. Werben mit
Instagram Sponsored Posts & Stories

Behind-the-scene-Stories, personliche Einblicke wahrend Interviews und
ICON-Fashion-Shootings

Sponsored Insta-Posts werden zielgruppenspezifisch ausgespielt und
erfahren Authentizitat durch das Vertrauen der User in die Marke ICON.

Gebucht werden 4 Sponsored Posts, die pro Post in einem anderen
Zeitraum ausgespielt werden.

Foto, Video, Slideshow oder Carousel-Ad Einbindungen moglich, A/B-
Testing auf Wunsch

Bruttopreis:
Insta Posts: 10.000 € zzgl. 800 € Kreativkosten
Insta Stories: 10.000 € zzgl. 1.600 € Kreativkosten

Instagrom

icon.magazin
Gesponsert

BRICHT ALLE REGELN.
UND ALLE REKORDE.

Weitere Infos

© QY

Bezahlte Werbepartnerschaft mit chevroleteurope

icon.magazin Perfektion und Performance treffen auf
Lifestyle und Leistung #corvette ... more

669 27,4 Tsd. 173
Beitrage Follower Gefolgt

ICON Magazine

(2 linkin.bioficon-magazin

o5

Gefolgt v Nachricht +2

MFW @ ISSUES @ STORI

MILAN® Mr ICON® ISSUES*® #ICON15 Stories

4 Sponsored Posts: 200.000 Als
27,4 Tsd. Follower (11/2024)

UHREN
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DIGITALE NATIVE WERBEFORMEN

ADVERTORIAL & BRANDED
CONTENT

Advertorial: ICON

Ein digitales Advertorial im Look & Feel von UHREN wird mit LIEBE AUE DEN ERSTEN TRITT

a ngel iefe rte m M ate ri a I ( Bi Id & Text) e rstel It . Rallyes fand Heike Bliimner fast so uninteressant wie Autos. Bis sie

selbst eine in Frankreich fuhr. Seitdem ist nichts mehr so wie es war.

Branded Content*:

FUr eine native, luxuriose Inszenierung auf iconmagazine.de produziert
UHREN Foto- und Bewegtbildmaterial im UHREN Look & Feel zur
Gestaltung des Online-Auftritts.

UHREN produziert fiir den Kunden Branded Content, dieser beinhaltet
Bild & Text.

Eine Video- und Fotoproduktion ist inklusive.

Kosten und individuelle Angebote auf Anfrage. *Branded Content ab Paket M&L maoglich. **Paket L zzgl. exklusiv .
programmierten Digital-Features & digitalen Innovationen fur den Branded Content. UH REN



BEST CASE

AUDEMARS PIGUET
X ICON

360 Grad Kooperation

Ziel der Zusammenarbeit war es, die neuen Damen-modelle von
Audemars Piguet aus dem Blickwinkel von ICON im Kontext mit High

Fashion zu prasentieren.

Storytelling in Print & Digital:

Die Mode-Fotografin Harley Weir schaffte Synergien zwischen Haute
Couture und Haute Horlogerie. Sie untersuchte, wie eine Uhr oder ein
Kleidungsstuck die Personlichkeit und den freien Geist der Tragerin
widerspiegelt. Die Story ,,Wie Harley Weir aus Mode und Uhren Kunst
macht® wurde mit einem Advertorial in ICON und einer Brand Story auf

welt.de und icon.de inszeniert.
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UHREN-FANS IN MUNCHEN X BUCHERER

ICON FRIENDS

In einem neuen Format verloste Bucherer im November 2023 (iber ICON
fir 3 x 2 Personen ein , exklusives Wochenende® in Minchen.

Erfahrene Uhrmacher erklarten in einer ,Watchmaking Class“ in der
Bucherer Certified Pre-Owned Lounge am Opernplatz ihr Handwerk und
auch, was man beim Kauf besonders beachten sollte.

Das Event umfasste eine Hotellibernachtung, einen Blick hinter die
Kulissen der Staatsoper, eine Shoppingtour und nattrlich eine
hervorragende Verpflegung.

ICON-Leser und Follower konnten sich in ihrer Bewerbung kurz
vorstellen und ihre besondere Verbindung zu Luxusuhren deutlich
machen.

Die grof3e Resonanz zeigte: die ICON—Community hat viele stark
involvierte Uhrenkenner und -liebhaber.




UHREN-FANS IN MUNCHEN X BUCHERER

INSIDE
WIE TICK']
DIE
ZEI
GRADE?

POLYCHROM
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Redaktioneller Artikel
Rubrik ,,ICON Friends”

ICON'Friends

Mal raus?

Verbringen Sie den 24./25. No-

vember mit Bucherer in Min-

chen! Exklusiv tiber ICON verlost

Bucherer 3 x 2 Platze flr ein

traumhaftes Wochenende und

eine Ubernachtung im Hotel

.Platzl“. Erfahrene Uhrmacher

erklaren in der Bucherer Certified

Pre-Owned Lounge ihr Handwerk und auch, was man beachten muss
beim Kauf. Dazu ladt die Staatsoper zu einem exklusiven Blick hinter
die Kulissen. Und fir eine gemeinsame Shoppingtour und kdstliches
Essen wird ebenfalls gesorgt. Sie méchten gern teilnehmen? Schrei-
ben Sie uns! Per E-Mail an icon.friends@welt.de: Namen, Alter von
Ihnen und lhrer Begleitperson, Telefonnummer, und lassen Sie uns
bitte wissen, warum es Sie interessiert.

Der Rechtsweg und die Barauszahlung sind ausgeschlossen. Mitarbeiter der Axel Springer Deutsch-
land GmbH und der am Gewinnspiel beteiligten Partner sind von der Teilnahme ausgeschlossen.
Teilnahme nur aus Deutschland mdoglich und ab 18 Jahren erlaubt. Die Gewinner werden aus allen
Teilnehmern ausgelost. Teilnahmeschluss ist der 29. Oktober. An- und Abreisekosten sind nicht
enthalten und missen von den Gewinnern selbst getragen werden.

’lnstagmm

icon.magazin
Minchen Germany

& 9 Gefillt jessie_por und weiteren Personen

icon.magazin Friends! Uhren-Fans! Bucherer verlost
uber uns ein Rundum-glucklich-Wochenende in

Mulnchen. 24. + 25. November. Erfahrene Uhrmacher
erklaren in der Bucherer Certified Pre-Owned Lounge

Instagram F

FORM
LOVES
FANTASY



Fhee Theg

3 e
l‘lﬁ& xmbl»,.’."

e =

T

W‘!F”’IW'W

LIN3IA3 ¥3¥3HONG

NINOISSIHYdII



	UHREN Mediadaten 2024
	Slide 1
	Slide 2: UHREN 2025
	Slide 3: UHREN
	Slide 4: REDAKTIONELLE ELEMENTE
	Slide 5: CHEFREDAKTION UND FREIE AUTOREN
	Slide 6: TERMINE
	Slide 7: Anzeigen und formate
	Slide 8: Ad specials
	Slide 9: advertorial
	Slide 10: Branded content
	Slide 11: INTERACTIVE Brand Story
	Slide 12: ANZEIGEN REFERENZEN
	Slide 13: Technische daten
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16: Priya Ragu x Royal Oak Mini A digital Experience
	Slide 17: 6-SEITIGER BEIHEFTER  
	Slide 18: COVERGATEFOLD 
	Slide 19: SOCIAL MEDIA
	Slide 20: ADVERTORIAL & BRANDED CONTENT
	Slide 21: AUDEMARS PIGUET X ICON
	Slide 22: ICON FrieNds
	Slide 23
	Slide 24


