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INTRO

UHREN

Under the editorial direction of Dr Philip Cassier, the magazine
not only follows tradition and technical innovation, but also the
people behind the brands and in the studios, who play a

major role.

Immerse yourself in UHREN, which takes its time - for inspiring
stories about brands that revitalise craftsmanship. W ¢

X
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NOVEMBER 2023

Print run: 150,000 copies
(distributed in Abo-Inland
and EV Inland)
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Publication
date: 12./13.04.2025 & 15./16.11.2025

UHREN twice a year (Sa. + Su.)
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EDITORIAL ELEMENTS

———— ZEITFENSTER

AUS DEMVOLLEN

Eigentlch st Frederque Constantja sustindigfe bezahlbaren Luus” Zum Verstind !

ke entwickelauch FUR JEDE ART MISSION
groRe Komplikationen beherrscht und selbst mikromechanische Finessen erfindet
Dabei bleibt der Preis der Produkte oftmals deutlich unter dem vergleichbarer Stiicke

nis des Hauses von wirklich Exklusivem gehort, dassm:

ein 4o-mm-Weig
aus Malachit. Auf das neue Automatikwerk mit 72 Stunden C

faktu fiinf Jahre Garantie. Und das st wieder ganz schon viel Uhe fiir 20,995 Euro. e
weistauf die Verwer
licher Materialien hi

GEHORT ZUM
GUTEN TON

Wenn eine Uhrenmarke nicht das
igene Jubilium, sondern den Ge-
burtstagei
onderen Edition wiird
aufhorchen. Meistersinger widmet
Anton Bruckner eine Uhr, mit der
Unterschrift des Komponisten auf

Boden. Das Schlagwerk der Bell Hora'
st zu jeder vollen Stunde einen
Natiirlich kann

uch.
ause mit 43 Milli

INHALT

2
WIR KENNEN UNS DOCH
Bekannte Modelle, die ein Facelifting
erhalten, gibt es viele. Wir stellen Ihnen
die vier besten vor

14
ZEITFENSTER
Die Uhrenindustrie ist ein Hort fiir Edles,
Filigranes - und auch Skurriles. Unser
Streifzug durch die Neuheiten belegt es

22
DAWARWASLOS
Deutschlands Patek-Philippe-Chef
Yannick Michot spricht iber die Hysterie
rund um die neue,Cubitus”-Kollektion

24
STEIGEN SIEEIN
Mechanische Uhren kosten oft viel Geld.
Es gibt aber auch Alternativen, die giinstig
sind - und dabei viel SpaB machen

30
TRAUM WEITER
Arnaud Chastaingt, Chanels Chefdesigner
bei den Uhren, verrét das Geheimnis,
wie er an seine Kreationen herangeht

Moonswatch Mission to Earthphase
phasen aus Sicht der Erde - sowohl fi die Siid- wie fir die Nord

t dazu die Erdphasen aus Sicht des Mondes, wie wir sie von Fotos kennen: als
fernen blauen Planeten mit Ozeanen, die aus dem Dunkel aufleuchten.Das Gehu

ter"-Puristen werden wohl maulen, konn!

Hakim E1 Kadiri hat mit Elka eine:
chatel elegante Zeitmesser im Stil d W
Whisky produziert er jetzt seinen eigenen Single Malt us

Klingt schottisch, meint aber den Schweizer See Locat in seiner Nachbarschaft
Zur Premiere gibt es ein Set a

cher Uhr mit bernsteinfarbenem B
und einer Flasche des in Cognacfisser iften Whiskys fiir ungefahr 1960 Euro.

Welche

kenntd

auf eine konkrete Komplil
auch eine besondere Gehduseform liebt
Hauptsache, er folgt einem konkreten System. Die
Einsicht, dass auch eine ganz grundsitzliche Wert
schitzung fiir Uhrmacherei im Allgemeinen ein

gung mit der Materie. Ihnen mochte ich heute drei

n,die mich schwer beschaftigy

te, um neue Uhren zu produzieren. Der Charme von
spricht die Uhrenkiufer von heut
lich nicht gleich _Vinta
ge-Experte, aber wage zu behaupten:
Die Modelle von Universal Genéve sind optisch und
als Investment attraktiv. Denn bei Breitlin
die Markenrechte erworben, und weil sich CEO Ge
Kern mit der optimalen Nutzung einer grofen
rten die Fans un
delle der noch inaktiven Mark
cistert von Model
len wie dem Tri Compax"-Chronographen aus den
wsoer-Jahren mit Vollkalender und Mondphase
Beim Miinchner Handler .World of Time® engibt
Kurzsuche gleich mehrere Treffer, fiir Preise ab circa
7000 Euro. Den Versuch, mit Uhren Geld zu verdie
nen, sollte man zwar tends
nach historischen Mo-
dellen wie diesen steigen wird.

Der IWCEternal Calendar
Gerade hat man in Schaffhausen dem Uhrmac

entwickelt, der sich dadurch

d {iber die Krony

Ewige Kalender' muss
nen Jahrhundertjahren,

die nicht ohne Rest durch 400 teilbar sind

also beispielsweise die Jahre 2100, 2:

2300 - manuell gestellt werden.

phase

erst nach 45 Mil

iberschaubar

ferblatt aus we

sehr Klassisch-vertrauten IWC-Look - mit

hochst modemen, hochwertigen Ersches

Mit 44.4 Millimetern Durchmesser ist das Platin-Mo-
ser das sind auch die Klassi

nder aus der Portug
Fiir cinen IWC-Sammler kann esalso kaum aufregs

derwerden - der Preis liegt um 150000 Euro.

Die Rexhep Rexhepi
Chronométre Con

Zeitmesser bel ere Fantasie, und das hier
ist ein klarer Fall von: Man wird doch wohl triun
ditrfen! Gerade mal vier Dutzend Uhren produzier
der 37-jahrige Uberflieger unter den Uhrmachern
jahelich in seinem Atelier in der Genfer Altstadt. Ge-
meinhin spricht man in der Uhrenwelt in solchen
Fallen schnell von Independents”, die fiir Sammler

Ko

n. Rexhep Rexhepi allerdings ist

Philippe und FP. Journe, um sich mit 25 Jahren
Ziel

Als Freund von zeit
dab

ariante mit Ziffe
ser Grand-Feu-Emaille. 38 Millime
5 Millimeter Hohe.

komplizierte Uhren. Gleichzeitig klagt die
Branche {iber zum Teil dramatische Absatz-
riickgange. Wie passt das zusammen?

IFRAGILIS TIKEXPIA

s all den Neuerungen, die die Uhrenbranche im Laufe eines Jah
res prisentiert, ragen die besonders komplizierten Mechanismen
heraus. Bei ihnen Fisst sich das C er Konstrukteure am bes
ten bestaunen. 2023 sprach die Szene anhaltend iiber ,Code
Komplikat
hnische Vorrichtungen® verfil

neue Dimension erreicht. Auf d h
stantin mit der .Reference komplizierteste Uhr der Welt vor. Mit
in Ewiger chinesischer Kalender
Taschenuhr, in der das alles Platz

Letztere bei der Ar
it einer Minutenrepetition versehen hatten, bei
Kalender integriert war. Dessen Ges
trieben. Neben Niitzliche

Triaial-Tourbillon gleich noch

Astronomisches

and Seiko,

ezufuhr und damit maxima
n unserem Atelier Ginza' in
refertigt”, sagt Frédéric Bondoux
Marke. Aber die .Kodo® 5ffne ganz neue Hori
zonte: Das st der Anfang einer gro

Markt, verriickte, revolutiondre und ganz tradition
dieses Ma8 an Entwickler-Mut und Kreativitit sollte man
sich freuen. SchlieRlich waren sich doch alle sicher, dass
robusten, zum Freizeitiook pass
Zeiten vor allem ele
den, sobald das gesellschaftliche Leben wieder einsetze. Das passierte
auch - aber hinzu kommt eben auch die Parade von superteuren Uhren.
an iiber zum Teil dramatische Umsatz

raum des Vorjahres.
preiswerteren Uhren deutlich

als Edeln

Zuletzt ese Entwicklung noch weiter beschleunigt. Und es hilft
den Herstellern nicht viel, dass sich Europa etwas besser halt - nicht zuletzt
weil die Exporte nach Deutschland und Spanien zugenommen haben. Zwar
leidet die gesamte Luxusbranche, aber in allen Gruppen zeigt sich, dass sich das
Geschaft mit Uhren noch einmal deutlich schlechter entwickelt als das mit Ta
schen oder Schmuck. Und selb: e Untemehmen, dessen
Unsiitze weltweit wachsen, tut sich bei den Zeitmessern schwer. Schon im
Spitsommer haben e

_Eigentlich rutscht die Uhrenbranche
steckt schon seit fiinf Jahren drin”, sa
Glashiltte Original und Griinder des B
Luxury” weist darauf hin, dass
wirkliches Wachstum

kof
ren .Arceau D:
Zeit auf Tonfeder:

,Es gibt ein
klar wachsendes
Interesse der Kunden
an Komplikationen”

Im Auftrag eines Samm
Constantin die komplizierte:
Entwicklung und !

IGETISCI

cher. Sie la
heiten oder spendieren bewihrte:
ef in die Retro-Kiste - nost
e Zeiten, die verm
s und dasist neu
prasentieren viele Manufakturen bei d wie den Preisen immer
neue Rekorde. Natirlich dringt sich da der Verdacht auf, dass dahinter der ver
weifelte Versuch steckt, nun vor allem fiir jenes zahlungskr
produzieren, das sich hat die Kauflaune verderben lassen

Globa
sendes Interesse der Kunden an Komplikationen.” In seinen Fl
chtet das Unternehmen extra Flichen fiir das Masterworks™Konzept ein.
wohnliche Zeitmesser prisentiert werden. .Die Kunden wol
len auch die Geschichte hinter den Uhren hren, sich bei Events mit anderen
¢ sschen”, hat nbein beobachtet
gt die Kundschaft auch in direkten Kontakt mit den N
lidt CEOs zu Vortrigen ein, die den Gasten exKlusive Einbli Wel
lber die Designarbeit bei Ressence beispiels
Freak® von Ulysse Nardin. SchlieRlich sei die
ruppe sehr vielfaltig: Neben denen, die jedes Detail iber die mikromecha-
nischen Abliufe wissen woll esauch viele, die vor allem von der kom

plexen Asthetik der Uhren an

vielleicht 40 Jahre alt oder iber 50 Unter
den Kaufern einer auBergewdhnlichen
Uhr von Kleinen Marken wie
Laurent Ferrier oder Urwerk sind auch
20- oder 25 :

s. Der brauche fiir die

as Hin

gehort wohl generell zum Ritual der Spe
titen-Kundschaft: Manche bri
n Kauf auch Freunde

spiegeln  die
bei auf Uhren spezialisier
e auch die Wiinsche der

AMANDA

QUINN

DINTER & CASSIER

DIEUHREN VON AMANDA, DANNY & CO.

Hermes

Die graduelle Firbung des glasernen Zitfer-

blatts lenkt den Blick ins Zentrum und ins

Werk der .Arceau Squelette”. Automatik,
am

7825 Euro

Grand
Seiko

Das Modell .SBGK009" verbindet modernste

und
tradition. Handaufzug mit Gangreservean-
zeige, Zifferblatt mit Urushi-Lackierung

Edelstahl, 33mm Durchmesser, 8600 Euro

Diese .Bulgari Bulgari Tubogas” schiingelt
sich in drei flexiblen Stringen um den Arm
der Trigerin: in Gelb-, Wei8- und Roségold
Das Zifferblatt trigt Diamantindizes. Mit
Ouarzantrieb, 47.500 Euro

Breguet
et Fils

Reiseuhren mit Kalenderanzeige und kom
pliziertem Schlagwerk, wohl noch aus der
Hand von Abraham Louis Breguet, kommen
selten auf den Markt und erzielen dann Prei-
se von mehr als 200.000 Euro

- Parmigi
/‘~§ ' Fleurier

Die dezente .Tonda PF" ist ein idealer Triger
fir Komplikationen, wie hier bei der . Tonda
PF Flying Tourbilion”. Automatikwerk mit
Mikrorotor, Gehduse (42mm), Band und Zif-
ferblatt aus Platin, um 160.000 Euro

Tudor

Die .Black Bay 58 18K" ist die neueste - und
edelste - Variante des Sportuhren-Kiassikers.

Bei der Box-Weltmeisterschaft in Riad hatte Danny Tailor wieder einmal das Nachsehen: Amanda Quinn legte die
Elektrik in der Halle lahm und entkam mit einer Gber und Gber mit Diamanten besetzten Uhr im Wert von 5 Million
Dollar. Die schickte sie allerdings rasch zum Hersteller Hublot zuriick - ihre Gewissensbisse waren zu groB. Bald
danach erhielt Amanda eine Einladung nach Rom, wo ein beriihmter Uhrensammler eine Party im antiken Stil aus-
richtet. Von diesem Ereignis hat auch Danny gehért. Ob seine heimliche Angebetete diesmal widerstehen kann?

Chronometer-zertifiziertes Automatikwerk,
Gehuse (39mm) und Band sind aus Gelbgold,
32.000 Euro

abgesehen, nur eine knappe Erholung. Neukunden wider. Stefan Muser betreibt

i s Derlei Durststrecken treten in der Uhrenindustrie imm das Auktionshaus Dr. Crott in Mannheim.

Filr gewdhnlich gehen die Hersteller in solchen Phasen bei ihrem Sortiment 2 4 Er sieht kein nes Inte

KONNEN

FOTOS

HAGEMA

STYLING

Heftinhalt

nd Incen Puisschlag bestimmen.
A Stahlarmband 10700 Eoro

Das Meer honnt Ebbe und Flit, mit

Editorial Shooting

UHREN Comic

UHREN
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UHREN PREISE

AD RATES AND FORMATS

ANZEIGEN

2/1 page

1/1 page

1/3 page high*

Preferred placements

Opening Spread

1st DPS inside

Against Editorial

Facing Table of Content (FTC)
Facing Table of Content Il (FTC II)

Cover pages

Inside pages

*plus 5 mm bleed all round

*Sub-formats by arrangement/availability only, plus technical costs on request

FORMAT
510 mm x 335 mm*
255 mm x 335 mm*

94 mm x 335mm*

2. Cover page + page 3
510 mm x 335 mm*

Left page next to Editorial
Left page next to content
Left page next to content |l
3rd cover page (IBC)

4th cover page (OBC)

1st right hand page

2nd right hand page

ANZEIGENPREISE

50.600,00 €
30.600,00 €
Auf Anfrage

63.300,00 €
55.700,00 €
36.800,00 €
36.400,00 €
35.700,00 €
33.300,00 €
41.400,00 €
36.400,00 €
35.700,00 €

Please send orders to
hello.icon@axelspringer.com

UHREN



mailto:hello.icon@axelspringer.com

0

3

4

€

TR

NOVEMBER 2024

"Subject.tp change / Status [
binding for the publisher after'st
discount or AE.

- >




UHREN PRINT

ADVERTORIAL

High-Fashion
und Uhrenkunst

Advertorials sind Anzeigen mit redaktioneller Anmutung.

Diese werden individuell fir den Kunden im Look & Feel von UHREN

erstellt. Umsetzung erfolgt nach dem Kundenbriefing in enger Absprache
mit dem Kunden.

Mit angeliefertem Material (Bild & Text)
Bruttopreis Advertorial:
2/1 Seite 50.600 € zzgl. 4.000 € Kreativkosten*

1/1 Seite 30.600 € zzgl. 2.290 € Kreativkosten*

Auf Anfrage grofBere Strecken und weitere Sonderwerbeformate moglich.

*Creative costs do not apply to finished advertorials. Motif approval by the publisher required. H REN.
Creative costs (incl. concept, text and layout, advertorials are marked with the word ,ADVERTISEMENT*“ U



UHREN PRINT NATIVE WERBEFORMEN

BRANDED
CONTENT

Branded Content are advertisements with a native editorial look and
feel.

For a native, luxurious presentation, ICON produces photo and moving
image material in UHREN Look & Feel for the design of the branded

content.

Conception and production including video and photo production with
optional digital extension.

Gross prices for branded content:
2/1 page €50,600 plus creative costs from €15,000 € +
Production costs according to expenditure*

1/1 page  €30,600 plus from 10,000 € creative costs +
productions costs according to expenditure*

*Creative costs (incl. concept, text and layout—iexcl. Image rights and photo productions), branded content formats are marked with the word

,ADVERTISEMENT?". Individual implementations & longer sections: Prices onreguest

Digitale Verlangerung moglich.

Das Geheimnis

von SiegCriypeft

Ancnul, Eleganz, Kraltund ebisciuls
yorfasslochkait: Dinse Gruncharaisset-
zonper haben fur anel] Werh, gine
der erfopgreichsten Recenaren, e nen
unsthalzbaren Werl Was es heBL dber
sich =ebst hinauruwarhsen, 1eisting
J orngen und Starks 2y 2ei0en das
ll' ¢ Erfo Iu hicht

-------

. Ne

-----
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Beispie\visua\isierung ICON

UHREN
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UHREN & ICON CROSSMEDIAL

INTERACTIVE BRAND STORY

A cross-media, imaginative and exciting production that invites you to
marvel and discover - from the conception of the content and visual idea, to
the shoot, the testimonial acquisition and the final realisation of the story,
everything is carried out from a single source via ICON.

Print: Brand story in UHREN or ICON 2/1 page possible

Digital: Brand story on iconmagazine with several CGl-animated, visually
stunning worlds, played out on mobile and stationary devices.

Costs on request
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EXTRACT

DISPLAY REFERENCES

PATEK PHILIPPE
GENEVE

KENNT ROUTEN
UND ROUTINEN.

DIE KOLLEKTION CUBITUS

EIN IMMERWAHRENDER
RHYTHMUS

EINE PATEK PHILIPPE GEHORT EINEM NIE GANZ ALLEIN

MAN ERFREUT SICH EIN LEBEN LANG AN IHR, ABER EIGENTLICH
BEWAHRT MAN SIE SCHON FUR DIE NACHSTE GENERATION

RICHARD MILLE

AEGER'LECOUL’]‘ THE WATCHMAKER : ;“»." e PORSCHE DESIGN

THE 911
AMONG
WATCHES.

TAG
e

" CARRERA

Der 911 war sein erstes Meisterwerk
Dann schrieb Prof. F. A. Porsche
Geschichte mit dem ersten schwarzen
Zeitmesser der Welt.

Der Chronograph 1~ , » . = W \ ! b e
All Black Numbered Edition. A 0 2 2 Grand Seiko

TORIC PETITE SECONDE PLATINUM T > Each turn of the crown is a conversation with time.

» 4
18%:1 S

A Racing Machine - REVERSO " MONTBLANC - <. . PARMIGIANI = % o3
On The Wrist 4 By o PORSCHE-DESIGN.COM/CHRONOGRAPH ; — =

UHREN 12
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http://www.duon-portal.de/
mailto:apdtp-berlin@axelspringer.de
https://transfer.axelspringer.de/

ICONMAGAZINE DIGITAL

iconmagazine is the digital destination on WELT.de for its
luxury-orientated target group with a high affinity for style,
elegance and exclusivity.

As the digital counterpart to the high-class magazine ICON,
the digital offering consistently focuses on the most
beautiful stories from the international world of style -

extraordinarily and lavishly staged.

Various forms of integration are possible. From exclusive
presenting of the ICON channel to native embedding.

Costs and individual offers on request

Costs and individual offers on request

b 4

Warum Patek Philippe mit
der neuen Kollektion eine
Licke besetzt

Social Media

Watches Channel available

DIE AKTUELLE
AUSGABE VON
ON

ALY
IS R L X e

Advertorial
& Branded Content

N

UHREN
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http://www.mediaimpact.de/
http://www.mediaimpact.de/
http://www.iconmagazine.de/
https://christian-hagemann.com/

ICON BRAND STORY | BEST CASE AUDEMARS PIGUET

PRIYA RAGU X
ROYAL OAK MINI
A DIGITAL EXPERIENCE

The interactive BRAND STORY for Audemars Piguet on ICON revolves
around the Swiss singer PRIYA RAGU, whose fascinating personality as well
as her distinctive view of life and her craft reflect what the new ROYAL

OAK MINI is all about: a timepiece for strong women who live their lives
uncompromisingly.

AAAAA AUDEMARS PIGUET

//////
11111111
AN

5zS

spgas

OB 288279
-
o

D=0

The story takes the viewer into the world of Priya Ragu and the Royal Oak

Mini - with five themes that represent different aspects of the singer and
the timepiece.

L
sl FEEEEEH

o= Dars:
Bl 25 Z3

The result is a dynamic yet high-quality portrayal of spirit, attitude and
values, combined with movement, strong statements and unexpected
interactive storytelling that creates an inspiring digital experience.

Click here for the
Brand Story

axel springer_ o
Kosten und individuelle Angebote auf Anfrage brand studios UH REN


https://asbs.welt.de/ICON/brand-story/audemars-piguet/royal-oak-mini/index.html
https://asbs.welt.de/ICON/brand-story/audemars-piguet/royal-oak-mini/index.html

BEST CASE UHREN | HUBLOT

6-PAGE SUPPLEMENT

Published for the first time in UHREN:

A 6-page bound-in by HUBLOT in the middle of the

magazine, designed by ICON with the world-famous
entrepreneur Chiara Ferragni.

UHREN |l was published on 21.11.2021

17



BEST CASE ICON | TAG HEUER

COVERGATEFOLD

Fold-out and large-format, the 4-page cover gatefold:

Tag Heuer used the special advertising format of the

cover gatefold to place itself with maximum visibility in
ICON Il (April 2023) and ist anniversary campaign ,,60 —

o TR G 5 P IR e 1 6 HELEY CHFRERL o 6 LLTN i

years of Carrera®. o s 4o
Additional outside & inside + opening spread (2.US + =
p-3) @_

QEUEP

THE RACE NEVER STOPS

Additional outside & inside + Opening Spread (2. US + p.3)

When booking a cover gatefold, the reservation of the opening spread must be withdrawn. Technical costs are neither eligible
for discount nor AE. 18



SOCIAL MEDIA

icon.magazin is the social media platform from ICON. Advertise with
Instagram Sponsored Posts & Stories

Behind-the-scene stories, personal insights during interviews and ICON
fashion shoots

Sponsored Insta posts are played out for specific target groups and
experience authenticity through users' trust in the ICON brand.

4 sponsored posts are booked, which are played out in a different time
period for each post.

Photo, video, slideshow or carousel ad integration possible, A/B testing
on request

Gross price:
Insta Posts: €10,000 plus €800 creative costs
Insta Stories: €10,000 plus €1,600 creative costs

Instagrom

icon.magazin
Gesponsert

BRICHT ALLE REGELN.
UND ALLE REKORDE.

Weitere Infos

© QY

Bezahlte Werbepartnerschaft mit chevroleteurope

icon.magazin Perfektion und Performance treffen auf
Lifestyle und Leistung #corvette ... more

669 27,4 Tsd. 173
Beitrage Follower Gefolgt

ICON Magazine

(2 linkin.bioficon-magazin

o5

Gefolgt v Nachricht +2

MFW @ ISSUES @ STORI

MILAN® Mr ICON® ISSUES*® #ICON15 Stories

4 Sponsored Posts: 200.000 Als
27,4 Tsd. Follower (11/2024)

UHREN

19



DIGITAL NATIVE ADVERTISING FORMS

ADVERTORIAL & BRANDED
CONTENT

Advertorial: ICON

A digital advertorial in the look & feel of UHREN is created with supplied LIEBE AUE DEN ERSTEN TRITT

m ate ria I ( im age & text) Rallyes fand Heike Bliimner fast so uninteressant wie Autos. Bis sie

selbst eine in Frankreich fuhr. Seitdem ist nichts mehr so wie es war.

Branded content*:
For a native, luxurious presentation on iconmagazine.de, UHREN

produces photo and moving image material in the UHREN look & feel for

the design of the online presence.

UHREN produces branded content for the customer, this includes image

& text. Video and photo production is included.

]
Gross price: Insta Posts: € 10,000 plus € 800 creative costs | Insta Stories: € 10.,000 plus € 1,600 creative costs UH REN



BEST CASE

AUDEMARS PIGUET
X ICON

360 degree co-operation

The aim of the collaboration was to present the new Audemars Piguet
ladies' models from the perspective of ICON inthe context of high

fashion.

Storytelling in print & digital:

Fashion photographer Harley Weir created synergies between haute
couture and haute horlogerie. She investigated how a watch or an item
of clothing reflects the personality and free spirit of the wearer. The story
‘How Harley Weir turns fashion and watches into art” was staged with an

advertorial in ICON and a brand story on welt.de and icon.de.

3
SPIEL MIT
FARBEUND EICHT

oo elogansan Asthetk
Vol Ol Zoliva i |




UHREN-FANS MUNICH X BUCHERER

ICON FRIENDS

In a new format, Bucherer gave away an ‘exclusive weekend’ in Munich
for 3 x 2 people via ICON in November 2023, with experienced
watchmakers explaining their craft and what you should pay particular
attention to when making a purchase in a ‘Watchmaking Class’ in the
Bucherer Certified Pre-Owned Lounge on Opernplatz.

The event included an overnight stay in a hotel, a look behind the
scenes at the State Opera, a shopping tour and, of course, excellent
catering.ICON readers and followers were able to briefly introduce
themselves in their application and make clear their special connection

to luxury watches.

The great response showed that the ICON community has many highly
involved watch connoisseurs and enthusiasts.




UHREN-FANS MUNICH X BUCHERER

INSIDE
WIE TICK']
DIE
ZEI
GRADE?

POLYCHROM

1 Tape. Nach dre

or Meshan i ssus el K

oo et des s rurdind
srenanie e e 1mve My

Editorial article in the
‘ICON Friends’ section

ICON'Friends

Mal raus?

Verbringen Sie den 24./25. No-

vember mit Bucherer in Min-

chen! Exklusiv tiber ICON verlost

Bucherer 3 x 2 Platze flr ein

traumhaftes Wochenende und

eine Ubernachtung im Hotel

.Platzl“. Erfahrene Uhrmacher

erklaren in der Bucherer Certified

Pre-Owned Lounge ihr Handwerk und auch, was man beachten muss
beim Kauf. Dazu ladt die Staatsoper zu einem exklusiven Blick hinter
die Kulissen. Und fir eine gemeinsame Shoppingtour und kdstliches
Essen wird ebenfalls gesorgt. Sie méchten gern teilnehmen? Schrei-
ben Sie uns! Per E-Mail an icon.friends@welt.de: Namen, Alter von
Ihnen und lhrer Begleitperson, Telefonnummer, und lassen Sie uns
bitte wissen, warum es Sie interessiert.

Der Rechtsweg und die Barauszahlung sind ausgeschlossen. Mitarbeiter der Axel Springer Deutsch-
land GmbH und der am Gewinnspiel beteiligten Partner sind von der Teilnahme ausgeschlossen.
Teilnahme nur aus Deutschland mdoglich und ab 18 Jahren erlaubt. Die Gewinner werden aus allen
Teilnehmern ausgelost. Teilnahmeschluss ist der 29. Oktober. An- und Abreisekosten sind nicht
enthalten und missen von den Gewinnern selbst getragen werden.

’lnstagmm

icon.magazin
Minchen Germany

& 9 Gefillt jessie_por und weiteren Personen

icon.magazin Friends! Uhren-Fans! Bucherer verlost
uber uns ein Rundum-glucklich-Wochenende in

Mulnchen. 24. + 25. November. Erfahrene Uhrmacher
erklaren in der Bucherer Certified Pre-Owned Lounge
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