TECHBOOK

Mediadaten 2025

presented by —i




BOOK FAMILY | REICHWEITEN

UNSERE BOOK FAMILY

STYLEBOOK B TRAVELBOOK

Das Portal
fUr Kosmetik &
Frauengesundheit

Deutschlands
groBtes Online-
Reisemagazin

2,80 Mio. UVs
3,83 Mio. Visits

3,94 Mio. UVs
5,37 Mio. Visits

Quelle: Adobe Analytics 12/2024

TECHBOOK

Das Portal fOr
innovativen
Digital-Lifestyle

3,68 Mio. UVs
5,20 Mio. Visits

FITBOOK

Das Portal fUr
Fithess &
Gesundheit

3,56 Mio. UVs
5,32 Mio. Visits

myHOMEBOOK

Das grof3te
Online-Magazin
fOr Haus & Garten

2,98 Mio. UVs
4,13 Mio. Visits

PETBOOK

Das Lifestyle-
Portal fUr alle
Tierliebhaber

1,95 Mio. UVs

2,57 Mio. Visits

JeJe] ¢ | medicimpact_. >



UBER TECHBOOK | UBERBLICK

TECHBOOK IN A NUTSHELL

— TECHBOOK ist DAS Portal fUr den TECHEOOK .
innovativen
Digital-Lifestyler

— TECHBOOK ist Spezialist fUr (Home-)
Entertainment, Streaming, Gaming und
alle mobilen Gerate

— Alles Uber Devices, Gadgets und Apps

— Immer aktuell, trendbewusst &

kompetent
3,68 MIO. unique visitors* f 226.404 F.O||Ower**
5,20 Mio. visits* 227.070 Likes

*Adobe Analytics 12/2024 .
= Januar 2025 TECHBOOK HlEellel [, ]-1- [ 3 3



UBER TECHBOOK | WETTBEWERB

TECHBOOKIM WETTBEWERB

EARLY-ADOPTER-/
EXPERTEN-FOKUS

TECH- TECH-
GENERALISTEN SPECIAL-INTEREST

TECHBOOK

@
— W“Qure
COﬁputer

/1) heise online

TECHBOOK Jagl=lelleq !, 1. 1. 1.1 J 4



UBER TECHBOOK | UNSERE USER

DIE TECHBOOK USER

FOLLOWER

4 'Innovative technische Gerate
kaufe ich mir erst dann, wenn
ich bei meinen Freunden oder
meiner Familie gesehen habe,
welchen Nutzen sie mir

' personlich bringen."

y

TRENDSETTERIN 3

Maria, 25

B Veine technischen Gerdte
mUssen vom Design und von der
0 Leistung Uberzeugen.
Selbstverstandlich bin ich dann
N oie Erste damitim

Quelle: agof daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat Dezember 2022
*(Fach-) Abitur, Fach- oder Hochschulabschluss; best for planning 2022 11l; Basis: Grundgesamtheit; NpM

STATUSBEWUSSTER
l Rl il 1]

Bl'/ch habe immer die Gerate,

die gerade hip sind und toll
aussehen, ob ich sie nun

TECHBOOK-USER
mochten mit ihren

Gerdten immer
auf dem Neuesten
Stand sein.
(Indexwert 163)

sind zu 66 % Mé&nner
sind zu 63 % zwischen 20 - 49 Jahre alt
haben zu 57 % ein HHNE > 3.000 EUR
77 % sind berufstatig

haben zu 48 % ein hohes
Bildungsniveau*

Sehr starkes Produktinformations-
interesse an: Unterhaltungselektronik,
TV, HiFi, Streaming-Diensten,
Computer, Smartphones, Tablet
(Indexwerte zw. 69-144)

TECHBOOK Jagl=lelleq !, 1. 1. 1.1 J



UBER TECHBOOK | RUBRIKEN & THEMEN

UNSERE RUBRIKEN & THEMEN

Erweiterter Erweiterter Kern-
Fokus Themenbereich bereich
APPS GAMING E-MOBILITY MOBILE TECH STREAMING
s o @  0Of
:
e

TREN‘DS SHOP & PAY CONNECTIVITY HOME SMART FINANCE
o ?-5 . -E ENTERTAINMENT 2

: : ﬁ ‘
R Uber alle Bereiche:

—
S

Produkttest )

'/
\é‘ News

[ ————

e D

TECHBOOK HEelleh ()] 1.1
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UBER TECHBOOK | TECHBOOKS BESTE

»1ECHBOOKS BESTE“ - UNSER
REDAKTIONELLER KAUFBERATER

Gaming & Konsolen

Usschlagbare Oberliga 55

Das sind
Zeiten!

- & = st
— \I-Reality-Brillen im roBen i Gami hones im
sich Ve
v

as sind die 5 besten Smartphones unter
ergleicl 250 Euro!

TECH B OO K Mobiler Lifestyle, Streaming und Smart Finance

Home Entertainment  Mobile Lifestyle  Streaming  Connectivity  Smart Finance

Die redaktionellen Produkthighlights ,TECHBOOKSs Beste®
sind prominent im Header der Seite verankert.

In dem Channel bundeln sich Empfehlungen und Reviews
der TECHBOOK-Redaktion zu Hard- und Software, die die
User im Alltag begleiten - fUr jede Gelegenheit das
passende Produkt.

TECHBOOK positioniert sich als vertrauenswurdiger
Ratgeber fur Technik-Produkte und starkt seine Did besten Handyhal
wahrgenommene Fachkompetenz. und Motorrad

[ TECHBOOKS Beste entdecken k]

8 leistungsstarke Smartwatches fiir Smarte Lampen mit Farbwechsel - die 8
jeden Alltag besten Lichtsysteme

TECHBOOK HagElelloR 1,11 1.1 3
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https://www.techbook.de/thema/bestenlisten

UBER TECHBOOK | REDAKTIONELLE THEMENPLANUNG

REDAKTIONELLE THEMENPLANUNG

Gute Vorsatze furs Mobile Tech und Smart Finance - die Ab nach drauBen! Mobilfunk, DSL, Kabel =  Audio und Musik — die
neue Jahr! Die MWC - die besten Tipps furs Vom E-Bike bis zum mit uns finden Sie den besten Kopfhorer,
besten Fitness- neuesten Trends Banking, Steuern und E-Scooter — alles passenden Internet- Sound-Anlagen und

Gadgets und bei mobilen Finanzen zum Thema und Handy-Tarif Streaming-Dienste
Smartwatches Geraten E-Mobility
(Smartphone,
Tablets ..)

Endlich Urlaub! Gaming-Special IFA und die neueste Smart Energy — Schnéppchen-Monat  Jetzt wird es kuschelig —
Alles rund um — alle Neuheiten Technik fur Zuhause — klimaneutrales und (Singles Day, Black alles rund um

Roaming, fUr Konsolen- und vom Fernseher Uber nachhaltiges Friday, Cyber Monday): Streaming und TV

Smartphone und Mobile-Zocker Musik bis hin zum Wohnen mit die besten Deals,
Shoppen im schlauen Staubsauger Smart Home Schndppchen, Tipps
Ausland zum Online-Shopping /
Kaufratgeber

Die redaktionelle Themenplanung von TECHBOOK gilt als grobe Orientierung und kann je nach

Nachrichtenlage auch kurzfristig angepasst werden. TECHBOOK HlEellel [, ]-1- [ 3
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TAGESFESTPLATZIERUNG | HOMERUN

HOMERUN: HOCHWERTIGE
INSZENIERUNG AUF DER HOME

Spektakular und hochwertig:
Der Homerun garantiert einen erstklassigen Auftritt
und maximales Branding!

DER NEUE
TOYOTA C-HR

& N s
Neben einer Homepage-Festplatzierung, ernhaltst Du ENTSCHEIDE DER NEUE _
zudem eine First Contact Platzierung (erster Page View e TOYOTA DERNEVE

auf der gesamten Welbsite abseits der Homepage) und
erreichst so jeden User auf dem gesamten Special-
Interest-Portal.

Und das beste: Eine ganze Seite nur fur Deine Marke.

. . Pricing Pricing
S ML Basic / Deluxe Supreme?
Homerun Day 200.000 Als | 1Tag 11.200 € 14.000 €
Homerun Week | 1.200.000 1Woche | 56.400 € 72.000 € [ Passendes Werbemittel entdecken k]
Als

1) Inkl. First Contact, Sa. & So.=1Tag | Exklusivitat auf der Homepage ausgenommen CMS-Fldchen, z.B. Hometeaser und Taboola
2) FC1/Tag fur die Animation, es verbleibt ein Fallback, zzgl. Kreationskosten i. H. v. 4.800 € bei Erstellung durch MI, Vorlaufzeit von mind. 15 Werktagen
ab Anlieferung der Assets (Video, Bildmaterial etc.) Das stationdre Big Stage Werbemittel wird auf der Homepage ausgespielt. ROS wird das

Fallback Werbemittel ausgespielt. Zusdtzliche Freigabe der Redaktion nétig. TECHBOOK HlEellel [, ]-1- [ 3 10


https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate

TAGESFESTPLATZIERUNG | HOMERUN SUPREME

HOMERUN SUPREME: HOCHWERTIGE
INSZENIERUNG AUF DER HOME

Spektakulér und hochwertig:
Der Homerun garantiert einen erstklassigen Auftritt
und maximales Branding!

Neben einer Homepage-Festplatzierung, ernhdltst Du
zudem eine First Contact Platzierung (erster Page View
auf der gesamten Welbsite abseits der Homepage) und
erreichst so jeden User auf dem gesamten Special-
Interest-Portal.

Und das beste: Eine ganze Seite nur fur Deine Marke.

Garantie Laufzeit Pricing 2
Supreme
Homerun Day 200.000 Als 1Tag 14.000 €
Homerun Week 1.200.000 Als 1Woche 72.000 €

%

TECHBOOK Hobitr Lifestye, strear ar Finance

Home Entertainment ~ Mobile Lifestyle  Streaming  Connectivity ~ Smart Finance

[ Passendes Werbemittel entdecken k]

1) Inkl. First Contact, Sa. & So.=1Tag | Exklusivitat auf der Homepage ausgenommen CMS-Fléchen, z.B. Hometeaser und Taboola.
2) FC1/Tag fur die Animation, es verbleibt ein Fallback, zzgl. Kreationskosten i. H. v. 4.800 € bei Erstellung durch MI, Vorlaufzeit von mind. 15 Werktagen ab
Anlieferung der Assets (Video, Bildmaterial etc.) Das stationdre Big Stage Werbemittel wird auf der Homepage ausgespielt. ROS wird das Fallback

Werbemittel ausgespielt. Zusatzliche Freigabe der Redaktion notig.

TECHBOOK Bl [,1-1. 1


https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate

TAGESFESTPLATZIERUNG | A-TEASER

A-TEASER: AUFMERKSAMKEITSSTARK

UND CONTENTNAH

Die Platzierung auf der
aufmerksamkeitsstarksten redaktionellen
FIadche der Homepage ist ideal fur Produkt-
bzw. Kollektions-Highlights.

Die Verlinkung erfolgt entweder auf die
Partner-Welbseite oder auf eine spezifische
Landingpage.

Garantie Laufzeit' Pricing

A-Teaser 50.000 Als 1Tag 4.500 €

1)  Samstag und Sonntag zdhlen zusammen als ein Tag.

TECHBOOK =

»Game of Thrones“-Schipfer bestatigt 3 weitere
Serien-Ableger

TECHBOOK HagElelloR 1,11 1.1 3
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NATIVE ADVERTISING | ADVERTORIAL

ADVERTORIAL: DEIN CONTENT IM
LOOK & FEEL VON TECHBOOK

Die Advertorials auf TECHBOOK werden individuell konzipiert. TECHBOOK

Dank der redaktionellen Aufmachung im Look & Feel von TECHBOOK

wirst Du in einem erstklassigen Umfeld in Szene gesetzt und profitierst ‘ : :

von einer hohen Glaubwurdigkeit. Deine angelieferten Werbeinhalte Bt R Ttallig e sl
S‘tehen im FOkUS Clevere Staubsauger erleichtern der TECHBOOK.

Home Entertainment  Mobile Lifest

Die User werden direkt angesprochen und die Marke wird via
Gewinnspielen, Votings, integrierten Videos uvm. aktiviert. —— '
Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Uber Homepage-Teaser, als auch einem |k
AdBundle und Mobile Medium Rectangle in

4k fiir Alle: MSI-Monitore fiir Gaming auf

dem ndachsten Level

Run of Site.

Garantie Laufzeit!
Advertorial XS* | 375.000 Als 2 Wochen 7.500 €
Advertorial S3 500.000 Als 2 Wochen 10.000 €
Advertorial M3 1.000.000 Als 4 Wochen 17.500 €
Advertorial L3 1.500.000 Als 6 Wochen 22.500 €
Ad:/ertorialbUh 1.500.000 Als 6 Wochen 35.000 €
ne

1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar .
2)  Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 2.000 € TECHBOOK | medida Impdct —
3) Garantiere Impressions gelten fur die RoS Platzierung (Ad Bundle + Mobile Medium Rectangle), Keine Reichweitengarantie gibt es fUr die Exklusive Festplatzierung (Werbemittel
frei wahlboar)
4) AdvertorialbUhne ab 3 Advertorials buchbar.



NATIVE ADVERTISING | ADVERTORIALBUHNE

ADVERTORIALBUHNE: DER SCHAUPLATZ
FUR DEINE PRODUKTE

AdvertorialbUhnen beinhalten neben der Buhne auch
drei Advertorials. Sowohl die Buhne, als auch die drei
Advertorials werden hierbei individuell im Look & Feel des
jeweiligen Books inszeniert.

Sprich Deine User mit der Buhne direkt an und aktiviere

sie ebbenso via integrierten Videos, Social Media Postings,
uvm.

Die Trafficzufuhr erfolgt sowohl Uber Homepage-Teaser, A SRR 5 4
als auch einem AdBundle und Mobile Medium Rectangle R N R Die

ie 9 schonsten Wellness-Oasen Italiens

in Run of Site. R I s i o ‘?5

Garantie Laufzeit' Pricing?

AdvertorialbUhne | 1.500.000 Als | 6 Wochen | 35.000 €

Best Case on TRAVELBOOK.de

1)  Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar.

2)  Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fahig): 2.000 €. TECHBOOK | media impclct_ 15



NATIVE ADVERTISING | BRAND STORY

EMOTIONALES STORYTELLING MIT
DER BRAND STORY

Die native Story bekommt exklusiv das Storytelling von TECHBOOK:
Informative Texte, exklusiv recherchiert, spannende Videos, grof3e
Fotoproduktionen, informative Grafiken, interaktive Engagement-Tools wie
360-Grad-Bilder, Quiz, Bildergalerien.

Redaktionell anmutende Story

Klare Absenderschaft durch Logointegration

Dein Thema wird gemeinsam mit dem Brand Studio Team erarbeitet
Bildmaterial von Dir oder unserem Native-Foto-Team

Maximal zu buchende
Page Views?

Minimal zu buchende
Page Views?

Basispaket

15.000 Page Views
5.000 50.000 €! 20.000
6 Wochen Laufzeit?

[ Zu den Add-Ons *

7z9l. Kreationskosten bis 15.000 Views 3.500 €, bis 20.000 Views 4.000 €, ab 20.000 Views 4.500 €, nicht rabatt- und AE-fahig.

Bei Brand Storys muss die Vorlaufzeit angefragt werden.
Skalierbare Page Views: ab 3,50 € Brutto CPV (Cost per View), SR- und AE-fahig, abhdngig je nach GréRe der Buchung und dem Objekt

Verschiedene Formate moglich.

TECHBOOK

Home Entertainment  Mobile Lifestyle

1. Virtual Reality: Die Brille, die die Welt
verandert

ar Mormahon m t Kaven v ~t

*Best Case Telekom

TECHBOOK HagElelloR 1,11 1.1 3
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https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2025/01/books_factsheet.pdf

NATIVE ADVERTISING | BRAND HUB

BRAND HUB: STORYTELLING AT
IT‘S BEST MAL VIER!

Der Brand Hub enthdalt vier Brand Stories' welche auf einer
kundeneigenen BUhne auf dem jeweiligen Book prédsentiert werden.

— 4 redaktionell anmutende Stories

— 1 Kunden-Hub mit der Moglichkeit zur Integration weiterer
interaktiver Elemente, Videos, Special Media Posting, etc.

— Klare Absenderschaft der Marke durch Logo-Integration

Mein wilder Road-Trip ins Herz von | S

—  Thema wird gemeinsam mit dem Brand-Studio-Team erarbeitet il

—  Bildmaterial wird von Dir oder dem Native-Foto-Team zur
Verfugung gestellt

e-Paper Download

'n muss!

Garantie Laufzeit Pricing? MR
Brand Hub 15.000 Views | 8 Wochen | 52.500 €
1) Weitere Brand Stories hinzubuchbar TECHBOOK | media impact 17
2)  Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-fdhig): 10.000 €



NATIVE ADVERTISING | PRODUCT STORY

PRODUCT STORY: DEIN PRODUKT
IM MITTELPUNKT

s iy
o
] a3

Deine Marke oder dein Produkt steht im Fokus der Geschichte!
Deine Story rund um deine erkldrungsbedurftigen Produkte,
neuen Features oder aktuellen Angebote wird im Stil der
jeweiligen Medienmarke authentisch und klar wiedergegeben.
Auf Basis deines mitgebrachten Materials werden von uns deine EXPERTE VERRAT

individuelle Story sowie der dazugehdrige Teaser kreiert. DIESE 10 Fahigkeiten boosten
lhre Karriere!

Q

NatOrlich immer in Abstimmung mit dir!

Garantie Laufzeit Pricing’

Product Story 1.700.000 Als & 9.000 Views 4 Wochen 33.750 €

[ Zu den Add-Ons *

1) Zzgl Kreationskosten: 3.000€ (nicht SR- oder AE-fahig). Grundsdtzliche Prifung der Inhalte von Finanzdienstleistern; ggf. und vorbehaltlich notwendiger

Anpassung der Produktvariante und/oder der garantierten Views. .
2)  Nurin den Basispaketen enthaltene Werbemittel buchbar. TECHBOOK HlEellel [, ]-1- [ 3 18
3)  Verschiedene Formate moglich.


https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2025/01/books_factsheet.pdf

NATIVE ADVERTISING | VIDEO PRODUCT STORY

VIDEO PRODUCT STORY:
|
DEINE PRODUKTE UBERZEUGEND
IN SZENE SETZEN T

Was die Wahl der Konsole iiber die Spieler aussagt

Erwecke deine Produkte innerhalb der Product Story
Zum Leben!

Du erhdlst hier eine Product Story, die um ein eigens
produziertes etwa 90-sekundiges Video erganzt wird,
um Dein Produkt noch besser zu prasentieren und zu
erklaren.

Das native Produktvideo und ein zusatzliches Reel-
Format werden Dir im Anschluss zur eigenen
Verwendung zur Verfugung gestellt.

*Beispielhafte Visualisierung

Video-

Garantie Laufzeit Pricing’ Produktion

Product Story 1.700.000 Als & 15.000 Page Views 4 Wochen 33.750 € 5.600 €

1) Zzgl Kreationskosten: BOOKs: 3.000€ (nicht SR- oder AE-fahig). Grundsdtzliche Prufung der Inhalte von Finanzdienstleistern; ggf. und vorloehaltlich

notwendiger Anpassung der Produktvariante und/oder der garantierten Views. o
2)  Nicht SR- oder AE-féhig, je nach Aufwand individuell. Produkt muss zur VerfUgung gestellt werden. TECHBOOK | media impact 19



NATIVE ADVERTISING | PRODUCT STORY BUNDLE

PRODUCT STORY BUNDLE: DEINE
STORY ERZAHLT AUF MEHREREN MEDIEN!

Mit nur einer Story mehrere Zielgruppen-
Touchpoints auf unseren Medienmarken
erreichen, klingt verruckt?

Mit den Product Story Bundles ist es nun moglich!
Einfach ein passendes Bundle auswdhlen, wir
kreieren eine Product Story aus deinen Inhalten
und spielen diese automatisch im Look und Feel
der jeweiligen Medienmarkenl aus. So findest du
auf mehreren BUhnen mit nur einer Story statt.

15.000 15.000.000 47.500 €2

1) Ausspielung erfolgt Uber Ad Server Fldichen auf dem im Bundle enthaltenen Seiten (ROS oder auf ausgewdhlten thematisch passenden Channels).

2)  Zzgl. Kreationskosten 4.500 € (nicht SR- und AR-fahig).

TECHBOOK
We LT Co%puter

TECHBOOK

Computer
[Ilp

TECHBOOK JNlclelleN[1,1-1. .1 3=

20



NATIVE ADVERTISING | THEMENSPECIAL

THEMENSPECIAL: STARKER AUFTRITT

IM THEMEN-AFFINEN UMFELD

Aufmerksamkeitsstarke Platzierung Deiner Marke im

thematisch passenden Umfeld mit der exklusiven Prasenz auf
Specialstart- und allen Artikelseiten:

—  Sponsoring-Header und —Footer ,presented by”

—  Werbemittelintegration (Fireplace oder Wallpaper und
Content Ad oder Mobile Medium Rectangle)

— Trafficzufuhr sowohl Uber Homepage-Teaser, als auch

einem AdBundle und Mobile Medium Rectangle in Run of

Site.

— Brand Stories, Product Stories und Advertorials konnen

innerhallb des Specials zusatzlich integriert werden.

o6 DEIN EINSTIEG IN DIE VIRTUELLE WELT.

MAGENTA
R AP

Paket Garantie Laufzeit! Pricing? ‘ ,
Themenspecial S 300.000 Als 1 Wochen 13.000 € F %
. ¥ N
Themenspecial M | 600.000 Als 2 Wochen 23.000 € oL e
. “Best Case Telekom
Themenspecial L 1.200.000 Als 4 Wochen 36.000 €
1) Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar
2)  Zzgl. Erstellungskosten ( nicht SR- und AR-f&ihig): 2.000 € .
Achtung: Bei der inhaltlichen Ausgestaltung des redaktionellen Themenspecials gilt das Prinzip der redaktionellen Hoheit; aus Compliance-Grunden sind keine TECHBOOK | media IMPﬂCt—

Kundenspezifischen Themenspecials umsetzioar (z.B. “Das groRe Musterland-Special présentiert von Musterland®)

21



VIDEOSPONSORING
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VIDEOSPONSORING | VIDEOFORMAT

TECHBOOK |l : 7.5 [e2

Es bedarf manchmal nur einer kurzen und
einfachen Erklarung, um technische
Zusammenhange zu verstehen oder
Lifehacks zu erlernen.

In unserer redaktionellen Videoreihe
L,TECHBOOK Basics” beantwortet TECHBOOK
in kurzen Clips die wichtigsten Fragen

zU technischen Gadgets. Wenn unsere User
lieber die ganze Beschreibung lesen
maochten, finden sie alle Informationen und
Details im dazugehorigen Artikel.

[ Bisherige Videos entdecken W& ]

TECHBOOK tobitertitestye, Streaming und Smart Fnancs

Home Entertainment  Mobile Lifestyle  Strea

TECHBOOK Basics

TECHBOOK |BASICS

%uhllli’ QLED- oder LCD-TV? Was istudie hessere
ahl?

fiir wen sich welcher

- en si Wann ist es illegal, Inhalte im Internet zu  QLED, 8K, HOR, Micro-LED — was
Streaming-Dienst lohnt st

reamen? bedeuten die TV-Kiirzel?

TECHBOOK HaElellel () ]-1- [ 3

23



https://www.techbook.de/special/basics

VIDEOSPONSORING | SPONSORING-BESTANDTEILE

DEINE SPONSORING-BESTANDTEILE

/ Logointegrationen im Video: \ ADVERTORIAL S auf
der VideobUhne'

BRAND STORY BASIC

auf der VideobUhne!

prasentiert von prasentiert von

PARTNER PARTNER

BANDEROLE
der Videobuhne!
Mediabestandteile: ADD-ONS
MEDIA-PAKET MEDIA-PAKET PRODUCT
MULTISCREEN MULTISCREEN PLACEMENT?
auf den Video-Seiten in ROS

Eine Buchung muss mindestens einen Bestandteil Logointegration sowie ein Mediapaket beinhalten.
1) Ausspielung auf BUhne sofern vorhanden.

2) Kann nicht Bestandteil bereits abgedrehter Staffeln sein. TECHBOOK HlEellel [, ]-1- [ 3 24



VIDEOSPONSORING | PRICING

VIDEOSPONSORING PRICING

BASISPAKET! ADVERTORIAL S (Laufzeit 2 Wochen)

500.000 Als/ 10.000 €5
/ Logointegrationen im Video: \

— Presenter Clip ,préasentiert von*
— Banderole (5 Sek.)
—  Outro Clip ,prasentiert von®

Mediabestandteile:
PRODUCT STORY (Laufzeit 4 Wochen)

—  Media-Paket Multiscreen auf den Videoseiten? ADD-ONS 1.700.000 Als +9.000 Views/ 33.750 €’
—  Media-Paket Multiscreen in ROS zur Trafficzufuhr

BRAND STORY BASIC (Laufzeit 2 Wochen)

15.000 Views/ 50.000 €°

1Folge
5.000 Views? und 200.000 Als (Laufzeit 4 Wochen) PRODUCT PLACEMENT (Laufzeit Uber
22.000 €4 Folgenlaufzeit hinaus) ab 5.000 €8

Bei bestehenden Videoformaten gilt eine Vorlaufzeit von 2 Wochen. Bei neuen/ individuellen Formaten gelten 2 Monate Vorlaufzeit sowie eine Mindestabnahme von 5 Folgen.
Eine Staffel umfasst max. 10 Folgen.

Eine Buchung muss mindestens einen Bestandteil Logointegration sowie ein Mediapaket beinhalten.

Zusatzliche Festplatzierung auf der Buhne besteht erst ab einer Mindestabnahme von 5 Folgen, sofern Buhne vorhanden.

Bei der Buchung von mehr als einer Folge zahlen die Views aller Videos in die Gesamtgarantie.

SR, AR & AE moglich. Zzgl. 500 € Kreationskosten. Kreationskosten sind nicht SR- oder AE-fahig

Zzgl. 2.000 € Kreationskosten. Kreationskosten sind nicht SR- oder AE-fahig

Zzgl. 4.000 € Kreationskosten. Kreationskosten sind nicht SR- oder AE-fahig

Zzgl. 3.000 € Kreationskosten. Kreationskosten sind nicht SR- oder AE-fahig TECHBOOK | media impact

Preis pro Staffel pro Setting (Drehort/-situation) 5.000 € bis max. 10.000 €. Abweichungen je nach Integration moglich. Kosten sind nicht SR- oder AE-Fahig.

ONO U DN



STRATEGISCHE
PARTNERSCHAFT




STRATEGISCHE PARTNERSCHAFT | UBERBLICK

EXKLUSIV UND LANGFRISTIG:
STRATEGISCHE PARTNERSCHAFT

Das optimale Setting fUr eine strategische Partnerschaft ist,
wenn Du ein komplexes strategisches Kommunikationsziel | -~
verfolgst, welches mit Media allein nicht bewdaltigt kann. ot e e T T

Sprich uns gerne fir individuelle
und passgenaue Ansdtze an!

OBl PREMIUMPARTNERSCHAFT (2019 — ongoing)

— Wir schaffen ein ideales Umfeld und bilden den Beginn einer
Customer Experience.

— Die branchenexklusive Partnerschaft garantiert hohe
Sichtbarkeit und Prasenz durch individuelle Integrationen
(Logo, Sticky Bar, Textlinks)
direkt auf der Webseite.

— Starke Media-Auftritte auf dem Portal sorgen zudem fUr
einen Imagetransfer zwischen dem jeweiligen Book und
Deiner Marke.

— Kundenindividuelles Storytelling, das den Interessen und
BedUrfnissen der User entspricht, wird thematisch passend
iNn Szene gesetzt und kann ebenso von Dir weiter verwendet
werden.
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STRATEGISCHE PARTNERSCHAFT | BESTANDTEILE

MOGLICHE BESTANDTEILE

MEDIA

& BRANDING

GrofBflachige und
Multiscreen-
Werbeformate auf
der gesamten
PETBOOK Webseite
(ROS) oder auf der
Home (z.B. HomeRun
Day oder Week)

Diverse Targeting
Moglichkeiten

Branchenexklusivitat
fur alle Content- und
Media-Formate
moglich

Sponsoring /
Themenspecials

Emotionales
Storytelling mit Brand
Stories

Produktbezogener
Content / Advertorials

Eigener Content Hub
moglich*

Traffic-Management
Deines Content

Projektleitung und
Einsatz eines
Produktmanagers zur
Koordination der
Zusammenarbeit

*Nur innerhallb der Premium-Partnerschaft realisierbar.

Diverse
Videoformate/
Video-Serien mit
pekannten
Personlichkeiten
aus der Branche /
Petfluencern

WEIEE
Formatideen
i A

TIEFEN

INTEGRATION

Individuelle
Konzeption
exklusiver
Sonderintegrations-
flachen (z.B. In-
Article-
Recommondations
oder Notifications)

Integration von
Affiliate-Deals mit
Ziel der Lead-

oder Ordergenerieru
ng maoglich

TECHBOOK Jagl=lelleq !, 1. 1. 1.1 J

Recht zur
Datengenerierung
fUr Deine Marke

First Level Daten (z. B.

Content-Keywords)

Re-Targeting
Moglichkeiten

Nur nach intensiver
PrUfung durch das
Datenschutz-Team /
DSGVO-Konformitat
notig

Weitere
Datennutzung tod.
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STRATEGISCHE PARTNERSCHAFT | PARTNERSCHAFTSPAKETE

PARTNERSCHAFTSPAKETE

PREMIUM-PARTNERSCHAFT

Paketpreis: ab 500.000 €
Laufzeit ab 6 Monate

CO-PARTNERSCHAFT

] [ CO-PARTNERSCHAFT LIGHT ]

|

Paketpreis: ab 250.000 €

Laufzeit ab 3 Monate

) |

Paketpreis: alb 250.000 €

Laufzeit 3 Monate

]

Content Hub X X begrenzte Bestandteile
STORYTELLING Brand Stories X X X
Advertorials X X X
Themenspecial X X X
MEDIA Home Run X X X
Display (RoS) X X X
VDo Shenerhguon vdeofacen ; x :
Logointegration X = =
Exklusivitéit X Branchen-Exklusivitat moglich -
In-Article Widgets X X X
TIEFENINTEGRATIO Newsletter Integration X X X
N Homeblock X X X
Notifications X X X
Leuchtturmaktionen (inkl. % X _
MaFo)
Sticky Bar X X -
DATEN Datennutzung X - | media impact._.
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AFFILIATE & TIEFENINTEGRATION | PERFORMANCE

BOOST YOUR PERFORMANCE:
JUST CLICKS

DER EINFACHSTE WEG ZU GARANTIERTEN CLICKS!

— Erreiche Deine Zielgruppe im Premium Portfolio von Media
Impact und bekomme zusatzlich Clicks auf Deine
Werbemittel garantiert.!

— NATIVE CLICKS erreichen wir mit dynamischen Bild-Text-
Ads?, die sich automatisch der jeweiligen Welbsite
anpassen. Dabei sind zwei Optionen buchbar:

1. JUST CLICKS OHNE TARGETING Native Teaser werden
ROP Uber unser gesamtes Portfolio hinweg ohne
Targeting ausgespielt.

2. JUST CLICKS REGIO Native Teaser werden mit
Postleitzahl-Targeting auf verschiedene Regionen Uber
unser gesamtes Portfolio (ROP) hinweg ausgespielt.

HOME ENTERTAINMENT  MOBILE LIFESTYLE  STREAMING  CONNECTIVITY  Q

bogst yourimpact.
medic impact

iten Wandhalterungen fir

her "/

Native Ads

[ Hier geht es zum Factsheet X ]

1)  Die Ausspielung der Kampagne verlduft OHNE Pixelintegration und wird gestoppt, sobald die Klickgarantie erfillt wurde; Min. Budget 2.500€, Min. Laufzeit

2 Wochen.
2)  Essind mindestens 2 Motive und Text Teaser pro Format anzuliefern.

TECHBOOK HagElelloR 1,11 1.1 3
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AFFILIATE & TIEFENINTEGRATION | PERFORMANCE

BOOST YOUR PERFORMANCE: |
SOCIAL ENGAGEMENT ADD-ON oo

OPTIMIERUNG AUF DEINE ZIEL KPI IM
SOCIAL MEDIA KOSMOS

—  Wir entwickeln ein individuelles Gesamtkonzept zur
Erreichung Deines gewunschten KPIs, bestehend aus
einer Branding MaBRnahme und der Social

Engagement Ad!
- Verfugbare KPlIs: Clicks, Engagements oder Seesl Eigeeament
Completed Views. Add-On3 Uber alle
— Die Kampagne wird mit Social Media Werbemitteln S eohure o
auf allen gangigen Social Media Plattformen garantierten KPIs.
ausgespielt.
— FuUr Deine gewahlte KPI erstellen wir Dir vorab einen Social Ads werden immer mit
. c g 1
Forecast uber die von uns garantierten Kundenabsenderschaft ausgespielt

Leistungswerte.?

[ Hier geht es zum Factsheet WK ]

1)  Das Angebot muss mindestens zu 50% (N2 Umsatz) aus Brandingprodukten im Media Impact Portfolio bestehen (HomeRun, Brand Story,
Tiefenintegration, ROP Buchungen, etc.).

2)  Min. Budget: 20.000€ | Min. Laufzeit: 4 Wochen | Pricing auf Anfrage. _ media impact 32
) TECHBOOK N P

Ausspielung multiscreen; Targeting moglich.
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AFFILIATE & TIEFENINTEGRATION | PERFORMANCE

BOOST YOUR PERFORMANCE:
LEAD-ADD-ON

LEADOPTIMIERUNG ERGANZEND ZU DEINER

Was macht eine gute

Autoversicherung aus?

BRANDING KAMPAGNE
— Wir entvwckelh ein individuelles Gesamtkonzept zur | Branding MaBnahme, um
Erreichung Deines Wunsch-Leads, bestehend aus einer kundenindividuelle Daten fir die

Branding MaBnahme und dem Lead Add-On.

— Beispielhafte Leads: Visit (ab Consent), 2nd Qualified Click
(1. Click auf LP des Kunden), Verweildauer (auf deine Landing
Page) etc.

— Die Leadgenerierung erfolgt Uber Native Werbemittel im
Media Impact Portfolio.

— FUr Deinen Wunsch=Lead crstellen wir Dir vorab einen
Forecast.?

— Um eine optimale Kampagnenperformance und Lead Add-On? im Media Impact Portfolio zur
Zielerreichung zu gewdahrleisten, ist eine Pixelintegration Generierung messbarer Leads
auf Deiner Landing Page zwingend notwendig.

I Leadgenerierung zu sammeln

[ Hier geht es zum Factsheet W

1)  Das Angebot muss mindestens zu 50% (N2 Umsatz) aus Brandingprodukten im Media Impact Portfolio bestehen (HomeRun, Brand Story, Tiefenintegration,
ROP Buchungen, etc)).

2) Der Forecast stellt Richtwerte und keine Garantie dar. Min. Budget: 20.000 € | Min. Laufzeit: 4 Wochen. TECHBOOK | media impact_ 33
3)  Ausspielung erfolgt Multiscreen und InApp.
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AFFILIATE & TIEFENINTEGRATION | AFFILIATE

AFFILIATE KOOPERATION:

PERFORMANCE AUF TECHBOOK

Reichweite: Nutze die stetig wachsende
Reichweite der BOOK-Familie fur Deine Marke.
Themenumfeld: Profitiere von den thematischen
Umfeldern der BOOKs und Fokusphasen, in denen
vermehrt Artikel veroffentlicht werden, die zu
Deiner Marke passen.

Zielgruppe: Erreiche eine junge, berufstatige
Zielgruppe, die fUr ihnren Konsum nach Inspiration
und Anleitung sucht.

Native Einbindung: Deine Angebote werden
prominent im redaktionellen Umfeld auf
verschiedenen Fldchen eingebunden. Unser
Trafficmmanagement gewdhrleistet eine optimale
Ausspielung Deiner Angebote.

Paket Basic Paket Pro
1 BOOK 3 BOOKs
AlEit Deiner Wahl Deiner Wahl
Laufzeit Ab 3 Monaten Ab 3 Monaten
Affiliate - Affiliate -
Partnerschaftin |Partnerschaftin
Performance contentnahen contentnahen
Umfeldern auf Umfeldern auf
einem einem
Fokusportal Fokusportal
In-Article In-Article

Integrationen
und Textlinks, in
einem vorher
vereinbarten
Themenumfeld

Inhalt

Integrationen
und Textlinks, in
einem vorher
vereinbarten
Themenumfeld

5.000 €

zzgl. variabler
VergUtung
(CPO/CPL)

7.500 €

zzgl. variabler
VergUtung
(CPO/CPL)

Reichweite

Monat

Min. 7.000 Klicks /

Min. 9.000 Klicks /
Monat

TECHBOOK JNlclelleN[1,1-1. .1 3=
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AFFILIATE & TIEFENINTEGRATION | AFFILIATE

MOGLICHE INTEGRATIONSFLACHEN

Kunden profitieren von der inhaltsorientierten und reichweitenstarken Integration und kénnen problemios
mit portalUbergreifenden Kompagnen agieren. Wir Ubernehmen das Trafficmanagement und garantieren so
die optimale Sichtbarkeit der Angebote.

Zusatzlicher Traffic-Garant.
Perfekte Platzierung fur
Content Marketing
MaBnahmen

ECHBOOK

Mabiler Lifestyle, Streas

Lohnt sich das Lidl-Angebot?

[CONTENT
RECOMMEN
DATIO|

[CONTENT.
[RECOMMEN
[DATION]

1 Mehrtamilienhi
Darf man Schuhe im Hausflur abstellen? Diese
Regeln gelten

NOTIFICATION

Notification im Seiten-Header
mit starker Sichtbarkeit

Module dienen als Sprungstelle
zur Partner-Landingpage.
Interaktionsmoglichkeit und
personalisierte Ergebnisse.

TECHBOOK HagElelloR 1,11 1.1 3
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KONTAKT

SPRICH UNS GERNE AN!

MEDIA IMPACT BURO NORD-OST
EMILY NEUMANN

MEDIA IMPACT RETAIL UNIT
BIRGIT SANTORO
BERLIN BERLIN

Tel.: +49 (0) 151 528 500 43
birgit.santoro@axelspringer.com

Tel.: +49 (0) 151 44047127
emily.neumann@axelspringer.com

NATIONAL SALES
MEDIA IMPACT BURO WEST MEDIA IMPACT LIVE EXPERIENCES
INGO KOLBL ODILE WEBER
CHIEF SALES OFFICER
BENEDIKT FAERBER DUSSELDORF BERLIN

BERLIN Tel.: +49 (0) 151 422 683 65

Tel.: +49 (0) 151 161 570 05 - )
odile.weber@axelspringer.com

ingo.koelbl@axelspringer.com
benedikt.faerber@axelspringer.com 9 @ pring

MEDIA IMPACT FINANCE & TOURISM UNIT
MARCUS BRENDEL

MEDIA IMPACT BURO MITTE-SUDWEST

CHIEF SALES OFFICER WELT GRUPPE PHILIPP MATSCHOSS

KNUT DORING FRANKFURT DUSSELDORF

BERLIN Tel.: +49 (0) 160 987 724 94

marcus.brendel@axelspringer.com

Tel.: +49 (0) 151 446 198 98

. . philipp.matschoss@axelspringer.com
knut.doering@axelspringer.com

MEDIA IMPACT LUXURY & LIFESTYLE UNIT
SEBASTIAN PRAHL

MEDIA IMPACT BURO SUD & SPORT
BRAND PARTNERSHIPS

DANIEL MAUBACH "
MUNCHEN

MUNCHEN Tel.: +49 (0) 151 440 47118

Tel.: +49 (0) 151 12446577 sebastian.prahl@axelspringer.com

daniel.maubach@axelspringer.com
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