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ICON GROUP PORTFOLIO

PRINT DIGITAL

% Ticker Q Suche LO; Anmelden

OME ICON - Design, Fashion, Beauty, Schmuck und Uhren

ICON

FASHION DESIGN WATCHES ICONS ONTOUR JEWELS BEAUTY CONTACT

DAS LUXUSMAGAZIN
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KUNSTVOLL

INTEI W MIT PHILIPP PLEIN

DIE VERTRUFFELUNG

DIE AKTUELLE
PHILIPPE MIT Notizen aus der AUSGABE VON

WARUM PATEK

« Magazine « jcon digital auf welt.de
¢ Socidal: @icon.magazin

EVENTS

Kundenindividuelle
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MR ICON 2025

Das Stilmagazin fur den Mann.

6 Jahre nach Grundung positioniert sich Mr ICON
verstarkt im internationalen Umfeld und fokussiert
sich aut maskulinen Luxus.

» Bietet vielfaltige Themen jenseits von klassischen
Fotoshootings und Produktprasentationen

o Portratiert interessante Personlichkeiten, aktuelle
Trends und Luxusmarken auf innovative Weise

« Definiert den ICON-Standard neu, speziell fur die
mMmannliche Zielgruppe

« Mr|ICON erscheint 2x im Jahr als Supplement in
WELT AM SONNTAG

v

INTERVIEW MIT PHILIPP PLEIN
.ERFOLG KANN MAN ZU
100 PROZENT PROGRAMMIEREN'

DIE VERTRUFFELUNG
DERWELT

DIEEINSTIGE LUXUSKNOLLE
ISTPLOTZLICHUBERALL

DAS WEISSE HEMD
OHNE GEHT EINFACH NICHTS
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USP

» Glaubwurdiger Journalismus mit klarer Haltung,
trifft auf opulente, innovative Asthetik

« Teil der international erfolgreichen Luxus-
Magazingruppe ICON

« [International geschatzte Stilkompetenz des
|ICON-Redaktionsteams

« Besticht durch sein ausgepragtes Profil:
relellisch, spielerisch, extravagant, lustig sowie
wegweisend, kreativ und impulsiv*

Quelle Axel Springer Studie: Markenimages deutschsprachiger Mannermagazine

MARZ 2024

PHILIP FROISSANT
SHOOTINGSTAR

PAUL SMITH FOTQGRAFIERT
NILS KUESEL

DAS GROSSE INTERVIEW
MIT LOTHAR SCHIRMER

DERGSTAAD CUY

AUTOS, UHREN, BOOITE
DROHNEN IM WEINBERC
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POSITIONIERUNG

Ernnrfurtrr,\llgemein.c

DIE
ELEVATOR
BOVS

PHILIP FROISSANT
SHOOTINGSTAR

»
Freiheit
bedeutet
mir alles
<«
Filmstar
~ Kevin
Costner
uber
~ Eigensinn
‘und
Rden Prait

supplements in WELT AM SONNTAG

Supplements in der Tageszeitung

Retail Produkte
.-._:h -

: ZEITELMAGAZIN MANN

< persdnlichen Helden b
<}
‘i ‘Wandem und schweigen .
£ ZuBesuch in der gribten N
N Vinyl-Sammiung der USA ‘
REM

Der »Mad Men«-
Star spricht
uber das

‘ b \EVER
vl T X ; i_"v \ g ki - N JACKS

,} Durchstarten in

LebenShalfte

FOOD DOWN

-

3171 05

MINNYW ‘HON3 HIM N38:

WIR EUCH, MANNER!

nnnnnnnn

uuuuuuuuuuu

<+ NICET ERWONScAT" Chemigunternehmer Loctair ber seinen Politfrust

-3 manager

DENNIS
SCHRODER

GERMAN
DREAM

Woning
nl[ Exklusive Zahlen: Wie der
Staatskonzern Milliarden verschleudert

Flarimmerfit

Stabiler Rumpf, br: e(eB ust, definierte Armet10 neue

Ubungen, mitden

ndu

n jedem Alter in Fol’mbleb t



MEDIADATEN 2025

TERMINE

- MITBORIS HERRMANN,
THORSTEN SCHRODER,
JOACHIM MEYERHOFF

DIE FREIHEIT ZU LEBEN

UHREN, AUTOS, DINCGEUND
w IEHT MANNJETZT AN?

AUSGABE ET VORGEZOGENER AS* AS DU SCHWERPUNKTTHEMA
Mr ICON | 22./23.03.2025 23.01.2025 17.02.2025 24.02.2025 INnNovation
Mr ICON I 25./26.10.2025 28.08.2025 22.09.2025 29.09.2025 Craftsmanship

*Vorbehaltlich Anderungen.*AS fUr Premiumplatzierungen
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ANZEIGENPREISE UND FORMATE

Anzeigen Format Anzeigenpreise
2/1 Seite 492 mm X 291 mm 61.300,00 €
/1 Seite 246 MM X 291 mm 35.000,00 €

1/3 Seite hoch*
Vorzugsplatzierungen

79 mMm X291 mm

auf Anfrage

Opening Spread 2. Umschlagseite + Seite 3 86.900,00 €
Cover-Gatefold** 4-seitig 146.400,00 €
Against Editorial Linke Seite neben Editorial 39.300,00 €
Facing Table of Content (FTC) Linke Seite neben Inhalt 38.800,00 €
Facing Table of Content Il (FTC II) Linke Seite neben Inhalt |l 37200,00 €
Facing Table of Content Il (FTC IlI) Linke Seite neben Inhalt || 37.200,00 €
Umschlagseiten 3. Umschlagseite (IBC) 37200,00 €
Umschlagseiten 4. Umschlagseite (OBC) 47300,00 €
Premium-Doppelseiten 1. Doppelseite 68.500,00 € i
2. Doppelseite 63.900,00 € CKAUPYANN.
1. der Branche absolut als DPS 63.900,00 € i ::Miz:siu
Premium-Einzelseiten 1. rechte Seite 38.800,00 € T
2. rechte Seite 37200,00 €
11/1 Seite der Branche 38.800,00 €

Auftrage bitte an hello.icon@axelspringer.com senden.

Vorbehaltlich Anderungen, Alle Preise in Euro zzgl. MwSt., * Unterformate ausschlieBlich nach Absprache/Verfugbarkeit, **zuzU glich technische Kosten auf Anfrage, Allgemeine Geschdaftsbedingungen
Die AusfUhrung von Anzeigenauftragen erfolgt zu unseren Allgemeinen Geschdaftsbedingungen fUr Zeitungen, den zusdatzlichen Geschdaftsbedingungen des jeweiligen Titels sowie den Allgemeinen
Geschaftsbedingungen fur Werbeauftrage in Online-Medien. Unsere vollstandigen Allgemeinen Geschdaftsbedingungen finden Sie unter www.medigimpact.de/de/agb



mailto:hello.icon@axelspringer.com
http://www.mediaimpact.de/de/agb
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AD SPECIALS

Ad Special

Beihefter

Ois 4 Seiten

Ois 8 Seiten

Ois 4 Seiten - mit Zusatzprodukt
Ois 8 Seiten - mit Zusatzprodukt
Beikleber

Postkarte

Warenprobe / Scent sedl
Booklet

Beilage

B1s 209

Bis 309

8IS 409

Format

Max. 246 mm X 291 mm
MAaX. 246 MM X 291 mm
MAaX. 246 MM X 291 mm
MAaX. 246 MM X 291 mm

105 mMmm X 148 mm
MiN 40 mMm X 60 mm
MAax. 196 MM X 251 mm

MAax. 215 Mmm X 295 mm
MAaX. 215 Mm X 295 mm
MAaX. 215 Mmm X 295 mm

Preis pro Tsd
Standard
120,60 €
137,30 €
134,00 €
152,90 €

65,00 €
89,40 €
92,50 €

131,00 €
142,50 €
152,90 €

Preis pro Tsd
1. techn. Station Teilauflage

152,70 €
151,00 €
147,60 €
168,20 €

72,00 €
98,40 €
101,80 €

Preis pro Tsd |

152,70 €
151,00 €
141,70 €
152,90 €

72,00 €
98,40 €
101,80 €

14410 €
156,70 €
168,20 €

Teilbelegungen ab 50.000 Exemplare sind fur Beikleber und Beilagen auf Anfrage moglich. Ad Special-Buchungen in der

Gesamtauflage werden vorrangig behandelt. Weitere Ad Specials auf Anfrage moglich. Bitte die aktuelle

Plandruckauflage fur 2025 erfragen.

Vorbehaltlich Anderungen / Stand November 2024 / Ad Specials sind nicht rabattnehmend, jedoch AE-fahig, , Alle Preise in Euro zzgl. MwSt., Ad Special Auftrage sind fur

den Verlag erst nach Vorlage eines verbindlichen Musters des Ad Specials und dessen Ruckbestatigung bindend .
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COVERGATEFOLD

Der groBformatige Einstieg in Mr ICON:
Der Covergatefold ist eine Sonderwerbeform fur maximale
Sichtbarkeit in hochwertiger Aufmachung.

4-seitiger Covergatefold:

/usatzaufRen- & Innenseite + Opening Spread (2.US + S.3)

Bruttopreils: 146.400 € zzgl. 20.000 € techn. Kosten”

Weitere Ad Specials auf Anfrage

AulBen- + Innenseite + 2.Umschlagseite + Seite 3

Vorbehaltlich Anderungen , Bei Buchung eines Covergatefolds muss die Reservierung des Opening Spreads zurUckgezogen werden. Aufgrund der aktuellen
Papiermarktsituation mussen Ad Specials mindestens 3 Monate vor AS gebucht werden. * Technische Kosten sind weder rabatt- noch AE-fahig



KLASSISCHES
ADVERTORIAL

Advertorials sind Anzeigen mit redaktioneller Anmutung.

Diese werden individuell fur den Kunden im Look & Feel von
Mr ICON erstellt. Umsetzung erfolgt nach dem
Kundenlbriefing in enger Absprache mit dem Kunden.

Mit angeliefertem Material (Bild & Text).

Luxus spiiren, neue Welten entdecken,
der Seele mehr Freiraum geben — die
Hochseereisen mit den einzigartigen
Schiffen EXPLORA | und EXPLORA Il sind
unvergleichlich lebendig, kosmopolitisch
und verantwortungsvoll

Eurapiischer Gan fiir St 4

ANZEIGE

Auf dem AuBendest firiden
Gaste ein hochmodemnes Allin

2 Rudergerat fur Fitness mit
i Blick aufs Meer

g

= Undl Abtauchen ist in enem
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Die schottische Destillerie The Balvenie gibt die Kunst der Whisky-
Herstellung seit (iber 130 Jahren von einer Generation zur ndchsten
weiter — ldsst aber auch junge Talente neue Noten einbringen

Bruttopreis Advertorial:
2/1 Seite 61.300€ zzgl. 4.290 € Kreativkosten*
1/1 Seite  35.000 € zzgl. 2.290 € Kreativkosten*

AUt Anfrage groBBere Strecke und weitere
sonderwerbeformate maoglich.

“Bei fertig angelieferten Advertorials entfallen die Kreativkosten. Motivfreigabe durch den Verlag erforderlich.
Kreativkosten (inkl. Konzept, Text und Layout , Advertorials werden mit dem Wort ,ANZEIGE" gekennzeichnet

Die Nase ist ihr wichtigstes
Werkzeug. Daher  verzichtet
Malt Master Kelsey McKechnie
von der Whisky-Destillerie
The Balvenie in der schottischen
Speyside auf Parfiim oder einen
morgendlichen  Kaffee, bevor
sie an die Arbeit geht. Durch
+Nosing”, ein ausgicbiges Rie-
chen am gefiillten Glas, erkennt
sie bis zu 150 Aromen, die sich
darin vereinen. Als Malt Master
iiberwacht Kelsey die Entstehung
aller Whiskys von The Balvenie,
ist verantwortlich fiir eine aus-
gewogene Mischung und einen
gleichbleibenden Charakter.
Kelsey wurde 2018 im Alter von
nur 26 Jahren zur Apprentice
Malt Master ernannt — und
ist seit 2023 eine der jiingsten Frauen weltweit,
die diesen seltenen Beruf austiben. Unterrichtet
wurde sie unter anderem von ihrem Vorganger
David C. Stewart, der 60 Jahre seines Lebens
dem Whisky widmete und 2016 von der
Queen zum Mitglied des Order of the British
Empire (MBE) ernannt wurde. Die Schottin
ist stolz darauf, dass siec von ,einem unglaub-
lich sachkundigen, geduldigen Mann und einer
lebenden Legende® lemnen durfte. Es ist ein
Privileg, unser Handwerk fortzufithren.”

Die Komposition eines Whiskys ist nicht das
cinzige Handwerk, das bei The Balvenie seit
iiber 130 Jahren von Generation zu Generation
weitergegeben wird: Als einzige Destillerie in
den schottischen Highlands baut sie ihre eigene
Gerste an und setzt auf traditionelle Bodenmal-
zung, bei der das Korn von Hand bis zu viermal

am Tag gewendet wird. Zudem gibt es ein eigenes
Team von Kiifern, die mit viel Geschick die
Eichenfasser fur die Reifung bauen, sowie einen
Schmied, der die Kupferblasen wartet, in denen
der Whisky gebrannt wird. Die Form der Brenn-
blasen hat sich kaum verindert, seit die Destillerie
1893 ihre Produktion aufgenommen hat: Sie haben
unten am sogenannten Schwanenhals eine runde
Ausbuchtung, was dazu fithrt, dass die Dampfe
vor der Weiterverarbeitung mehr Zeit haben, sich
zu vermischen. Dadurch entsteht das charakteris-
tische Honigaroma. Die Form der Brennblasen
findet sich am Hals der Whiskyflaschen wieder.
Eine optische Besonderheit — und eine Erinnerung
daran, dass sich darin nicht nur ein qualitativ
hochwertiges Produkt befindet, sondern auch ein
Stiick Seele und die Leidenschaft derjenigen, die
an diesem Prozess beteiligt sind.

Zu den besonderen Tropfen im Sortiment zihlt
der DoubleWood 12 Whisky, der 1993 auf den
Markt kam und in einem Verfahren hergestellt
wird, das David C. Stewart, der inzwischen als
Ehrenbotschafter von The Balvenie fungiert,
entwickelte. Dieses ist unter dem Begriff ,Cask
Finishing” (Holzveredelung) bekannt und be-
deutet, dass der Whisky nach der ersten Reifung
in einem zweiten Fass nachreift, sodass vollig
neue  Geschmackseindriicke entstehen. Der
DoubleWood 12 Whisky lagert zwalf Jahre lang
in ehemaligen amerikanischen Bourbon-Fassern
und im Anschluss bis zu neun Monate in
chemaligen Sherryfassern aus spanischer Eiche.
So verschmilzt ein vielschichtiges Vanillearoma
mit einer fruchtigen und honigartigen Tiefe. Ein
absolutes Meisterwerk der Handwerkskunst!

THE BALVENIE’

SINGLE MALT SCOTCH WHISKY
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BRANDED
ONTENT

randed Content sind Anzeigen mit redaktioneller nativer
NMutuNg.

ur eine native, luxuriose Inszenierung produziert ICON
oto- und Bewegtbildmaterial im Mr ICON Look & Feel zur
estaltung des Branded Contents.

Konzeption und Produktion inklusive einer Video- und
otoproduktion mit optionaler digitaler Verlongerung.

ruttopreis Branded Content:
/1 Seite  61.300 € zzgl. ab 18.000 € Kreativkosten +
Produktionskosten laut Autwand*

35.000 € zzgl. alb 10.000 € Kreativkosten +
Produktionskosten laut Autwand*

1/1 Seite

*Kreativkosten (inkl. Konzept, Text und Layout — Exkl. Bildrechte und Fotoproduktionen), Branded Content werden
mit dem Wort ,ANZEIGE" gekennzeichnet. Individuelle Umsetzungen & IGngere Strecken: Preise auf Anfrage

ANZEIGE

Ricky Saward, der fiir sein .Seven Swans” in
Frankfurt den bislang einzigen Michelin-
Stern filr ein veganes Restaurant in Deutsch-
land erhielt, st ein couragierter Wegbereiter
und noch immer eine Ausnahmeerscheinung
in der gastronomischen Spitzenklasse. Denn
ch auf rein pflanzliche Zu-
taten aus eigenem Anbau zu beschrinken und
seine Giste dabei mit so raffinierten Aromen
zu verwShnen? Die Atmosphire ist entspannt,
das Dekor schlicht, sodass die Bithne ganz den
kunstvoll arrangierten kulinarischen Kreatio-
nen gehort. Gipfel der puristischen Verfeine-
rung sind die selbst entworfenen Teller, die
dem natirlichen Untergrund wie Ackerboden
oder Steinen nachempfunden sind. Das Auge
isst schlieflich mit. Das Konzept ist ein Er-
folg, auf einen Tisch im ..Seven Swans” wartet
man teils Monate. Aber expandie-
ren? ,Niemals. Ich finde es wichtig,
immer vor Ort zu sein. Nur so ist
garantiert, dass die Qualitit meinen
eigenen Anspriichen genigt.

wer schafft schor

N JEAUSALEM, ARTDRECTION: MINA HASHEMI

ORSCH. STYLING: OHEl

X

Eine Einstellung, die der Kiichen-
chef wie seine britischen Wurzeln
mit Range Rover teilt, wo man nur
mit dem Besten zufrieden ist und
schon seit dem Launch des ersten
Luxus-SUV vor Qiber 50 Jahren eine
Vorreiterrolle einnimmt. Bei Ricky
Saward steht dahinter ein unge-
wohnlicher Werdegang, gepriigt von
grofler Eigenverantwortung. hohen
Anforderungen an sich selbst und
dem Mut zu neuen Ideen, aber auch
die Fahigkeit zur Entspannung nach
einem harten Tag - zum Beispiel
im Auto bei seiner Lieblingsmusik.
Doch beginnen wir von vorn.

@

KONZEPT

Ricky Sawards Berufswunsch stand
direkt nach dem ersten Praktikum
in der GroBkiche eines Altenheims
fest. Sein einziges Praktikum. Er
lernte bei keinem grofien Meister, ar-
beitete nie in einem Sternerestaurant
und las nie ein Kochbuch, wie er er-
kldrt. Seine Kiiche ist entsprechend
speziell. Er selbst beschreibt sie als
wkomplex, pflanzenbasiert, mit un-
gewoh Geschmackskomb . Sie
ist zudem regional, saisonal, nachhaltig und

o pnend Stichwort \Rootto Leaf™

Materialien im Innenraum des Range Rover -
fiir ein erstklassiges Resultat braucht es exzel- schy
lentes fachliches Know-how, Leidenschaft und
Innovationsgeist. Erst dann entsteht eine he-
rausragende Gesamtkomposition.”

Fiir Ricky Saward liegen die Basics dafur vor
seinen Fuflen. Wildkriuter, Biume, Knospen,
Sprosslinge, Bliiten, Wurzeln, Obst, Beeren.
«Ehe es Folientunnel in Spanien gab, a8 man
ja auch, was vor Ort gesammelt wurde. Ich lie-
be es, den Gasten die wilde Natur der Region
niherzubringen und zu zeigen, was man aus
simplen Gemiisesorten mit der richtigen Tech-
nik alles machen kann. Die Natur inspiriert
mich auch immer wieder zu neuen Gerich-

ten. Etwa wenn ich spazieren gehe und eine
Buchenknospe im Mund habe, der Regenduft

zieht mir in die Nase, das Laub aus dem letzten
Jahr riecht modrig, torfig..
verlangt ein Michelin-Stern fiir ihn _harte Ar-

/or allem jedoch

Traut euch was Neues, macht es euch selbst
. und schwimmt niemals mit dem
Strom.* Dabei geht er selbst mit gutem Bei-
spiel voran. Genau wie Gerry McGovern,
Chief Creative Officer bei Jaguar Land Rover,
der mit seinem hochengagierten Designteam
den, wie er schwirmt, begehre
Range Rover aller Zeiten" schuf. Raum fur
Mufe ist bei so viel Einsatz rar. Vielleicht auch
deshalb geniefit der
eigenen Wagen so bew

«Am liebsten im Sommer bei 30° C. Der Wind
weht durch die offenen Fenster. Keine Giber-
mifige Geschwindigkeit, eher entspannt.
Dazu einen Lieblingsinterpreten in moderater
Lautstirke horen und ein kaltes Erfrischungs-
getrink.“ Wichtig fiir ihn sind Komfort, ein

Riickbesinnung auf das Wesentliche auf ein
neues Level hebt. So entstehen hier wie dort
urcigene neue Kreationen, die mehr sind als

ANZEIGE

ertesten

Sternekoch die Zeit im
st

hochwertiges Fahrgefihl und Sicher-
heit. Grofiter Traum? Ein Trip Gber
die Highest Road in the World" im
Himalaja. .Aber eine Tour in die
Schweizer Berge tut es vorerst auch’,
wie er grinsend bemerkt.

Den ersten Schritt zu einem rund-
um luxuriésen, hybriden Fahrerleb-
nis hat Ricky Saward gemacht: mit
seinem neuen Range Rover, der mit
seinem visioniiren, minimalistischen
und ausdrucksstarken Design wie
maBgeschneidert fiir ihn scheint und
genau wie seine Meniis das Ergebnis
kompromissloser Hingabe ist. Beson-
ders faszinieren ihn die progressiven
Materialien im Interieur, die Nach-
haltigkeit, Asthetik und Komfort
subtil miteinander in Einklang brin-
gen. Allen voran das elegante Ultra-
fabrics-Gewebe, eine Lederalternati-
ve, die sich nicht nur wunderbar weich
anfihlt, sondern auch optisch mit
den edelsten Ledern mithalten kann.
Auch die offenporigen Furniere,
deren Holz aus nachhaltiger Forst-
wirtschaft stammt, zeigen, wie Qber-
zeugend die Verbindung von Verant-
wortung und Luxus sein kann.

Wie Speisen und Geschirr im .,
Swans” atmen sie einen Spirit, der die

ven

DE

Ob gerauche
Range Rover — Nag
Sinnenkitzel wird

allerdings Leidensd
besse

Zanner haben fu

preichsten R

arhsen, 1eisting
aer, das

camvich wie Lauko kras®, varls
fagranton mne  habel
Werrk, de war redbennie Kiadher oswt. Lbe Lebez in
Faxazanee Hir den Mg

" ousd

niks. e Spraxaprethne ams do sddca, =

1 4DAND WEILE WK

tadres die sabdwn labeer nd Paanes

vaba n L y At Lhakbe oun £ ten
03 o3ares snd owanckos ser ot Jabracaakn uaae Das BDroae e dom Juao as K
»ioe o dee Ol wligrest 2 wan (N0 e labed O wecheidiedde Koy

. Und oo e di Lasdwidacg
i Learann des kg Kargs farvcr
vek DvBake iy uel de e X zown Nododke geben duech dw noarne
ertun ors Worteradag alkr Sarpoonrec
w Erxiclarg Biclee aet dem Fak % ou rormberc i
¢ a0 ond pbe doon Vabeer ce
s nemoantos aed 2 Kazpc Sover aoaw xkdia, s H
dicsemndil e doansde Roner u Todvedegar, Joo Foraranl Jo Wagene sal onr

widhog, ack whur tres oo koo Lo coescheakrce da
Fuonct nt wdwriak, ach 2ber Gz Jabee e
weakkein o edkeerae,

KT

an L

uil ¢ ars:

TS o8

Aas Terlzcinw
12 <

T

DR W WS o o wad

ik Sree cbecr L
Iebeor. 2o Faky

1 Dabsl songea inavatie T
Ya

srg au bocgs
b Fokr soake, mstes ferkosens vz Jdo p
v de Heakigerda,
4 lerpa ucyang
cang. St o J
wrg e Merxre ¢ Patrer cov Actve du saheske und e
horandb bobal: - aber e do Fiend oo can Faur
v di preaera Sagmnn onr ok

ak 2ech din berown Lusorsasrnbenecl e s
fagpalcan bak (0

Pk aach bares ek,
a2, ey do Fhand &
snagant dox enn

SAEFIRC Faarecrh

3 2t womree

Koentoes b b

Ifztanienes

Lonrend o

Lo wa \xerar wen | o bt cemr

c1de

by s Lovnuag,

. okt ke

S0 % ek mvain Paed, wera win n e
-du Uasnade g
Jacks dass
xovarebres (e uad He 2xh &
dor Mxevarg:
o LETE T X

r anh u
Laurd

sowaadoe Sporiphrd asa. Dua Mkrd,

cdbrax uad cor levtargcdbastor suxe 1Mol
Cutek, mrder -~ asfach uns
Newn all der Sudrks uad heatr gios ok pexck

TX6 TR 130 A0

ab) pree, o 1005 I diran s, doo o

Woersr e ax

crre A nbangr rakor widng wrd

tor aideg e dm B o wadiy e de

LY pragasha
Badbrars vonevr Zommpde U Vet win

SV bl or e

athas gt ara

S

wravhl il

s Rechagyesan Nery
nge Ry
UL

“Leiie men

z o Jurcnpaahe
wor hakdl We

"I'ltv.']’l‘nlﬁ.'. tnd
‘hhaltevern
niseiall

fos Viwey River &

Ih. [or brionds Ober

Toogy et Tedviw: 2a1 Seke ovben, besit, yoan

arbnicig
moan bt i bl
foetabeheny
e aler Tivan

Waekrioe

tacy ok

. N e Ul n

die sowollaulIsabell . rieh whlndlad

T I v e - TR be luv

winll o ks WECThalSanCh AN 4y b Gasratiss, Klar bt co
-

b Ter b f vaege Fragre

LN wiasbeln

hosmbrmn i abn
S W Tkt h Nl I

bend wrd wil wism

e Mavarg far

Ruvgr Rowvs

amniyl ok Fhaga

ANZENGE




MEDIADATEN 2025

ICONMAGALINE

iconmagazine ist die digitale Destination auf
WELT.de fur seine luxus-orientierte Zielgruppe
mit hoher Affinitat zu Stil, Eleganz und
Exklusivitat.

Als digitales Pendant zum Highclass-Magazin
ICON setzt das Digitalangebot konseguent auf
die schonsten Geschichten aus der
iNnternationalen Welt des Stils —
aulBergewohnlich und aufwendig inszeniert.

Verschiedene Einbindungsformen sind maoglich.

Vom exklusiven Presenting des ICON Channels,
OIS hin zu nativen Einbindungen.

Kosten und individuelle Angebote aut Anfrage

Tl e . |
summm :ii_|& B

DAS LUXUSMAGAZ
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ADVERTORIAL & BRANDED CONTENT

Advertorial:
Ein digitales Advertorial im Look & Feel von ICON
wird mit angeliefertem Material (Bild & Text) erstellt.

Branded Content™

FUr eine native, luxuriose Inszenierung auf
iconmagazine.de produziert ICON Foto- und
Bewegtbildmaterial im ICON Look & Feel zur
Gestaltung des Online-Auftritts.

ICON produziert fur den Kunden Branded Content,
dieser pbeinhaltet Bild & Text.
Eine Video- und Fotoproduktion sind inklusive.

Kosten und individuelle Angebote auf Anfrage. *“Branded Content ab Paket M&L moglich. **Paket L zzgl.
exklusiv programmierten Digital-Features & digitalen Innovationen fur den Branded Content.

LIEBE AUF DEN ERSTEN TRITT

Rallyes fand Heike Bliimner fast so uninteressant wie Autos. Bis sie

selbst eine in Frankreich fuhr. Seitdem ist nichts mehr so wie es war.

' i
\
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SOCIAL MEDIA

icon.magazin ist die Social-Media-Plattform von ICON.
Werben mit Instagram Sponsored Posts & Stories

Behind-the-scene-Stories, personliche Einblicke wahrend
INnterviews und ICON-Fashion-Shootings

Sponsored Insta-Posts werden zielgruppensperzifisch
ausgespielt und erfahren Authentizitdt durch das
Vertrauen der User in die Marke [CON.

Gebucht werden 4 Sponsored Posts, die pro Post in einem
anderen Zeitraum ausgespielt werden.

Foto, Video, Slideshow oder Carousel-Ad Einbindungen
Mmoglich, A/B-Testing auf Wunsch

Bruttoprels:
Nnsta Posts: 10.000 € zzgl. 800 € Kreativkosten
nsta Stories: 10.000 € zzgl. 1.600 € Kreativkosten

Instagrom

icon.magazin
Gesponsert

BRICHT ALLE REGELN.
UND ALLE REKORDE.

Weitere Infos

© QY

Bezahlte Werbepartnerschaft mit chevroleteurope

icon.magazin Perfektion und Performance treffen auf
Lifestyle und Leistung #corvette ... more

< icon.magazin A -

669 27,4 Tsd. 173
Beitrage Follower Gefolgt

ICON Magazine

é) linkin.bio/icon-magazin

Gefolgt v Nachricht

MFW @ ISSUES @ STORII

MILAN® Mr ICON® ISSUES® #ICON15 Stories

4 Sponsored Posts: 200.000 Als
274 Tsd. Follower (11/2024)
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TECHNISCHE DATEN

Format

Druckverfahren

Papier

Auflosung
Beschnittzugabe
Verarbeitung
ICC-Profil

Farben

Datenformat

1/1 Seite B x H 246 mm X 291 mm

2/1 Seite B x H (inkl. Bunddoppelung?*): 492 x 291 mm

Umschlag: Bogenoffset / Inhalt: Tiefdruck

Umschlag: 250g/m? Bilderdruck matt

INhalt: 65g/m2 Kabel Terrapress G
300 dpl

5 mm umlaufend

Klebebindung

Umschlag: ISOcoated v2 300%
INnhalt: PSR LWC PLUS V2 M1

CMYK 4/4

PDF/X-1a, PDF/X-3, PDF/X-4

Wichtig:
FUr Doppelseiten liefern Sie bitte

zwel Einzelseiten, inkl. Bund-doppelung
VOoN 4 mm an.

Lieferadresse Proofs

Planungs- und
Anzeigenmanagement

Axel Springer Deutschland GmbH
Zimmerstrale 50

10117 Berlin

c/o SchutzenstralRe 15-17

10117 Berlin

Lieferadresse DU

http://www.duon-portal.de

apdtp-berlin@axelspringer.de

https://transfer.axelspringer.de

Klimaneutralitat: Die Titel der ICON Group (ICON, Mr ICON, UHREN, die Stilisten und ICON Digital) sind durch kontinuierliche ReduktionsmaBnahmen und Kompensation klimaneutral.


http://www.duon-portal.de/
mailto:apdtp-berlin@axelspringer.de
https://transfer.axelspringer.de/
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MAGALZINPORTFOLIO

KUNSTVOLL

Das fuhrende Stilmagazin

Im deutschsprachigen Raum den Mann
ICON | 08./09.02.2025 Mr ICON |
ICON I 08./09.03.2025 Mr ICON I
ICON Il 05./06.04.2025
ICON IV 10./11.05.2025
ICON VI 30./31.08.2025
ICON VI 20./21.09.2025
ICON VI 11./12.10.2025
ICON X 08./09.11.2025
ICON X 29./3011.2025

Vorbehaltlich Anderungen *ET unter Vorbehalt Stand November 2024

Das Lifestylemagazin fur

22./23.03.2025
25./2610.2025

Das Uhrenmagazin fur
anspruchsvolle Leser

UHREN |
UHREN |

12./13.04.2025*
15./16.11.2025

“GE RATION , SANSIBAR” - INTERVIEW

- ¢
AEET L o SR R 8
~akdd e

MIT NIKLAS SEC|
5 A s perer
NEUES VON DER INSEL 6

51G BRAUCHT WEDER ZUG NOCH FAHRE - ER

Das Stilmagazin fur den
Norden Deutschlands

DIE STILISTEN | SYLT
DIE STILISTEN I
DIE STILISTEN Il

28/29.06.2025
27/28.09.2025
23/23.11.2025

17



CAROLA CURIO
Publisher ICON Group
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http://www.mediaimpact.de/
http://www.iconmagazine.de/
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