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Quelle: b4p 2024 |, pro Monat (Basis: Grundgesamtheit, Deutschsprachige Wohnbevdlkerung, 14 Jahre und dlter (70,48 Mio.); Auspragung

bei Strukturmerkmalen: voll und ganz/eher / besonders wichtig/wichtig / sehr stark/stark) o
WELT: Digital + Print + TV WEeLT | medicimpact
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WELT SETZT MASSTABE IN DER
BERICHTERSTATTUNG ZU
WIR TSGR 1T FUNAINZER YINID [POLI I

JAN PHILIPP BURGARD ULF POSCHARDT STEFFEN SCHWARZKOPF ROBIN ALEXANDER
Chefredakteur WELT- Herausgelber WELT, Chefreporter & Gewinner Stv. Chefredakteur &
Gruppe & Bestseller POLITICO, Business Deutscher Fernsehpreis Bestseller Autor
Autor Insider 2024

WEeLT | medicimpact_
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https://www.welt.de/verantwortung/

WELT IST EINZIGARTIG

-
KI-ASSISTENT | WELT-
L WELT GO! WlRTSCHAFTSGlPFELJ

WELTIST
EINZAGARIIG,

{ MODERNSTES J

TV-STUDIO

WELT
KUNSTLERAUSGABE

WEeLT | medic impact



WELT PERSONAS

TYPISCH WELT
manueld ?ﬂ SMART DYNAMIC
«“p

YOUNG PERFORMER
FEMALE LEADERSHIP

Alter: 44 Jahre
Wohnort: Frankfurt

Alter: 36 Jahre
Wohnort: Berlin

Beruf: Finanzmanagerin = Berufsstatus: Grunder
HHNE: 5.000 € + HHNE: 3.000-3.500 €
Verheiratet, 2 Kinder (4 und 2 : .

\ J ( ) K / Zielgruppen-Anteil: 20%

Zielgruppen-Anteil: 27%

DECISIONS & VISIONS STIL

Alter: 59 Jahre

Wohnort: MUnchen

Berufsstatus: selbststdndig, Berater

HHNE: 8.000 € +

E | Verheiratet, 1 Kind (21 Jahre) oot

A | \ ¥ ) Ziel Anteil: 18%
S Zielgruppen-Anteil: 35% L lelgruppen-Anteil: 18%

Alter: 61 Jahre

Wohnort: Hamburg

Beruf: Designerin/Fotografin
1 Kind

Quelle: bap 2023 IIl, LAE 2023, AWA 2023 We LT | medicimpact_
Die definierten WELT Personas basieren auf Daten und Recherchen, die das tatsdchliche Verhalten und die Praferenzen unserer Zielgruppen widerspiegeln.



WELT HIGHLIGHTS

HIGHLIGHTS 2025

17.03.

WELT x BUSINESS INSIDER
Zukunft Deutschland

27./28.01.
WELT-Wirtschaftsgipfel

Ol 02 03 04 OS5

22.-29.04.

01.-30.05.
30 Jahre
WELT Digital

BETTER FUTURE Week

+ Conference

06 07 08

24./25.09.
WELT KI-Gipfel
im WELT KI Month

I

I 09.10.
13.06. I WELT X

I

|

|

WELT KUnstlerausgabe
POLITICO

08.10.
Dt.
KI-Preis

05.06.
PREMIUM Launch Event

BUSINESS INSIDER x

Future Pioneers Summit

10./1..

WELT
Sicherheitsgipfel
[

13,/14.12.
WELT AM
SONNTAG
des Jahres
WELT Guest Edition
des Jahres

WEeLT | mediacimpact
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OSSMEDIAL

PRINT & DIGITAL

-———-——-——————————_———————————————————_—_——

WEeLT | medicimpact



WELT CROSSMEDIAL | REICHWEITE

HOCHSTE CROSSMEDIALE NETTOREICHWEITE

b4p 2024 I; Basis: deutschsprachige Bevolkerung 14+ (70,48 Mio.), Leser pro Ausgabe, Nutzer pro Monat (Online, mobile Nutzung Uber Smartphone / MEW, fUr WELT
auch die App WELT = DIE WELT + WELT AM SONNTAG + WELT AM SONNTAG Kompakt+ WELT Online + DIE WELT Edition Crossmedial = Print, Digital = Homepage + App .
(wenn vorhanden), ohne TV weLT | media impact 10



WELT CROSSMEDIAL | ZIELGRUPPE

DAS SIND UNSERE CROSSMEDIALEN NUTZER

im Unternehmen

- und damit deutlich
\auf Platz 1

(3.78 Mo, =

Nutzer mit Leitungsfunktion

%

7

Die meisten Leser mit einem
HHNE von » 3.000€

| 12,67 Mi@s

~

" Durchschnitts- |
alter WELT: | 4

44 6 44,8 Jahre
) |

Jahre ’
/ O
Ug56 MG

Lesern mit Abitur oder Studium

fUhrend im Wettbewerb

b4p 2024 I; Basis: deutschsprachige Bevolkerung 14+ (70,48 Mio.), Marke pro Monat (Print, Digital, ohne TV) weLT | media impact —



WELT CROSSMEDIAL | ENTSCHEIDER

ENTSCHEIDER WAHLEN WELT

4 )
P

\_ENTSCHEIDER! p

MIT WELT ERREICHEN SIE NICHT NUR DIE ENTSCHEIDER - BEI
WELT KOMMEN SIE ZUSAMMEN!

Ob mit WELT Digital, WELT AM SONNTAG, DIE WELT oder
spannenden Event- und Roundtable-Formaten - fur jede
Botschaft hat WELT das passende Medium.

{W%%@&%ﬂf@&mg ....................... 559.000 oo

) LAE 2024 Nu /L p o Monat
2) LAE2 N r pro Monat

3)  LAE2024,Le p 0 AU g abe WELT | medicimpact
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Quelle: bap 2024 1, pro Monat (Basis: Grundgesamtheit, Deutschsprachige Wohnbevolkerung, 14 Jahre und dlter (70,48 Mio.);
Auspragung bei Strukturmerkmalen: voll und ganz/eher / besonders wichtig/wichtig / sehr stark/stark)

WELT: Digital + Print + TV ' WEeLT | medicimpact_.



WELT DIGITAL | ZIELGRUPPE

[‘- Kennzahlen

DIE NUTZER VON WELT DIGITAL

e A l 56 sind Manner

> 2!97”“0- WeLr bb, sino Fraven
NUTZER MIT |
LEITUNGSFUNKTION ERREICHT P
i T A /7~ | T 49% haben mind. ein Abitur |
UNTERNEHMEN ﬂ @ @C:]@ . . 5
- UND DAMIT b) MiCE T
DEUTLICH e i
AUF PLATZ1 USER - 1% sind 20-49 Jahre i

\_ Y, i

------------------------------------------------

II-O% der User haben Die meisten Nutzer mit einem
ein HHNE > 4.000€ HHNE von > 3.000€ = 10,6 MIO.

Quelle: b4p 2024 |, Nutzer pro Monat WEeLT | mediaimpact 15


https://www.mediaimpact.de/de/portfolio/welt-digital/

WEeLT | mediaimpact



WELT PRINT | TITELPORTRAITS

[‘- Kennzahlen

STARKE JOURNALISTISCHE KOMPETENZ

WELT AM SONNTAG ist die wichtigste - D\E’@'&*We‘:‘-
Wochenendlekture fur anspruchsvolle Leser. Neben

starken Investigativgeschichten aus Wirtschaft ne Denken ehren

und Politik, setzt sie regelmdaBig Schwerpunkte zu
Themen wie KI, Neue Mobilitat und Mittelstand , |
sowie Finanzen, Kultur, Stil oder Reise. | ' ‘ s e

A

DIE WELT bildet von Montag bis Freitag pragnant
das Nachrichtengeschehen und die Debatten des
Tages ab. In einem schlanken Blatt setzt sie auf
pointierte Texte und eine stringente Struktur, die

Inhalte zu einem Thema bundelt. DIE WELT erscheint taglich mit ~ WELT AM SONNTAG erscheint
einer Ausgabe von Montag bis  mit jeweils einer Ausgalbe am
Freitag. Samstag und am Sonntag.

WELT | medicimpact— v


https://www.mediaimpact.de/en/portfolio/welt-print-2/

WELT PRINT | WELT AM SONNTAG

DIE LESER DER WELT AM SONNTAG

72% sind Manner

----------------------- WELT AM SONNTAG [ae |
DEUTLICHER ERREICHT l73/m|t -----------------
REICHWEITEN- | >~/ >C7 [ — e i
VORSPRUNG @2 @T@@ﬂn i i__Abitur/Studium :

VORFRANKFURTER @ |  — — — — ~— =—7=77= | } ommmmmmmmmmmmm e

. \.
ALLGEMEINE I ' s . :
SONNTAGSZEITUNG LESER - 97 % sind 30-59 i
(579 TSD. LESER) \ / i\ Ja h re ’E
75 der Leser haben 7 3 der Leser sind
ein HHNE > 3.000€ LUXUSORIENTIERT

WELT AM SONNTAG = WELT AM SONNTAG am Sa. + WELT AM SONNTAG am So. inkl. WELT AM SONNTAG Kompakt.
Quelle: bap 2024 | WEeLT | mediaimpact 18



WELT PRINT | DIE WELT

DIE LESER VON DIE WELT

----------------------------------

\

---------------------- DIE $§ WeLT

__________________________________

----------------------------------

ERREICHT |
CHT | .

ZWEITHOCHSTE @@ﬂ?@@j .1 Abitur/Studium :
RE’CHWEITE O I | Vemmmmmsmmmsmssss s s s s s s s s e —————

IM WETTBEWERBS- i

[

UMFELD LESER -
- Y . Johre i
68% der Leser haben 71% der Leser sind
ein HHNE > 3.000€ LUXUSORIENTIERT

DIE WELT = DIE WELT, Mo.—Fr.
Quelle: bap 2024 | WEeLT | mediaimpact 19



IHRE ANSPRECHPARTNER
IM SALES
FINDEN SIE HIER

WIR FREUEN UNS AUF DIE GESPRACHE MIT IHNEN

impassioned by
[ M ed 1@ |mp00t ] @ Media Impact GmbH & Co. KG | ZimmerstraBe 50 | 10888 Berlin

@ www.mediaimpact.de

WELT | medicimpact


https://www.mediaimpact.de/de/kontakt-3
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