DER WEGWEISER BEI DER KAUFENTSC

Viele Kunden wissen beim Kauf eines Autos nicht, welches Modell
es sein soll. Der AUTO BILD Videokautfberater nilft bei der
Kaufentscheidung.

Ein freier und erfahrener Video-Redakteur aus dem Umfeld der
AUTO BILD-Gruppe erklart in einem bis zu zehnminutigen Video*
die Vorzuge des Modells bzw. der Modelle im Look & Feel von
AUTO BILD.

Das Video wird multiscreen und exklusiv auf AUTO BILD DIGITAL
auf einer eigenen Landingpage platziert und als ,Anzeige"

gekennzeichnet. Durch eine Vielzahl nativer und klassischer Werbemittel
wird die Videopage ausreichend mit Traffic versorgt.

Garantie: 20.000 Views auf der Videopage.
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Erfolgreiche Umsetzungen:
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. media impact.


https://www.autobild.de/neuerfiat500-praxistest
https://www.autobild.de/artikel/video-kaufberater-alfa-romeo-junior-26431265.html
https://www.autobild.de/neuerfiat500-praxistest

KALKULATION DIGITAL

Platzierung

Pos-

Medium

Belegungs-
sinheit

Waerbeform/
Leistung

Buchungszeitraum Brutto-
von bis Preis/
bzw. bzw. Einheit
Ausgabs EVT

Konitalkte /
Ad-Impressions

geb. Menge

Kundenrabatt

Kunden-Netto

Agentur-Rabatt

Agentur-Netto-1

Agentur-Provison

Agentur-Netto-2

DIGITAL

AUTO BILD DIGITAL

AUTO BILD DIGITAL 1)

AUTO BILD DIGITAL 1)

AUTO BILD DIGITAL 1)

AUTO BILD DIGITAL -

cial-Meadia 1)

Einhetlichar Digitalrabatt 35% Rabatt + 15% AE-Rabatt + 15% AE-Provizion lber alle Platzisrungen, da digitales Gezamtpakst.

Mulkizcresn
{Deazktop + Mobila)

Mulkizcresn

(Dazktop + Mabila)

Mulkizcresn

(Dazktop + Mobila)

sktop + Mebils)

Mulkizcresn

(Dazktop + Mabila)

Video-Page [Landingpage Videc-Kaufbsrater)

Maturalrabatt: Trafficgenerierung fiir Video-Landingpage durch:

Mative Style Ads "A-Teaszer aufHeme™ + Teazer im
AUTOBILD.DE-Mewlsastter Top-Themen™ + Teazsar auf

ausgewshlten Channel-5tartzeiten” 1)

Video-Pre-Rell (biz 20 Sek.) - Run-of-Site 1)

{Nach Verfligbarkeh - verheriger Forecazt netwendig)

Run-of-Site: Dynamic Sitabar Streamingéfd (Desktop, stationr)

+ Mobile Medium Rectangle Streaming 1)

Sponzored Facebook Postz mit Abzendserschaft AUTO BILD -

Pakst mit 4 Po 200.000 Al's 1)

b

2 Monate

nach Veresinbarung

2 Monate nach

35.000,00 €

Wereinbarung

2 Monate nach

85,00€

Wereinbarung

2 Monate nach

80,00 €

Wereinbarung

2 Monate nach

28,000,000 €

Wareinbarung

1)Verlinkung sufVideo-Page

garantierte 20.000 Views
auf Video-Page

500.000

1.000.000

800.000

35.00000 €

100,00% 35.000,00 €

14.875.00 €

35.00% 28.000,00 €

625,00 €

52.000,00 €

7.800,00 €

15.00%

15.00%

15.00% 6.630,00 €

15.00%

0,00 €

19.959.06 €

3757000 €

1314950 £

SUMME DIGITAL

70.678,56 €

TECHNISCHE KOSTEN

Technizche Kosten

Technizche Kosten

Technizche Kosten

Technizche Kosten

AUTO BILD /
Produktion

Brand Studio

Brand Studio

Brand Studio

Kreativleistung/Erstellung: * Video-Kaufberster biz zu 10 Min. +

2 x Video-Pre-Rall (biz 20 Sek. und biz 30 Sek) + bagleitends

Fotoproduktion

Erzstellungzkosten fir Brand Studic fir Werbemittelprodukiion
und Hosting (Dynamic Sitebar + Mobils Medium Rectangls)

Erztellungzkosten fir Brand Studio fir Preduktion und

Erztellungzk Studio fir Preduktion und

Platzierung fir Media-Paket Face Sponzoraed P

280000 €

2.20000€

800,00 €

800,00 €

0.00%

0,00 £

0.00 €

2.800,00 €

2.200,00 €

500,00 €

0,00 £

0.00 €

0,00 €

0.00 €

0.00%

0.00%

2.800.00€

2.20000€

SUMME TECHNISCHE KOSTEN

13.600,00 €

SUMME GESAMT

84.278,56 €

. media impact
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