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FRAUENGESUNDHEIT BRAU
EINELAUTESTIMME

Am 19. November fand der erste BILD-
Frauengesundheitsgipfel unter dem Motto
JWir sind mehr als die bessere Halfte" statt.

Im Fokus standen tabuisierte Themen wie
Endometriose, Wechseljahre, Kinderwunsch
und Depressionen sowie die Benachteiligung
von Frauen in der Gesundheitsversorgung.
Expertinnen und Experten diskutierten
LOsungen, um diese Missstande zu
Uberwinden.

BILD setzt das Thema Frauengesundheit auf
seine Agenda und begleitet das wichtige
Thema auch in 2025 in Print und Digital.

Der zweite Frauengesundheitsgipfel findet am
12. November 2025 statt.

fill mecic impact A



BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2025

LASSEN SIE UNS PARTNER WERDE
HREASONWHY

MEDIAPRASENZ VOR, WAHREND, NACH DEM GIPFEL

II lhre Botschaft beim BILD-Frauengesundheitsgipfel, der zum 2. Mall
bei Axel Springer stattfindet. BILD hat sich zum Ziel gesetzt, dic
Frauengesundheit in Deutschland zu starken.

REICHWEITENSTARKE POWER

2 37,12 Millionen Leser:Innen crossmedial*. Nutzen Sie die Power
von BILD mit 15,06 Mio. sowie von Bam$S mit 7,24 Mio. Leser pro
Monat* und 25,30 Mio. digitale Nutzer pro Monat

UNGSTERMIN
BILD am SONNT
- 14.11.2025

ALE:

nt, Print, Bewegtbild,
NETWORKING iqgital

Das Event im Axel Springer Journalistenclub bietet eine einzigartige
Atmosphdre, um Kontakte zu knipfen und gemeinsame Projekte

L & 5 Timing vorbehaltlich etwaiger Anderungen
fur mehr Fravengesundheit in Deutschland zu planen. e po o BeteTa 2
* Quelle: bap 2024 |, Print; *Monatssichtweise, 24x BILD Print 4x Bams, Digital: NpM (stationdr, Mobil, App), Hlm | media impact_ 3

Basis: Deutschspr. Bev. ab 14 Jahre (70,48 Mio.) Verkaufte Auflage nach IVW 3/2024: BILD: 1.023.854 Ex., BILD am SONNTAG 461.720 Ex.



BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2025 | PROJEKT-TEAM

ONE GOAL - ONE TASKFORCE

live
experience

events

[ ’, .-.‘m- T

FRAUEN Experten/
GESUNDHEITSGIPFEL wissenschaftl.
Leitung

TOLLE
PARTNER

PR und Social
Media /
Axel Springer

Brand Brand
Studios Partnerships

H“ﬂ | media impact
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BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL

FUR DIE FRAUEN LAUT SEIN.
DAS IST BILD.

Nutzen Sie die Lautstarke und Reichweite von BILD, .

denn BILD ist und bleibt mit 3818 Mio. Reichweite* o ®. . TS

die Nr. 1in Deutschland.

BILD hat nicht nur eine digitale Reichweite von

25,31 Mio. Usern pro Monat, sondern auch mehr 15,6

Follower als Stern, Focus oder Spiegel.

ite Gesamt

Mio. Reichweite Frauen
Und last but not least:

Sie erreichen mit den BILD-Marken 15,6 Mio.** -
Frauen in Deutschland pro Monat. \- — 25 31
Mio. User pro Monat

*Quelle: b4p 2024 II; Basis Deutschspr. Bevolkerung 14+ Jahr4 (70,08); crossmediale Reichweite/Monat

**Quelle: b4ap 2024/11 BILD Marke + books @ Monat
H“ﬂ | media impact . 5



BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL

HIGHLIGHT-CLIP 2024
BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFE

H|||] | media impact


https://vimeo.com/1033847963/10ec4d0ce1?share=copy

SEHR GUTE THEMEN AWARENESS UND BE
DER BEITRAGE RUND UM DEN GIPFEL

Frauengesundheit finde ich gut umgesetzt
Benchmark

59%

Die Beitrage wirken authentisch.

Ich finde es interessant, dass man den "BILD- _
o Frauengesundheitsgipfel" live mitverfolgen konnte.
: /o Die Beitrége regen mich an, Uber meine aktuelle

Situation nachzudenken, Symptome besser zu
beobachten

o647

62,8
Benchmark: 65%

60,9

8,0
Therapieformen zu erweitern.
3

Die Beitradge im Rahmen des "BILD-
Frauengesundheitsgipfels" haben mir neue
Perspektiven aufgezeigt. 60,3

5
Die Beitréige macht mich neugierig, mein Wissen _ 540
Uber die Wechseljahre und magliche '

m Total Frauen

Frage: Haben Sie in den letzten Tagen in BILD, BILD am SONNTAG oder auf BILD.de Artikel gelesen oder Beitrdge gesehen, die sich mit Themen zur Gesundheit von Frauen
beschdaftigen? / Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen rund um den "BILD Frauengesundheitsgipfel" zu? Basis Recognition: Wahrnehmung Besins, Basis Evaluation: .
stimme voll und ganz, stimme zu, Angaben in %, Hlm | media impact 7



BILD-GRUPPE: DIE MAFO IM UMFELD DER BILD GIPFELFORMATE GIBT UNS RECHT

THEMENRELEVANZ UND MARKE FU
ERFOLGREICHEN GIPFELFORMATEN

Die Top-Werte der MAFO gibt unseren BILD-Gipfelformaten Recht. (Auszu

Awareness Emotion

68% °8% °3%

LAufgrund der

“Aufgrund der “Die Beitradge rund um AU _
Beitréige konnte ich das Thema wirken Beitrage werde ich
mien Wissen nicht belehrend, meinen Arzt auf dOS“
erweitern.” sondern sehr Thema ansprechen.

authentisch’.

Methode: CAWI-Befragungen im Rahmen des ZMG Media Monitor Rapids in den jeweiligen BILD-Nutzergruppen. Basis Vorsorgegipfel: n=338, Basis: Herzgipfel: n=460. Fragen: Wie
sehr interessieren Sie sich fur Informationen rund um das Thema Gesundheitsvorsorge? Wie sehr interessieren Sie sich fUr Informationen rund um das Thema Herzgesundheit?
Halben Sie Beitrége rund um den ,BILD Vorsorgegipfel” bzw. Herzgipfel bemerkt? Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen zu (Basis: Top 2 auf 5er Skala).

@ Gipfel = Mittelwert aus ,BILD-Vorsorgegipfel* / ,BILD-Herzgipfel®

H|||] | medic impact_. s



HII FRAUEN

GESUNDHEITSGIPFE

» fs

ERREICHTEN
EINE BRUTTOREIGHM(EITE VO

5 5«\&0 nta k‘E.en‘--\! 3

(Print, Digital, Social Media)*

Stand: 13.01.2025, Veranstaltungszeitraum vom 19.11.2024 — 20.11.2024 BILD-Frauengesundheitsgipfel+TABU-Brunch, Beobachtungszeitraum vom 16.11. — 13.12.2024.

FUr die vorliegende Aufstellung wurden 100 Meldungen aus Printmedien, 337 Meldungen aus Online-Medien und 2 Meldungen aus Nachrichtenagenturen
ausgewertet.

*Grundlage der Medienanalyse sind folgende Medienarten: Printmedien, Online-Medien, Nachrichtenagenturen, TV- und Radio-Sender. FUr die
Aufnahme eines Artikels in die Medienanalyse gelten diesselben Kriterien, wie sie in der Medienbeobachtung beauftragt sind.
Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbetrdger-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.)

wWidiEn fu™ ERFOLE

| media impact._.
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BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2025 | DAS SIND UNSERE FRAUENTHEMEN

Vorsorge in jungen
Jahren

Vorsorge-Checks und
Impfungen, die jede junge Frau
machen sollte, wie z.B. HPV-
Impfung

Verhutungsmethoden
Hormontherapie
Kinderwunsch und

Schwangerschafts-
begleitung

Krebs-
Erkrankungen

Typische Krebsformen bei
Frauen wie Brust-,
Eierstock- oder
Gebdarmutterhalskrebs

Pravention &
Therapiemaoglichkeiten
wie Immunonkologie

Neues aus der
Krebsforschung

Hormone

Knochen & Gelenke und
Hormonersatztherapie
auch Hormone generell

Wichtige Vorsorge-
Checks fur Frauen

ab 60 Jahren Was ist Ihr
Psyche z.B. Stimmungs- :
(YOE " Fraventhema,
Depression, innere Unruhe, Cole e welches wir als
Schlafprobleme, Schwerpunkt
Stressreduktion Herzgesundheit in die Agenda der
. Veranstaltung
Tabuthemen wie integrieren durfen?
Scheidentrockenheit,
Inkontinenz

Hm] | media impact . 10



BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2025 | SPEAKER UND GASTE

MOGLICHE GASTE UND SPEAKER

n.n. Politik Prof. Dr. med. Barbara Dr. Conin-Ohnesorge Dr. Markus Beier Prof. Marion Kiechle
Schmalfeld Vorstandsvorsitzende Vorsitzender des Direktorin der Frauenklinik
Deutsche Gesellschaft for Healthcare Frauen e.V. Deutschen des Klinikums rechts der
Gyndkologie und Hausdrzteverband Isar der TU MUnchen
Geburtshilfe
) ‘ i
| —
Daniela Kahlert Prof. Dr. med Dr. Sheila de Liz Dr. Konstantin Dorothee Brakmann
GF Roche Sandra Eifert Gynékologin und Buchautorin Wagner HauptgeschaftsfUhrerin Pharma
Diagnostics Oberdrztin am Gyndkologe und Social- Deutschland
Deutschland GmbH Herzzentrum Leipzig Media-Aufklarer

*Vorschlége vorbehaltlich Anderungen

H“ﬂ | media impact .
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FRAUEN GEHOREN
AUF DIE BUHNE.

Vorhang auf fur eine Partnerschaft.

ssioned by

t




BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2025 | PARTNERSCHAFT

EVENT-INTEGRATION DER PARTNE

Als unser Sponsoring-Partner bekommen Sie volle
Prasenz auf der Veranstaltung: BILD orchestriert T
die Event-Integration fUr Inr Themal Professionell i
und passgenau. =5

FUr die native Event-Integration bieten wir unseren
Partnern verschiedene Méglichkeiten:
— Paneldiskussionen mit weiteren Experten,

Impulsvortréage, 1:1-Interviews, uvm.*
— Integration von Videos, Studien, Patienten- A
. " MY 1‘
geschichten o.A. ety
— Branchenuibergreifende Vernetzung e
— Logointegration in allen Kommunikationsmitteln, ‘\‘ '
wie z.B. Logo-Wall oder LED-Screen im Eventsetting . ‘

“ NATIVE INTEGRATION NACH RUCKSPRACHE MIT REDAKTION UND PARTNER

H“ﬂ | media impact . 13



BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2025 | EVENT-INTEGRATION

SO INTEGRIEREN WIR IHR THEMA

Vertrauen Sie auf die Expertise der BILD-Redaktion:

Wir finden das passende Format* fUr Ihre Agenda- und Eventintegration. Unser Ziel:
Autmerksamkeit fur Ihr Themal

Interview Panel- Vortrag Keynot
Integration

jorsorge

Gipfel
2023

*FUNT Integrations-Varianten zur Auswahl: Teilnehmer des ausgewdahlten Formats unter Absprache . .
Projektmanagement BILD Gipfelformate + Kunde Hlm | media impact._ 14



BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2024

EVENTIMPRESSIONEN
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AUF PRINT

Mehr als die Halfte aller Frauen lesen
Printprodukte.




BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2025 | REDAKTIONELLE BEGLEITUNG

I RI N I s E RI E I N BI L D 120-MIO-JACKPOT Gewinnen Sie den Mega-Schein!
> a0 Bl &F

In der groBen BILD- und BILD am SONNTAG- ND IHR GEI.D W esundoderrgeund
Gesundheitsserie geben wir den relevantesten S SR
|3 \inder- und Biirgergeld: Wer mehr zahlt,

Gesundheitsthemen fUr Deutschland schon auf der —
: | : : \:_‘; HERR JO( '.“
Titelseite viel Aufmerksamkeit:

_

FRAUEN

GESUNDHEITSGIPFE

129

'Gesundheit

ABENTEUER
WECHSELJAHRE

DASANPELALS

. wer profitiert und was 2025 wird

mit Minnern
bcn;cuc

Umfangreiche redaktionelle Berichterstattung im
\Yelgiclle Ty | " = . W\ i |

> A% Illl(’l wie tau
P = mit memen
L 6

Ankundigungen zum BILD-Frauengesundheitsgipfel ‘
auf der Titelseite der BILD |

AnkUndigung der Telefon-Sprechstunde

Sie haben die Mdglichkeit, Uber Ihre Anzeige im
redaktionell passenden Umfeld der Sonderserie auf

Ilhr Thema aufmerksam zu machen.

IIIII fill | mecic impact—

BILD FRAUENGESUNDHEITSWERIE IN BILD UND BILD AM SONNTAG AUS 2024



A
FRAUEN VERNETZEN SIG

IN DIGITALEN MEDIE

Frauen suchen Sicherheit, Interaktion und emn [
Spektrum an Informationen.

assion

t



FRAUEN
GESUNDHEITSGIPFE

BILD GESUNDHEIT | BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2024

DIGITALE BERICHTERSTATTUNG

STARTSEITE NEWS POLITIK REGIO UNTERHALTUNG SPORT FUSSBALL LIFESTYLE RATGEBER GESUNDHEIT SEX&LIEBE AUTO SPIELE DEALS

»Wir sind mehr als die bessere Halfte

BILD ladt zum
Frauengesundheits-Gipfel

Wir diskutieren: Wie konnen Frauen besser medizinisch versorgt werden?

Frauen sind die Gesundheitsministerinnen in der eigenen Familie - werden aber selbst oft falsch
behandelt

hwier - s

In Deutschland leben rund 43 Millionen Frauen - rund eine Million mehr als Minner.
Dennoch werden Frauen oft benachteiligt, z. B. in der Gesundheitsversorgung.

i +] m a

s m 0 WACIPAIT UG DEE ARWID

STARTSEITE NEWS FOLITIK REGIO UNTERMALTUNG SPORT FUSSBALL LIFESTYLE RATGEBER GESUNDMEN SEX&LEBE ANO SPIELE

I 1 Lasar L Wosmn + EILD Verierpepesink Wasrgs mmas maty i dee Tk partcal meten

BILD-Frauengesundheitsgipfel

,Krankheiten von Frauen
werden zu spat erkannt

[TERAYEN e

Beim ersten BILD-Frauengesundheitsgipfel kamen Koryphden aus dem Bereich Medizin, Forschung und
Wirtschaft im Berliner Axel-Springer-Hochhaus zusammen, um dariiber zu sprechen, wie Frauen lange
gesund leben knnen. André Kindling (Chef Besins Healthcare), Daniela Kahlert (Chefin Roche
Diagnostics), Kati Degenhardt, Stefanie May (beide Ressortieitung BILD Leben &
Gesellschaft/Wissenschaft & Forschung), Prof. Marion Kiechle (TU Miinchen), Moderatorin Cathy
Hummels, Prof. Rita Schmutzler (Uniklinik K3In), Bundesfrauenministerin Lisa Paus, Carolin Hulshoff Pol
(CEO BILD-Gruppe), Katja Burkard und Anna Kraft (beide RTL, v.1.)

F k/BILD

[ Hey. I c [ @ a a 2

BILD-0 INFOS ZU BILDPLUS WETTER  BUDPLAY  MARKTPLATZ  ZHITUNG  SUCHE  ANMELDEN

STARTSEITE NEWS POLITIK REGIO UNTERHALTUNG SPORT FUSSBALL LIFESTYLE RATGEBER GESUNDHEIT SEX & LIEBE AUTO SPIELE DEALS

» Ginichberechtigung: it Nuttersein im Job eln Nachted, Frau Paus?

Bundesfrauenministerin Lisa Paus im BILD-Talk

»Schwanger im Wahlkampf -
das war schon schwierig“

Die Griinen-Politikerin iiber Chancen und Sichtbarkeit fiir 43 Millionen Deutsche

Zum ersten BILD-Frauengesundheitsgipfel widmet sich BILD unter dem Motto ,Wir sind mehr
als die bessere Halfte" in dieser Woche dem Thema ,Mehr Sichtbarkeit far Frauen®.

Zum Start sprach BILD mit Deutschlands oberster Frauenbeauftragten: Lisa Paus (56,

H“ﬂ | media impact 19


https://www.bild.de/leben-wissen/bild-vorsorgegipfel-vorsorge-muss-mehr-in-den-fokus-gerueckt-werden-670672efdd4668399e3bee3f

BILD GESUNDHEIT FRAUENGESUNDHEITSBUHNE | BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2024

DIGITALE GIPFEL-BUHNE

BERICHTERSTATTUNG

FRAUEN

GESUNDHEITSGIPFEL

[Egs?ny Hummels iiber
ihre Depressionen [0

Ich konnte

Die wichtigsten
Krebs-Tests

Frauen-
Gesundheits-
Sprechstunde

im \mleo

Jé F

BILD-F'nnge:\lisglph_lJ )’

Frahem'nankhelten ;

werden zu'spidt
erkannt

8 Hormone, die jede
Frau kennen sollte

Y
uw‘
14
#

VORSORGE FUR FRAUEN >

HPV-Impfung kann
Krebs verhindern

Erdiren Hafte aller Fille S48

Jchbin trotz
arkinson

Pamela bekam
die Diagnose
mit 41 Jahren

Krel hvorsog e bei Fraue

Deutschland gehen!

\\ ‘ Sexuell Ubertragbare Infektionen.
Kennst Du Dein Risiko?

_/1?;& \ ‘ : #GehzumCheck

So besnegen’Wir den Krebs'

v, y ‘Stark statt skinny
- wmhm'm: :S:;nh ¥ e;;jg 5 . “M“Ski n Sth‘lllell vor
Das Kribbeln in meinem Dasimtissen Krankheit und machen
Korper war Blutkrebs 1 ®Frauen wissen! gliicklich

FRAUEN
GESUNDHEITSGIPFE

m STARTSEITE NEWS POLITIK REGIO UNTERHALTUNG SPORT FUSSBALL LIFESTYLE RATGEBER GESUNDHEIT SEX&LIEBE AUTO SPIELE DEALS

prasentiert von

I| BESINS
. HEALTHCARE

FRAUEN

GESUNDHEITSGIPFEL

Wechseljahre und Hormone  Vorsorge fiir Frauen

H“ﬂ | media impact 20



BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2025 | REDAKTIONELLE BEGLEITUNG

DIGITALE BUHNE ZUM
FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL

Vor, wahrend und nach dem BILD-Frauengesundheitsgipfel werden
die Gesundheitsthemen auf einer aufwandig gestalteten

FRAUEN

GESUNDHEITSGIPFE

Themenbuhne durch die BILD Redaktion zusammengefasst: LT e s e s soman s s s s o s s s

_

BERICHTERSTATTUNG

Garantierter Traffic fUr die Themen im Frauengesundheits-Umfeld FRAUEN

F .‘
GESUNDHEITSGIPFEL r !11

it

Uber Advertorials oder Brand Storys im Look & Feel der BILD i : "’""'";;;";a;";; W
. . . . o iilkanmf i sate
schaffen wir Awareness fur Inre Themen auf einer eigenen b schon schwie

Themenbuhne

Der Content und die Themenbuhne werden uber einen Zeitraum
von drei Monaten mit Traffic versorgt

, W— } . _ . i+ Ntw
Sie haben die Maglichkeit, seo-optimierte Inhalte und Advertorials i Depressionen L0 4B ®

L |

auf einer eigenen ,ThemenbuUhne zu lhrem Thema*“ als Unterbihne ;:g konnte ] '
des BILD-Frauengesundheitsgipfels zu biindeln und Ihre Werbemittel £ koi:ﬁé"ﬁf“rﬁmﬁ?&. B e T

im Themenumfeld exklusiv zu belegen. BILD-FRAUENGESUNDHETSCIPFEL 2024 ili] | mediic impaet 2



BILD GESUNDHEIT FRAUENGESUNDHEITSBUHNE | BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2024

THEMENBUHNE FRAUENGESUNDHEI

HPY: g kann
Krebs verhindern

(4
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. Sexuelle Infektionen
T
Q'asimussen
rauen wissen!

Krebsvorsorge bei Frauen !
s ein Ruck durc
Deutschland gehen!

Sexuell Ubertragbare Infektionen.
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Kennst Du Dein Risiko? N GoloimChass

ANZEIGE

Aktiv werden gegen Gebarmutterhalskrebs

den Krebs! fill 1 medic impact 2



https://www.bild.de/ratgeber/gesundheit/bild-frauengesundheitsgipfel/vorsorge-fuer-frauen/sfTaH17WeKkJu7jGCDvn
https://www.bild.de/ratgeber/gesundheit/bild-frauengesundheitsgipfel/vorsorge-fuer-frauen/sfTaH17WeKkJu7jGCDvn

BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2025 | MEDIAOPTIION BILD BRAND STORY

BRAND STORY IM LOOK & FEEL

VON BILD

Die besten Journalisten und Fotografen aus
unserer Brand-Studios-Redaktion inszenieren Ihr
Thema individuell in einer spannenden und
informativen Geschichte im Stil von Deutschlands
pedeutendstem Medium: BILD!

Das Beste: Sie sind el der Brand Story als Kunde
der Regisseur!

Alle Schritte, von der Idee bis zur Umsetzung,
werden mit Innen 1.1 abgestimmt.

Ihr Highlight: Bei der Buchung von 110.000 Views*
ist ein A-Teaser auf der BILD Home inklusive.

BILD Brand Storys sind TOP-
Performer...

LD v oty AKEEGE: Ukt Hesos. Wi i, o HON tat?
NG

Eﬁﬂ ik ;;_::.':

U Bristol Myers Squibb

00 wmernanate Herehrackamm WX

Diese 6 Symptome sind ein

Diese 6 Symptome sind ein Warnsigna
Warnsignal <

Oft unerkannte Herzerkrankung HCM

Abbildungen: Brand Story HCM

H“ﬂ | media impact 23



BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2025 | MEDIAOPTION BILD PRODUCT STORY

PRODUCT STORY

lhre Marke oder Produkt steht im Fokus

VIGANTOLVIT

Wieso fehit Deutschiand hier RS A no um Inre
das ,D“? erklGrungsbedurftigen Produkte, neuen
: Features oder aktuellen Angebote wird im
Stil der jeweiligen Medienmarke

authentisch und klar wiedergegeben.

Auf Basis Ihres mitgebrachten Materials
werden von uns Ihre individuelle Story
sowie der dazugehorige Teaser kreiert.

Naturlich immer in Abstimmung mit Innen!

*Preise 2025, Zzgl. Kreationskosten: BILD Paket M: 6.000€ | Paket L: 8.000€ | (nicht SR- oder AE-fahig).

Wieso ist Deutschland mit Vitamin D
unterversorgt?

Hlm | mediaimpaect_. 2


https://www.bild.de/partner/brandstudio/anzeige-gesundheitskampagne-wieso-fehlt-deutschland-hier-das-d-86102108.bild.html
https://www.bild.de/partner/brandstudio/anzeige-gesundheitskampagne-wieso-fehlt-deutschland-hier-das-d-86102108.bild.html

von der Kuhlen Kommunikation GmbH

BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 2025 | MEDIALE PRASENZ UNSERER PARTNER %

NETZWERKE ERWEITERN

,Wenn Ménner Endometriose hatten, waren wir langst weiter.”

So treffend bringt Prof. Sylvia Mechsner gestern beim ersten ... mehi

FRAUEN

GESUNDHEITSGIPFEL

BILD hat dies geteilt
Uber die Social-Kandle, insbesondere B 0 e
LinkedIn erreichen wir grandiose ,
. . . : So toll, dass wir von Marion Horn und Carolin Hulshoff Pol bei BILD die volle
Social-Media-Reichweiten vor, O o e e e s

wdahrend und instbbesondere nach T
dem Event. & s

Eine Sache, die ich an der DNA von BILD besonders mag — unsere Redaktion

bereitet Themen so auf, dass sie zugénglich werden. Gestern wurde dies erneut bei
Themen deutlich, die sich vielleicht zunéchst unbequem anfiihlen. Beim ... mehr

Hier wird der besondere Netzwerk-
Effekt spurbar — diese
Veranstaltungen lasst bei allen
Teilnehmern live vor Ort und an den
Screens einen bleilbenden Eindruck.

40 Millionen Krankentage aufgrund von Wechseljahresbeschwerden kosten die
deutsche Wirtschaft im Jahr 9,4 Milliarden Euro. Diese eindrucksvolle Schatzung aus
der aktuellen Studie ,MenoSupport” présentierte Andrea Rumler, Professorin ... mehr

B ~

Der BILD-Frauengesundheitsgipfel inkl. Tabu-Bru(n)ch erreichte 2024

5,58 Mio Kontakte nur

Uber Social Media Veroéffentlichungen

Abbildungen: LinkedIn Posts BILD-Frauengesundheitsgipfel 2024
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BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL SOZIAL MEDIA

SOZIAL BUZZ. INSTAGRAM

CATHYHUMMELS
< Beitrdage

@ cathyhummels &

Bemdobabaf]

IlIBESIrJS
]

Q1483 Q19 YV 2

cathyhummels Heute war ich zu Gast bei
#bildfrauengesundheit ! Wir haben Uber einige
unsichtbare Krankheiten gesprochen. Bei mir... mehr

G a @ ®

Folgen

"/dy cathyhu&
e -l ‘l

17:45 w =0 17:45 w =8 17:46
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Nachricht senden ... Qv Nachricht senden ... Qv Nachricht senden ... Qv
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MEDIA IMPACT BUSINESS UNIT HEALTHCARE

IHRE ANSPRECHPARTNER

wir sind gesundhelt —

Anett Hanck Arne Sill Christoph RoBmann

Director Business Unit Healthcare
@ Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG
Theresienhdhe 26 Axel-Springer-Platz 1 Axel-Springer-Platz 1
80339 MUnchen 20350 Hamburg 20350 Hamburg
Mobil: +49 (0) 151 440 477 66 D Mobil: +49 (0) 151150 903 60 Mobil: +49 (0) 151168 300 37

@ [

christoph.rossmann@axelspringer.com

anett.hanck@axelspringer.com @ arne.sill@axelspringer.com

@ 3
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BILD UND BAMS | NEUES FORMAT FUR IHRE DTC-KOMMUNIKATION

DAS FORMAT

ANZEIGE ANZEIGE

5 FRAGEN AN DEN ARZT‘ [ esima-

Wenn Ihnen die Worte fehlen, machen wir Ihre Kunden zu e etz

Mmundigen Patienten, denn wir aktivieren unsere Leser mit
einer Checkliste, um sich gezielt auf das Arztgesprdch

vorzubereiten. Versehen wird dieses Ad Special mit einem : _ .
eigenen Logo und einer wiederkehrenden Headline : =

.o wichtige Fragen fur Patienten” oder ,Was Sie jetzt wissen -
mussen”, oo

Rund um die Indikation stellen wir in einem 1/1 Seiten - :

Advertorial* die wichtigsten 5 Fragen nach der Diagnose in R = T A
den Fokus, z.B. zu Darmgesundheit, Impfen, Eisenmangel, " e “
Herzschwdche etc. L

Ihr Produkt

Unverbindliches Anmutungsbeispiel [t - ikl
BO ms o i ORI sam quos volupis dolupti  alitat adicat iur solor mod
Die Checkliste fUr den Arztbesuch wird in das Advertorial S i, S SSed
eingebettet und kann ausgeschnitten und mitgenommen : 5 e r——
werden. g
Unverbindliches Anmutungsbeispiel BILD
*Die Belegung ist in BILD als 1.000er Format und in BILD am SONNTAG als 1/1 Seite maglich. Him H“ﬂ | media impact 22



BILD | ANGEBOT

UNSER TOP-ANGEBOT FUR
DAS 1.000ER FORMAT

Buchen Sie das 1.000er Format in BILD
(186.800 € brutto) und profitieren Sie von
einem unschlagbaren Rabatt - inklusive
Gestaltungskosten zahlen Sie nur
77.000 € netto 2.

Bruttopreis Netto2-Angebotspreis inkil.
1000er Format Gestaltungskosten

186.800,00 € 77.000 €

74.500 € netto2 + 2.500 € Gestaltungkosten

Das Angebot ist nicht weiter rabatthnehmend und gilt fUr Schaltungen vom 01.01. bis 31.12.2025
Gestaltungskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig.

15% AE-Provision wird bei Buchung Uber eine von uns anerkannte Werbeagentur gewdahrt und ist im
Netto2-Preis bereits berucksichtigt.. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. FUr die DurchfUhrung des
Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Veroffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschlieBlich o .
der allgemeinen und zusatzlichen Geschdaftsbedingungen des Verlages. Hlm | media |mpact 33



BILD AM SONNTAG | SONNTAGSTHEMA ANGEBOT

UNSER TOP-ANGEBOT
FUR DIE 1/1 SEITE

Sonntag ist die beste Medizin - m |
mit unserem besten Angebot fur Siel

Buchen Sie eine 1/1 Seite in BILD am SONNTAG
(1M.700 € brutto) und profitieren Sie von
einem unschlagbaren Rabatt - inklusive
Gestaltungskosten zahlen Sie nur
37.000 € netto 2.

Bruttopreis Netto2-Angebotspreis inkil.
1/1 Seite Gestaltungskosten

1M1.700 € 37.000 €

34.000 € netto2 + 3.000 € Gestaltungkosten

Das Angebot ist nicht weiter rabattnehmend und gilt fUr Schaltungen vom 01.01. bis 31.12.2025.
Gestaltungskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig.

15% AE-Provision wird bei Buchung Uber eine von uns anerkannte Werbeagentur gewdahrt und ist im
Netto2-Preis bereits berucksichtigt.. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. FUr die DurchfUhrung des
Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Veroffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschlieBlich . .
der allgemeinen und zusdtzlichen Geschdaftsbedingungen des Verlages. HIIII | media |mpact 34



BILD | NEUE FORMATE

NOCH MEHR NEUE

Unser

500er-
ATTRAKTIVE FORMATE Format
entspricht
Maoaximale Reichweite zum attraktiven Preis - Y2 Seite in
Mit den neuen 800er und 600er Formaten in PZ-Titeln

BILD. Als Einzelschaltungen im Eco=Tarif oder
im Paket mit Pharma=-Sonderrabatten.

Preise & Formate:
500er 92x250 mm
€ 85.200 Tarif (abzuglich Rabatt)

500er
92 x 250
mm

600er 187 x150 mm
€ 102.000 Tarif (abzuglich Rabatt)

600er
187 X 150 mm

Preise zzgl. MwSt,, Darstellungen beispielhaft, Platzierung im Innenteil der Zeitung H“ﬂ .
| media impact . 35



BILD | NEUE FORMATE | BEISPIELE

SO SIEHT EIN SOOER FORMAT IM

PERFEKTEN UMFELD AUS

Patricia Kelly verkauft
Mallorca-Haus|

70 btk

Sachbuch
- -

A Haloricereichen
Natvungsfette

Sonten

Drittes Iiubvﬁu‘Sarah~ m

Weeee b ool G Gonge e

JETZT IN IHRER APOTHEKE

zahlt sich

% rlchtlg ausg ﬁ

hl,,

'(/Srf

Tote Hosen
finanzieren
Hilfskonvoi

Dosamiciet - in

odos obe
ot

H“ﬂ | media impact
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