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INHALTLICHE UMSETZUNG IN EINER WOCH
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WELT.DE
Themenbuhne

WELT TV
Spezialsendungen/
Channel

BETTER FUTURE

EARTH WEEK

360-GRAD-
KLIMANEUTRAL

BETTER FUTURE Earth Week anldsslich des Earth Days am 22. April 2024. Der weltweite Earth Day wird alljahrlich am 22. April mit einem bestimmten Schwerpunkt und Motto in Uber 175 Ladndern begangen und soll die

Wertschdtzung fUr die natUrliche Umwelt starken, aber auch dazu anregen, das Konsumverhalten zu Uberdenken. Print und digital sind TUV-zertifiziert, TV nicht, basiert jedoch auf eigenen

Berechnungsmodellen mit Scope 1-3.

-
BETTER FUTURE
CONFERENCE
Sustainability
J
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STARKE ANZEIGEN UND WERTVOLLE REDAKTIONELLE BEITRAGE
BESONDERE INSZENIERUNGEN, NACHHALTIGE UMFELDER UND ARTIKEL
NACHHALTIGE BEITRAGE, REPORTAGEN & DOKUMENTATIONEN
INSPIRIERENDE INTERVIEWS, PANELDISKUSSIONEN UND GASTE
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DIE WELT (MO.-FR.)
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STARKE ANZEIGEN

Plstslich in der Krise:

WIRTSCHAFT s tesen

572 8 XM Cyber

Wir schiitzen

xmeyber.com

Heizdl-Preise aktuell

) g |
Damit ne%

Wir als EON Gruppe gestatten Gberall in Europa die Zukunft der Energie

neu und mac L

und fiir ganze Stidte, Mehr Infos unter eon.com/neue-energie

»Die USA sind
viel cleverer

Y

Verlasslich S
visiondr.

Hand | Hand
in die Zukunft der Energie.

' Nichster Halt:
y Personalabteilung

Wir bieten bis zu 8.000 € fiir Aus- und amazon
Weiterbildungsmanahmen.

ZUM GEBURTSTAG EINER.
FREUNDIN ODER ENES FREUNDES.

Welche Dinge
thren Preis
w ind

A Racing Machine
On The Wrist

BRILLAIMNT
IN JEDER HINSICHT

#Perpetual

ANZEIGE

L'OREAL

Was sich fiir L’Oréal bis 2030 dndern wird
»Zeit ist unsere grof3te
Herausforderung«

Weniger wegwerfen, *

mehr retten

Wir machten Lebensmittelverluste bis 2030

um 50

Klima-Reform soll
gestoppt werden

Abgeben statt
verschwenden

= Nicht verkaufte Lebens-
mittel geben wir an

Die Rettertiite die Tafeln.

Enthilt gutes, kurz haltbares

Obst und Gemise mit
kleinen Makeln. Und das

30 % reduziert

Beste: wir spenden pro Artikel mit kurzer
Tate 20ct an die Tafel. Haltbarkeit gibt's

Habeck geht von
mehr Wachstum aus

L.
i

ganstiger.

Die Videoreihe #LauftBeiLidl
zeigt, wie wir Lebensmittel-
verluste reduzieren.

e
Werde auch du
Lebensmittelretter

lidl.de/lebensmittelrettung
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BESONDERE INSZENIERUNGEN

Wanrend der BETTER FUTURE Earth Week

wurden umfangreiche Digital-

<ampagnen von exklusiven
<unden umgesetzt.
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Diese 16 Aktien profitieren von gigantischer
Stromnachfrage

Der Jahrhunderttrend

LIVESTREAM ETZT LIVE

Was wusste Habeck? -
Alle Entwicklungen nach
Veréffentlichung der
AKW-Files
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sollen China
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DIE SCHONHEIT
UNSERES PLAN

sicoen

Lars Ricken wird never Chef von Borussia ,Dann irrt die FDP gewaltig" - SPDweist ,Das sehe ich genau andersrum® - Habeck
Dortmund Vorschlige zv Sozialkirzungen zurick mit Kritik an Scholz* Kurs bei
Watfenlieferungen

US-Stotzpunkt in Syrien avs dem Irak uBrennt Tel Aviv nieder"-Rufe auf dem

Campus - Rabbi rét judischen Studenten,

2u Hause zu bleiben mehr erfahren b
<t

Wagenknecht-Bondnis strebt
Regierungsbeteiligung in Sachsen an angegriffen

WeLT b Ticker Q, suche &/ Meine Weit lABONNEMEN'
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LOREAL
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PRODUCT STORY

nZeit ist unsere grofRte Herausforderung“

BETTER FUTURE

EARTH WEEK

LIVE-TV

AKTUELL MEISTGESEHEN WIRTSCHAFT POLITIK

LIVESTREAM

Jetzt im Fernsehen

Arbeit und Randale
Devutschland vor dem 1. Mai

+Auch noch eine queer-
feministische Demo, bei der ez
letztes Jahr Ausschreitungen

Jetzt im Fernsehen
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BETTER FUTURE

EARTH WEEK

WELT TV
NACHHALTIGE BEITRAGE

h WELT TV berichtete in Form von
Reportag Dokumentationen

sowie nachhaltige Beitrdge umfassend
uber nachhaltige Themen wahrend

der BETTER FUTURE Earth Week.
Tagsuber liefen Trailer zur BETTER FUTURE

—arth Week und Werbetrenner im BETTE
-UTURE Look.

¢ BETTER FUTURE ﬁ.g &

WERBUNG
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BETTER FUTURE|

EARTH WEEK

WELT EVENTS

NACHHALTIGE BEITRAGE

_\i‘: .

23. April fand die BETTER FUTURE
Conferen Nachhaltigkeit

statt
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BETTER FUTURE

EARTH WEEK

el TER FUTURE EARTH WEEK — TOP INSIGH TS

Fallt ins Auge und wirkt nachhaltig: von vielen Lesern wahrgenommen und in der Umsetzung top bewertet. Die
Umsetzung wird als authentisch angesehen und konnte den Horizont der Nutzer erweitern.

Die Marke und das Thema Nachhaltigkeit gehoren zusammen: Die WELT-Medien-positionieren sich als glaubhoft
engagierte Marken in Nachhaltigkeitsthemen—+thnen-wird eine Vorbildrolle im Medienbereich zutell. Die Klimaneutralitat
der WELT AM SONNTAG wird von den Lesern positiv aufgenommen.

WELT-Leserschaft und das Thema Nachhaltigkeit gehoren zusammen: Die Nutzer der WELT-Marken halben die
Klimaherausforderungen erkannt und leben immer bewusster, erwarten aber auch von Unternehmen

nachhaltige Losungen fur die Zukunft.

Werbung im Rahmen der Earth Week profitiert vom relevanten Umfeld: \Werbeplatzierungen in der BETTER FUTURE
EARTH WEEK erzielen eine ernohte Werbeaufmerksamkeit mit einem Plus von durchschnittlich 73% el

der Markenwahrnenmung und 99% el der Anzeigenerinnerung im Vergleich zu Anzeigen ohne
Nachhaltigkeitsibbezug. Durch die hohe Passung zwischen WELT und dem Thema Nachhaltigkeit entstent ein

Resonanzraum fur hohe Werbeerinnerung. Relevanter Content sorgt fur Werbeerinnerungsplus.

Quelle: ZMG MM Rapid, Basis: alle Befragten, n = 200 je Medium. WELT-Marke = Mittelwert Uber die - =
Nutzer der drei WELT-Angebote. WeELT | media impact . VISOON ©



BETTER FUTURE

EARTH WEEK

NACHHALTIGKEIT & WELT GEHOREN ZUSAMMEN

UMSETZUNG DER EARTH WEEK

,Die EARTH WEEK passt gut ,Die Umsetzung Ist
zur Medienmarke WELT." authentisch.”

,Das Thema Nachhaltigkeit
wurde auf besondere Art
und Weise in Szene gesetzt.”

,Die Umsetzung gefallt
insgesamt (sehr) gut.”

Quelle: ZMG MM Rapid, Basis: alle Befragten, n = 200 je Medium. WELT-Marke = Mittelwert Uber die
Nutzer der drei WELT-Angebote.

POSITIONIERUNG IM MARKT

,Die Medienmarke WELT ist ,Der Medienmarke WELT
sich ihrer Verantwortung for liegt unsere Umwelt am
die Umwelt bewusst.” Herzen.”
,Die Medienmarke WELT ist ,Die Medienmarke WELT ist
Im Bereich Nachhaltigkeit ein fUhrend im Bereich der
Vorbild fUr andere Marken.” Nachhaltigkeit.”

WELT | medio impact_ | VISOON
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WELT-ZIELGRUPPEN

WICHTIGKEIT DER NACHHALTIGKEIT

Klimaschutz &
Energiekonzepte der Zukunft

Nachhaltige Produktion von
Gutern

Nachhaltiger Konsum Nachhaltigkeit insgesamt

Nachhaltigkeit ist den WELT-Lesern/-Usern insgesamt ein
sehr wichtiges Anliegen.

Quelle: ZMG MM Rapid, Basis: alle Befragten, n = 200 je Medium. WELT-Marke = Mittelwert Uber die
Nutzer der drei WELT-Angebote.

BETTER FUTURE

EARTH WEEK

NACHHALTIGKEITSANSPRUCH

Jnternehmen stehen in der
Verantwortung for eine
nach-haltige Produktion zu
sorgen.”

,Ich kann durch mein
tagliches Verhalten dazu
beitragen, Umweltprobleme
anzugehen.”

Jlch achte beim Einkauf auf die
Nachhaltigkeit der Produkte
(Umweltvertréglichkeit, keine

Kinderarbeit, etc.).”

WELT | medio impact_ | VISOON
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MARKTFORSCHUNG 2022
MARKEN- UND ANZEIGENERINNERUNG

Werbekunden profitieren vom Nachhaltigkeits-Umfeld der BETTER FUTURE EARTH WEEK. Durch die hohe

erpeerinnerung.

Die Nachhaltigkeits-Anzeigen;-die-im Kontext der | ERFUTURE EARTH WEEK platziert waren, erreichen

BETTER FUTURE

EARTH WEEK

Passung zwischen WELT und dem Thema Nachhaltigkeit entsteht ein Resonanzraum fur hohe

\

—

deutlich hohere Erinnerungswerte als vergleichbare Anzeigen ohne Nachhaltigkeitsbezug.

Werbeerinnerung
Marke

+73 %

Uber Benchmark*

Recognition
Anzeigenmotiv

+99 %

Uber Benchmark*

Nachhaltigkeitsumfelder sind:

- besonders aufmerksamkeitsstark.
- bereiten den Boden fur eine gute
Werpbe- und Anzeigenerinnerung.

FAZIT: Relevanter Content sorgt fur
ein Werbeerinnerungsplus!

Quelle: ZMG MM Rapid, Basis: alle Befragten, n = 200 DIE WELT-Leser.

* Interne Benchmark Crossmedia-Cases zwischen 2016 und 2020, Anzeigen ohne Nachhaltigkeitsbbezug.
Werbeerinnerung Marke: 21%, Recognition Anzeige Digital: 28% sowie Print: 32%.

WEeLT | medioc impact_. | VISOON
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METHODE

BETTER FUTURE

EARTH WEEK

Grundgesamtheit:

Deutschsprachige Wohnbevolkerung im Alter zwischen
16 und 69 Jahren mit Internetzugang (Nutzung in den letzten 3 Monaten)
Innerhallo der Bundesrepublik Deutschtemnad

Methode: Quantitative Befragung im Online-Access-Panel von Gapflsh (ZMG MM Rapid)

Zielgruppe: Onliner, die im Zeitraum der BETTER FUTURE EARTH WEEK (22. bis 29. April 2022)
eines der folgenden Angebote genutzt haben: WELT.de (gesamter Zeitraum),
WELT AM SONNTAG vom 23./24. April 2022 oder DIE WELT vom 22./25./26. April
2022

Stichprobe: jeweils Nn=200 Fdlle je Medium

Befragungszeitraum:

25. bis 30. April 2022

Studienkonzeption:

AS Marktforschung

WELT | medic impact_— | VISOON
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