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Die Kampagne macht neugierig, jeder will wissen, was hinter der neuen Attraktion steckt.

Kampagnenerfolg: Europa-Park

Weltexklusiv luftet die Brand Story, unser starkes natives Premium-Format, das Geheimnis um die neueste Attraktion im Europa-
Park Rust: Europas spannendster Flugsimulator. GZSZ-Star Jérn Schiénvoigt testet als erster Pilot den spektakularsten
Flugsimulator Europas. Mit einem Blick hinter die Kulissen generiert die Brand Story auf BILD.de innerhalb kurzer Zeit maximale
Aufmerksamkeit und ein hohes Involvement in der Zielgruppe. GZSZ-Star Jorn Schlénvoigt steigert als authentisches Testimonial
die Glaubwardigkeit der Geschichte und Ubermittelt den enormen Spalfaktor eines Besuchs im Europa-Park Rust. Die
kampagnenbegleitende Werbewirkungsanalyse der ,Digital Effects” unter Bertcksichtigung aller relevanten Wirkungsparameter

zeigte uns den Aktivierungserfolg der Kampagne.

arke: Europa-Park
Ziel: Maximale Aufmerksamkeit fur den
Europa-Park als Ausflugsziel fur Familie und

Freunde, zu einem Besuch animieren
Branche: Freizeit
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Storytelling in 360-Grad-Fotos und Bewegtbild.
Das Kampagnenkonzept: Ein Blick hinter die Kulissen

Die BILD.de Brand Story setzt auf innovatives Storytelling
durch den Einsatz von 360-Grad-Fotos und emotionalen
Videos, um die Dimensionen des neuen Fahrgeschéafts fur die

Zielgruppe hautnah begreifbar zu machen.

Klickbare Bild- und Text-Galerien prasentieren die besten

Attraktionen des Europa-Parks und informieren Ubersichtlich

zu Preisen, Anfahrt sowie Ubernachtungsmaoglichkeiten.
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Kampagnenlaufzeit
22.05.2017 - 05.06.2017
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Starke Teaserflachen und begleitende Social Media Kampagne fur echte Reichweiten-Power!

Die Kampagnenmotive:

JORN SCHLONVOIGT VOLLIG ABGENOBEN

GZSZ-Star hezwingt krassesten
Flugsimulator

Gesponsert von EUROPA” PARK

Jetzt hebt der bﬂf_!(hmim

GISZ-Star voll ab! [0
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GI52-STAR TESTET EINEN

GIGANTIS(HEN

FLUGSIMULATOR

Teaser

Platzierung in sozialen Medien
(Facebook, Instagram, Snapchat)

BILD.de Brand Story
(stationar und mobil)

Volumen Media
Q > 285.770 Page-Views" der BILD.de Digital: BILD.de Brand Story stationar & mobil,

Brand Story stationar & mobil aufmerksamkeitsstarke Teaser auf den BILD-
Startseiten (stationar und mobil), Platzierung in
sozialen Medien (Facebook, Instagram, Snapchat)

Quelle: *Gesamtergebnis aller Plattformen: BILD.de stationar & mobil.
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Nutzer von BILD.de

Kontrollmessung: Nutzer ohne Kampagnenkontakt (vor Ausspielung
der Kampagne) Kampagnenmessung: Nutzer mit
Kampagnenkontakt Rekrutierung via Layer mit Frequency Cap auf
BILD.de

17.05. bis 06.06.2017

Nullmessung n=699
Testmessung n=337
Testmessung Mobile: n=293

DCORE GmbH, Munchen; Webtrekk GmbH, Berlin
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Kampagnenbegleitende Erfolgsmessung mit den relevantesten Wirkungsparametern.

Digital Effects: Werbewirkung im unschlagbaren Dreiergespann

KERN-KPI’s: KERN-KPI’s: KERN-KPI’s:

VISITS, VIEWS, VIEWTIME, PAGE IMAGE, BEKANNTHEIT, LIKABILITY, KAUFBEREITSCHAFT/-ABSICHT,
IMPRESSIONS, AD-AWARENESS, RECOGNITION, IMAGE-/ SALES UPLIFT, AKTIVIERUNGSRATE,
ARTIKELBEURTEILUNG CREDIBILITY-TRANSFER NUTZERAFFINITATEN, LEAD-

GENERIERUNG
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Das Interesse der User in Bezug auf die neue Attraktion und einen Besuch im Europa-Park wird aktiviert.

Sehr hohe Interaktionsrate und Reichweite Uber alle Kanéale

v v v

>285.770 Views der Brand Story Das Europa-Park Image in den anvi- Ca. 2/3 haben Interesse an einem
sierten Kategorien ,Innovationskraft® Besuch im Europa-Park.
503.985 Impressions & >28.441 und ,Attraktionen® stieg um 15 %.
Swipe-Ups (Snapchat) Die Mehrheit der Befragten (Uber
70%) wurde den Flugsimulator
1.000.000 Videoabrufe (Facebook) ausprobieren.

>3.022 Kommentare (Facebook)

Quelle: Media Impact GmbH & Co. KG, Marktforschung, Institut Decore Miinchen, Ergebnisse CampaignCheck Europa-Park Kampagne 2017, Basis: Nullmessung n= 699; Testmessung n= 337,
Testmessung Mobile n= 293; Analysedaten Webtrekk GmbH
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Deep-Dive: Freunde fordern sich auf Facebook durch Verlinkungen in den Kommentaren zum Besuch auf.

Beitragsinteraktionen Ubertreffen alle Erwartungen

m Bild mit Europa-Park.
22 4:36 - Bezahlt - € Ffahrsn wir demnéchst wieder? &
16 Meter in der Luft schieBt er Besucher in Gondeln Uber ganz Europa: Gefallt mir - Antworten - @ 1 - 31. Mal um 01:44
Dieser Flugsimulator ist eine Welt-Sensation! + 5 Antworten - 31. Mal um 18:44
Bald bin ich don und freue mich schon
Gefdllt mir - Antworten - 25. Mal um 17:49

m Bild @ mit Europa-Park
23, Mai um 10:53 - Bezahit - € morgen & & Oha 16 m

16 Meter in der Luft schieBt er Besucher in Gondeln iber ganz Europa: Gefalit mir - Antwerten - @ 1 - 25. Mal um 16:57
Dieser Flugsimulator ist eine Welt-Sensation!

- Ich SaiS '|a immer wieder da muessen wir mal hin! Leon

Das ist einfach der geilste Park dens gibt!
Geféllt mir - Antworten - 24. Mai um 17:46

Exklusive Preview: SO krass ist der neue Flugsimulator
im Europa-Park!

Mehr dazu

BILD.DE

1l Getalit mir 8 Kommentieren A Tellen B~
Und ich bin ganz gespannt, =
OO 1798 was jetzt hier auf mich zukommt. R U R G T T

Top-Kommentare ™ " 1
ki mentare Geféllt mir - Antworten - 25. Mai um 12:02

163 Mal geteilt 081 Kommentare 1 Mio. Aufrufe

1l Gefalit mir 8 Kommentieren A Teilen B~

L

Ale1798 @1673 a0 Q40 &4 @1 das milssen wir unbedingt machen!

Q%0380 Neueste Kommentare ~ - r 5, Fr
Gefalit mir - Antworten 3 - 24. Mal um 16:24

296 el getont S0z ommentans % 2 Antworten - 24, Mai um 18:37
aiessn @asz & 105 Q65 @9

Quelle: Artikel-Post Facebook: https://www.facebook.com/25604775729/posts/10155786814085730, Link Social-Video Facebook: https://www.facebook.com/25604775729/posts/291962314581590

10 FUROPA™]

FREIZEITPARK & ERLEBNIS-RESORT

media impactm



digiest effects

media impact m

7 . -
11 EUROPA™ \/ RK' media impactm



oigitaleffects

media impact m

Soziodemografie

GESCHLECHT

HAUSHALTSEINKOMMEN KINDER IM HAUSHALT

Quelle: Media Impact GmbH & Co. KG, Marktforschung, Institut Decore Minchen, Ergebnisse CampaignCheck Europa-Park Kampagne 2017, Basis: Gesamt n=1.329 // Haushaltsnettoeinkommen keine
Pflichtfrage
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Der Freizeitpark und seine neue Attraktion wird hautnah erlebbar.

Hohes Involvement der Zielgruppe mit starkem viralen Effekt

Die Brand Story Kampagne mit Social Media Verlangerung generierte
innerhalb kirzester Zeit maximale Aufmerksamkeit in einer breiten
Zielgruppe. Die im Hinblick auf hohes User Engagement konzipierten
Storytelling-Elemente sorgten fur ein hohes Involvement. Die

Sponsored-Post-Kampagnen erzielten eine enorme Reichweite.

Die Beitragsinteraktionen sowie die Steigerung der organischen
Reichweite durch die Verlinkungen von Freunden in den
Kommentaren und durch Artikel-Shares tUbertrifft alle Erwartungen.

Die positiven Beitragsreaktionen zeigten den starken viralen Effekt

der Kampagne.
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Oliver Brix Brand Studio
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SPRING Axel Springer Digital News Media
Axel-Springer-StraRe 65
10888 Berlin
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Axel Springer SE
Axel-Springer-Strae 65
10888 Berlin

Mail: clarissa.moughrabi@axelspringer.de
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