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DIE STRAHLKRAFT
VON WELT

WELT ist eine 360-Grad Medienmarke, die in Print, Digital
und TV Informationen bietet. Sie steht fur intelligenten
Qualitatsjournalismus fur jede Nutzungssituation.

DIGITAL
OUT oF HOME
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KONZEPT & UMFELD

Mehr Tiefe. Mehr Hintergrinde. Mehr
von WELT.

WELTplus bietet mehr: sowohl unseren
digitalen Abonnenten als auch Ihnen als
Kunden. Denn die Abonnenten erhalten
Zugang zu exklusiven Inhalten von WELT
Digital und Sie als Kunde erhalten
exklusiven Zugang zu unseren
Abonnenten.
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75% DER DIGITALEN ABONNENTEN SIND MANNER

715 %

B Manner

59% DER DIGITALEN ABONNENTEN SIND ZW. 25 UND 54 JAHRE ALT
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W Alter
Quelle: Eigene Erhebung, Stand 2023

32% DER DIGITALEN ABONNENTEN HABEN EIN HHNE VON MIND. 4.000 €
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0-1000€ 1000-2000€ 2000-3000€ 3000-4000€ 4000+ €

W HHNE

DIGITALE ABONNENTEN HABEN FOLGENDE INTERESSENGEBIETE

News and Politics

Business and Finance

Sports

Family and Relationships

Automotive
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WARUM WELTplus - ABONNENTEN
ANSPRECHEN?

Unsere Abonnenten setzen sich intensiv und mit einer besonderen Aufmerksamkeit mi
den Inhalten von WELT Digital auseinander. AuBerdem halben Sie ein
Uberdurchschnittliches HHNE.

Dadurch sind sie eine lbbesonders wertvolle Zielgruppe.
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Mehr Abonnenten Heavy User Mehr gelesene Artikel’
Uber 218.117 Abonnenten’ 40% der Abonnenten sind Heavy User mit Abo ) |

Heavy User? lesen 120 Artikel/ Monat

1) IVW Paid Content 09/23 el
) eigene Erhebung, Stand 2023 weLT | media impact 5
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PRICING

v digitale WELTplus-Abonnenten:
2181171
v Leistung: 200.000 Al's pro Tag?

Brutto TKP Aufschlag3: 20 €

1) IVW Paid Content 09/23
2) Inkl. App
3) Basis: TKP Preisliste, Preise sind Rabatt- & AE- fahig, mit anderen Targeting-Optionen kombinierbar
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